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RESUMEN

La .presente investigacion se realizd en ¢l diStrito de Huancas, provincia de
Chachapoyas, region Amaionas y tuvo como protagonistas a las alfareras de la zona,
cuya finalidad fue conocer todo lo referente al proceso de la produccién de sus piezas
artesanales y el desarrollo socio econémico que generé la actividad de manera
organizada en la comunidad durante el afio 2011.

La agricultura y la ganaderia son las principales actividades econémicas de la zona,
siendo complementadas por la alfarerfa, la misma que es practicada principalmente por
la mujer y que permite eventualmente captar ingresos pdr la comercializacion de estos
productos artesanales.

Por otro lado se presenta la figura de artesanas organizadas por la intervencién de un
proyecto que mejora las condiciones para la produccién, las organiza y articula al
mercado sus productos, a pesar de ello no es suficiente, debido a que el mercado
artesanal se ve condicionado por el flujo turistico de la zona, ademds la intervenci6n de
terceros es recomendable, pero como parte de un plan, de ésta forma se evita la
dependencia y se promueve una gestién dinémica y efectiva, logrando con ello un

impacto socio econémico que permite visionar la actividad de forma prometedora.



ABSTRACT

The 'presenf 'iﬁ'vestigation was riea.:l'iz‘edv in Huancas's district, 'Chéchap_o_yas"s_ province,
region The Amazon and took as protagonists the alfareras of the zone, which purpose
was knew everything relating to the process of the production of his handcrafted pieces
and the development economic partner who generated the activity of way organized in
- the community during the year 2011.

The agriculture and the ranching are the principal economic activities of the zone, being
'complemented by the pottery, the same one that is practised principally by the woman
and which allows to catch eventually income for the commercialization of these
handcrafted-products.

On the other hand one presents the figure of artesanas organized by the intervention of a
projééi that improves the condmons for the pfﬁduétibn, it théin organizes and articulates
to the market his products, in spite of it it is not sufficient, due to the fact that the
handcrafted market meets determined by the tourist flow of the zone, in addition the
intervention of third parties is advisable, but as part of a plan, of this one form avoids the
dependence and there is promoted é dynamic and effective management, achieving with

it an impact economic partner who allows to view the activity of promising form.
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INTRODUCCION

La alfareria constituye una actividad tradicional y que durante los Gltimos afios ha
causado gran interés debido a su valor histérico y cultural, ademas por considerarse una
graﬁ altérﬂatiVa para diversificar la oferta turistica en la region, trayendo con ello el
despegue del turismo y por ende el desarrollo de la cbmunidad.

El propésito de la presente in\}estigacién fue conocer el proceso de produccion
artesanal, su importancia, la necesidad de mejorar las condiciones para la produccién y
el reconocimiento al trabajo de la mujer artesana, teniendo en cuenta que representa
una actividad que puede ser utilizada como herramienta fundamental para lograr el

desarrollo socio econdmico del distrito.

Durante mi formacién profesional he podido observar que como complemento de la
actividad turistica se encuentra la artesania, es por ello que he visto por conveniente
éonocer todo lo referente a ésta actividad y sus principales problemidticas y de ésta
manera brindar algunas estrategias para lograr superar cada uno de los inconvenientes

percibidos.

La Organizacién Mundial de Turismo a través de sus politicas que buscan superar la
pobreza en los paises en vias de desarrollo, incluye a la artesanfa debido a la estrecha
relacion que tiene con la actividad turistica, las cuales representan una gran oportunidad
econdmica para los artesanos locales, asi como para el fomento de la competitividad del

turismo y promocién de los destinos receptores.
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Durante la ejecucién de la investiga;:ién se ha trabajado con las artesanas del distrito de .
Huancas, teniendo en cuenta a las que trabajan individual y en forma organizada, las
mismas que han intervenido directamente mediante entrevistas y encuestas que son el
instrumento fundamental de los resultados de la investigacién, la misma que presenta la
resefia histérica de la- artesanfa, su funcién e importancia, su problemética y las
recomendaciones para convertirla en una fuente de desarrollo socio econémico que

permita el bienestar de las comunidades en donde es practicada hasta nuestros dias.
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II. MARCO TEORICO
2.1.Definiciones
Para comprender la Alfareria es necesario definir los siguientes términos

e Arte

Seglin la Real Academia de la Lengua Espafiola’ la palabra arte tiene los
siguientes significados: Virtud, disposicion y habilidad para hacer algo;
Manifestacién de la actividad humana mediante la cual se expresa una visién
personal 'y desinteresada que-interpreta lo real o imaginario con recursos
plasticos, lingiiisticos o sonoros; y Conjunto de preceptos y reglas necesarios

para hacer bien algo.

El arte es una nocién abstracta, fruto dél concepto del ser humano, de su obra y
de la naturaleza. Depende de cémo ve la sociedad el mundo en su época, el
mundo de cada época. Sin embargo, es atemporal, porque el observador de la
obra de arte la interpreta segtin su sistema de valores actual, revalorizéndola cada
vez. El observador de una obra de arte se convierte, asi, en artista.

Las primeras manifestaciones de lo que llamamos arte estén relacionadas con la
magia: las pinturas rupestres, las estatuillas de dioses, etc. Segin Lévy-Strauss®
es la combinacién del mito primitivo y la habilidad técnica. Pero lo que
llamamos arte ha evolucionado hasta dejar de tener ese sentido mégico para pasar

a tener, exclusivamente, un sentido estético. En todas las épocas ha habido una

" ! Diccionario de la Real Academia de la lengua Espafiola — Tomo I1.
2 Lévy-Strauss : http://pastranec.net/arte/epistemo/conceptoarte.him
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tension entre estética y didactica, segiin el concepto y la funcién que se tuviera

del arte.

A Marcel Duchamp® 1le importa poco haber producido la obra con sus propias
manos, lo importante es que la ha elegido, la ha tomado dé un elemento normal
- de la realidad y lo ha dispuesto de tal forma que pierde la funcién para la que ha
sido creada, y adquiere un nuevo pensamiento para ¢l objeto: puede ser pensado
como obra de arte. Lo importante no es lo que de realidad tiene el arte, sino la
interpretacién que se hace de esa realidad, el lenguaje del arte. Desde Grecia el
arte ha estado vinculado a la naturaleza, la cual se interpreta de forma maés o
menos idealizada o realista. Aunque la forma de imitar la naturaleza cambia con
las épocas. Sin embargo, siempre ha habido una tensién entre realismo y
abstracci6n, entre la imitacion fiel y la idealizacién més o menos simplificada. La
abstraccion llegara a su punto culminante en el siglo XX, con la abstraccién no

figurativa, que Kandinsky llamaria arte total.

Desde el siglo XV1II el arte se concibe como un juego, el arte por el arte, que
dirfan los roménticos, la estética pura, y el elemento decorativo sin mas
complicaciones. Pero el arte también, en la medida que intérpreﬁ la realidad,
sirve como espejo de la época, y como vehiculo de denuncia social y de

transformacion humana.

En el siglo XIX el liberalismo adopta una nueva concepcién de lo que es el arte,

la proyeccion de la personalidad genial del artista y de sus sentimientos; como

3 Marcel Duchamp: htip://pastranec.net/arte/epistemo/conceptoarte.htm
14



Van Gogh que expresa subjetivamente su psicologia. Aparece en el arte una
tercera tension: entre la imitacion fria y la expresion. El expresionismo en el arte
lo encontramos en todas las épocas, pero nunca tan claramente como en el siglo

XX.

7

No hay, pues, un concepto de arte universal, ni un lenguaje universal del arte,
cada época y cada cultura tiene el suyo e interpreta las manifestaciones artisticas

desde su punto de vista.

e Artesania
Segin la Real Academia de la Lengua Espariola®, artesania es la clase social

constituida por artesanos y arte u obra de los artesanos.

La palabra artesania deriva de las palabras latinas “artis — manus”, que significa

arte con las manos.

El arte manual consistente en producir a mano cada uno de los :ejemp'lares de una
obra, como se practica principalmente en los campos del arte folklorico y de las

artes aplicadas.

La artesania es una mezcla tecnolégica que constituye una herencia cultural, a lo

que Herskovits llama la “cultura material de los pueblos”5 .

4 Diccionario de la Real Academia de la lengua Espafiola — Tomo I1.
3. Herskovits: Libro “Cultura material de los pueblos” Pégina, 23,
15



La artesania es tan antigua como la humanidad. Si bien en principio tenfa fines
utilitarios, hoy busca la produccion de objetos estéticamente agradables, entre las
técnicas artesanales mds antiguas se encuentran la cesteria, el tejido, el trabajo en

madera y la ceramica."

La “Artesania” es el conjunto de las artes realizadas total o parcialmente a mano
que requiere destreza manual y artistica para realizar objetos funcionales o

decorativos.

La artesanfa en cualquier grado de de'sérrOIIO'.en' que se encuentre, no s6lo es la
expresion de habilidades, sino que tiene su significaci6n espiritual y moral. Y no
- s6lo esto; es mas Ia expresioén del individuo, del sentimiento peculiar que hace
que pase a formar parte de la obra que ejecuta. A esto se debe la enorme variedad
de obras en las que se expreéé en forma diferente una actitud, no pudiendo ser,
por esta razén, idénticas las piezas que producen unos y otros artistas, porque ese

sello distintivo del artista que lo produce es diferente.

La artesania como expresién del ingenio del hombre, cuaiquiera que sea su
cultura y el medio donde viva., sigue produciendo obras de verdadero valor
estético, no obstante de estar viviéndose en un mundo mecanizado | y de
tecnologia automatizada; se sigue creando objetos de cerdmica y telas de
rusticidad aparente, pero alli estd simbolizado el alma del artista y el genio del

artesano.



Actualmente, la artesania se ocupa principalmente de la elaboracion de alfombras
| y otros textiles, ademas de los bordados, la cerdmica, la ebanisteria y la
metalisteria. Este oficio lo practican los artesanos, que trabajan en sus hogares

con un equipo minimo, o en talleres instrumentos y materiales mas costosos.

"o Tipos de artesania

Artesania tradicional.- Son productos 'qﬁe expresan costumbres y ptéservan las
tradiciones de una determinada regién, cuyo saber técnico se transmite de
generaci6n en generacién. Pueden subdividirse en: Artesana utilitaria: es aquella
destinada, por lo general, a suplir necesidades funcionales de la cotidianidad;
Artesanfa decorativa u ornamental: es aquella-destinada a cuinp‘lir una funcién
estética; Artesania alimentaria: vinculada por lo general a la economia productiva

tradicional del lugar o a los productos alimentarios tradicionales

Artesanfa artistica o pieza tnmica, artesania de autor.- Son objetos donde

prima el componente creativo y/o estético. Son tinicas ¢ irrepetibles.
Artesania de recuerdo o souvenir.- Son productos de pequefia’ dimension,

volumen o peso, destinados al mercado turistico especificamente, interno,

externo (turistas o emigrantes — producto de nostalgia-).
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Artesania contemporéinea.- Son nuevos vobjetos influenciados por la tendencia
del mercado, que pueden estar basados en la recodificacion de tradiciones y/o
cédigos de indole urbana. Puede ser clasificada en utilitaria y en

decorativa/ornamental.

e Artesano

Persona que ejercita un arte u oficio meramente mecénico. También es un
término para referirse a quien hace por su cuenta objetos de uso domésticb
impriiniéndoles un sello personal, a diferencia del obrero fabril.

Un artesano es la persona que realiza labores de artesania. Contrariamente a los
‘Gomerciantes, o se dedica a la réventa de articulos sino que los hace €l mismo o
les agrega algtin valor. Los artesanos se caracterizan por usar materiales tipicos
de su zona de origen para fabricar sus productos. Cada una con materiales
diferentes y que identifican el entorno de cada exponente. De esta manera la
artesania cual embajadora, refleja la identidad de cada regién y promueve la

cultura de cada pueblo viajando alrededor del mundo.

s Alfareria

La alfareria es el antiguo arte de crear objetos decorativos, practicos o artisticos

de todo tipo a partir del modelado de arcilla blanda.

La alfareria, por lo general, se realiza modelando la arcilla con las manos sobre

una base que gira incesantemente, haciendo que la arcilla se mueva hacia arriba y

18



hacia fuera. Debido a esto es que alfarerfa también suele ser conocida por el

nombre de “modelado en torno™®.

La fabricacion de objetos con arcilla o cerdmica es uno de los artes mds antiguos
de la humanidad, y en un principio su objetivo principal fue el de crear objetos y

recipientes capaces de contener liquidos.

e Laartesania en el Pera comprende estos cuatro elementos

Actividad ecohémica: beneficio directo en cada destino turfstico.

Educacién: permite conservar técnicas ancestrales de produccién y mostrar
experiencias relacionadas con el saber y el aprendizaje.

Recreativa y decorativa: el producto artesanal es de interés turistico por si
mismo y satisface una demanda de mercado especifica.

Diversidad cultural: la artesania resulta un espejo que refleja la riqueza y
multiplicidad cultural del Perti que resulta ser también un élemento de promocion

turistica.

* ElRol del Estado
La Ley N° 29073 — Ley del Artesano y del Desarrollo de la Actividad Artesanal,
establece el régimen juridico que reconoce al artesano como constructor de
identidad y tradiciones culturales, que regula el desarrollo sostenible, la
proteccién y la promocién de la actividad artesanal en todas sus modalidades,
preservando para ello la tradicion artesanal en todas sus expresiones, propias de

cada lugar, difundiendo y promoviendo sus técnicas y procedimientos de

19



elaboraci6n, teniendo en cuenta la calidad, repreSentatividad, tradicion, valor
cultural y utilidad, creando conciencia en la poblacién sobre su importancia

econdmica, social y cultural.

e Politicas de gesti6n
Impulsar el turismo rural comunitario.

Comprende toda actividad turistica, recreativa y complementaria, que se
desarrolla en el medio rural de manera sostenible con la participacién prioritaria

de las comunidades campesinas y/o nativas

Politica de desarrollo de 1a artesania.

Promover la competitividad de la actividad artesanal y su acceso a los mercados

nacionales y de exportacién de manera consistente.

Centros de innovacion tecnolégica.
Los CITEs’ tienen como principales lineas de accion:

- La Investigacién aplicada en innovacion tecnolégica.

< La elaboracion de nérmas técnicas, realizar estudios con la finalidad de
conseguir la denominacién de origen de los productos artesanales, y
propiedad intelectual.

- Promocién de la inversi6n privada.

” Cites: Centro de Innovacién Tecnoligica

20



- Promocién comercial, Equipamiento.
- Fortalecimiento de capacidades locales e institucionales.

- Capacitaciones.

Promocién.

- PROMOARTESANfA
- .Semana de la Artesania peruana (marzo)
- Julio mes del regalo peruano
- Exhibe Pert (julio)
- Peru gift show
- Navidad regala artesania peruana
¢ Algunos beneficios que trae al desarrollo, la artesania:
Revalorizar la.idén'tidAd cultural del a'rtés‘a‘no‘ y de su comunidad.
Generar ingresos econémicos a la poblacién que se dedica a la produccién
artesanal. Segiin las estadisticas d¢ PROMPERU el 62% de turistas extranjeros

compré artesanfa en nuestro pais y gasté US$ 81 en promedio.
Diversificar la oferta turistica.

El PENTUR® pretende la integracion de los recursos y servicios turisticos de
interés del Perii, planteados desde la #utenticidad; En este punto, la artesania
cumple un rol gravitante mostrando al mundo las singularidades de cada pueblo
en una manifestacion material y la vocacion vivencial, con el fin de construir un

producto a partir de la calidad e identidad cultural del destino, optimizando la

& PENTUR: Plan Estratégico Nacional de Turismo o
BiC 21



comercializacién conjunta, el nivel de satisfaccion de la demanda, y el desarrollo

econémico-social integral del territorio.

e Desarrollo socio econémico

El desarrollo social se refiere al desarrollo del capital humano y capital social en
una sociedad. Implica una evolucién o cambio positivo en las relaciones de
individuos, grupos e instituciones en una sociedad. Implica principalmente

Desarrollo Econémico y Humano. Su proyecto del futuro es el bienestar social.

El capital humano es un fémino ‘usado en ciertas teorias econdmicas del
crecimiento para designar a un hipotético factor de produccién dependiente no
s6lo de la cantidad, sino también de la calidad del grado de formacién y
productividad de las persdnas involucradas en un proceso productivo. A partir de
ese uso inicialmente técnico, sé ha extendido para designar el conjunto de
recursos humanos que posee una empresa o institucion econémica. Igualmente se
habla de modo informal de mejora en el capital-humano cuando aumenta el grado
de destreza, experiencia o formacién de las personas de dicha institucién

econOmica.

Este término capital humano fue esbozado a mediados del siglo pasado a partir
del estudio socioldgico realizado por Theodore Schultz y Gary Becker’. De
acuerdo con el trabajo de estos autores y otros estudios posteriores, gran parte del

crecimiento econémico de las sociedades occidentales podia explicarse si se

¥ Theodore Schultz y Gary Becker, Libro: “El Capital Humano” Pdginas, 34-35. -
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introducia una variable llamada capital humano, correlacionada con el nivel de
formacién especializada que tenian los agentes econémicos o individuos de una

sociedad.

Ante el interrogante de por qué estos individuos estaban mejor formados que
otros respondieron que se debfa a las diversas innovaciones tecnolégicas que se
habian llevado a cabo, pﬁe‘s para estos autores la automatizacién producida por
estas innovaciones tecnolégicas en la produccién industrial provocarian un
aumento de los puestos de trabajo intelectuales en detrimento de los puramente

fisicos, considerados como los de mayor riesgo para el trabajador.

El capital social, en lo que se refiere al derecho mercantil y la contabilidad, es el
importe monetario, o el valor de los bienes que los socios de una sociedad
(entendida esta como una empresa, conjunto de bienes, sea sociedad limitada,
anénima o comanditaria sus diferentes versiones) le ceden a ésta sin derecho de
devolucién y que queda contabilizado en una partida contable del mismo

nombre.

Lo que identifica los dérechds de los socios segtin su participacion y, asimismo,
cumple una funcién de garantia frente a terceros dado que constituye punto de
referencia para exigir la éfectiva aportacién patrimonial a la sociedad y la
retencién del patrimonio existente hasta cubrir la cifra del capital social

| repartiendo éntre 1os socios la diferencia restante de los beneficios de la sociedad.

Es una cifra estable, a diferencia del patrimonio social, cuya cifra variard segiin

el buen funcionamiento de la compafifa mercantil. En caso de sucesivos

23



resultados negativos puede que se vea afectada, considerando excepcionalmente
la quiebra, cuando el capital social es negativo y por lo tanto no hay recursos

suficientes en la empresa para poder atender sus obligaciones ante terceros.

El capital social es un pasivo que representa una deuda de la sociedad frente a los
socios, originada por los aportes que €stos realizaron para el desarrollo de las
 actividades econiémicas contémpladas én el O‘bjé'to social. Esfa cifra p‘erniémece
invariable, salvo que se cumplan los procedimieﬁtos juridicos establecidos para

aumentar esta ¢ifra o disminuirla,

Enel lenguaje coloquial, el término "capital” o "un capital" significa una suma de

dinero, un caudal, un bien patrimonial, un monto que se invierte o aporta.

Sin embérgo, en términos juridicos, capital social es una cifra del pasivo de la
sociedad que indica una deuda de la sociedad frente a los socios. Desde el punto
de vista societario el capital debe ser devuelto, algin dia por la sociedad a los

socios.

El desarrollo econémico es la capacidad de paises o regiones para crear riqueza a
fin de promover o mantener la prosperidad o bienestar econémico y social de sus
habitantes. Se conoce el estudio del desarrollo econdmico como la economia de

desarrollo.

La politica publica generalmente apunta al crecimiento continuo y sostenido
econémico y la extension de la economia nacional de modo que los paises en via

de desarrollo se hagan paises desarrollados. El proceso de desarrollo econémico
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supone ajustes legales ¢ institucionales que son hechos para dar incentivos para
fomentar innovaciones e inversiones con el prop6sito de crear un eficiente
sistema de producciébn y un sistema de distribucion para los bienes y los

servicios.

2.2. Antecedénteé

2.2.1Antecedentes del Problema
El arte Alfarero desempefia un papel central en las culturas andinas. En dos

milenios se ha desarrollado una impresionante serie de técnicas, que en gran
parte se desconocen fuera de la region. Las técnicas son transmitidas de persona

a persona, mirando y practicando desde la primera juventud (Stahl, 2001)110.

Las técnicas artesanales se transmiten de una generacién a otra a través de la
observacion directa, especialmente en las comunidades indigenas, en donde

existe mayor motivacién por el trabajo artesanal (SINIC, 2008)""

A nivel' Internacional

Alfareria dominicana se hace en la comunidad del Higuerito y secciones de sus

alrededores, cerca de la ciudad de Moca, Provincia Espaillat, en la regién del
Cibao. Ademas de que hay otras zonas que trabajan en la alfareria consideramos

la regién de Cibao la més importante en este género.

10 Stahl, 2001, libro: “Arte alfarero e identidad cultural”
Y SINIC, 2008: Sistema Nacional de Informacién Cultural
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La comunidad de Higuerito ubicada en la ciudad de Moca, Provincia Espaillat,
donde la técnica de elaboracién del barro para uso doméstico, decorativo y
también para la produccién en grandes cantidades para la comercializacién
alcanza su mayor desarrollo. Donde laboriosos campesinos conservan una rica
tradicion alfarera, y se puedén encontrar un sin ntimero de fabrica artesanales, las
cuales constituyen una representativas manifestaciones artesanales y folkloricas
nacionales, con una continuidad técnica y éstilistica que conserva rasgos
aborigenés e hispénicos propios de la conjugacion socio-cultural acaecicia en la
isla de Santo Domingd desde finales del siélo XV, la cual a la postre, dio los
perfiles criollos de la naci6n dominicana.

Este pequefio sector de calles empedradas, de casas de madera y zinc, donde los
destellos del sol de cada dia le da el hltimo toque a la imaginacién del artesano,
donde la sonrisa de su.gente reflejan la alegria de poder sacar a flote sus ideas
plasmadas en barro, se siente una pequefia incertidumbre, ya que temen que su
mejor método de produccién que afecta directamente su forma de vida,
desaparezca.

Aqui pudimos constatar que como comunidad artesanal, cuentan con la directriz
de una asociacion, fundada en 1976 con el objetivo primordial de conformar la
Asociacién de Ama de Casa, y que al pasar del tiempo fue transformandose hésta
convertirse en lo que es hoy LA ASOCIACI(’)N DE ARTESANOS DEL
HIGUERITO, que sirve dé mediador para la facilitacién de mecanismos de

ayuda para el mejoramiento de su productividad artesanal en la comunidad.
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A nivel Nacional
La Ceramica de Chulucanas, producto que es muy admirado y apreciado en el

extranjero y cuya demanda ha ido en aumento.

Existe un mercado potencial de Cerdmicas de Chulucanas muy atractivo, esto se
afirma debido a que en los ultimos afios las exportaciones han ido en aumento
superando el Iﬁillén de doélares en los ultimos afios. Los principales destinos de
estas exportaciones lo han constituido Estados Unidos, Italia, Espafia, Alemania,

Holanda y Francia.

Actualmente existe el Centro de Innovacién Tecnol6gica (CITE) de cerdmicas de
Chulucanas, el cual fue fundado el 1° de Febrero del 2002 y cuya labor es la
investigacién, capacitacion, promocién y optimizacion de materiales y
procedimientos, buscando de esta manera impulsar la exportacion de las

cerdmicas, elevando su calidad a los exigentes est4ndares internacionales.

Sin embargo, ain se observa que muchos de los productos no estén
estandarizados y por ende se encuentran subvalorados en el mercado. Esto se
debe en gran parte a que existe bajo nivel de tecnologia y una gran informalidad

empresarial en la mayoria de artesanos.

Una de las probleméticas existentes frente al mercado externo, refiere que los
talleres no exportan directamente, sino que esta actividad se desarrolla por -
empresas que compran la cerdmica a los artesanos (compafiias trader). En ese
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sentido, no existe gran participacién en montos de exportacion para los mismos
artesanos, sino de las trader (empresas exportadoras intermediarias). Ante este
escenario se ha obsérvado la gran oportunidad de llevar a cabo un proyecto de
implementacion de una empresa que se encargue tanto de la produccién como de
la exportacion de estas ceramicas, aprovechando asi el mafgen que da el

comercializarlas directamente.

Asimismo cabe mencionar que actualménte es ofertada por Internet y dentro de
nuestro pafs es comercializada en Chulucanas, Piura, Catacaos, Lima y Cusco,
ademiis es promiocionids en ferias interadgionales ¥ fior Mstifiiciones talés como
la (A]D)n, la (ADEX)", (PROMPEX)"™, embajadas, instituciones privadas,

entre otras.

La Ceramica de Chulucanas la cual ha sido declarada en Septiembre del 2005
como "Producto Bandera" junto con los Camélidos Sudamericanos, la

Gastronomia Peruaria, el Pisco, la Maca, el Algoddon Peruano y la Liucuma.

Esta cerdmica tradicional tiene raices culturales profundas que provienen de las
culturas prehispénicas TALLAN y VICUS del Norte del Perii (500 d.C.), de las
cuales heredaron la ‘técnica de decoracion “EN NEGATIVO” y “EL

PALETEADO?”; técnica redescubierta en 1978.

"2 AID: Agencia Internacional para el Desarrollo
8. ADEX: Asociacién de Exportadores del Perii
¥ PROMPEX: Comisién para la Promocién de Exportaciones
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Actualmente este arte se desarrolla principalmente en las ciudades de Chulucanas

y La Encantada en el Departamento de Piura.

Los motivos que se representan en las cerdmicas hacen alusién a bihos,
chicheras risticas, campesinos, cantores, la fertilidad, las novias, el sol y la luna,
la marinera, las aves, motivos geométricos, motivos Nazca, motivos Chimu, entre
otros.

La Ceramica de Chulucanas se divide en 2 rubros:

(i) Vasijas de cerdmica

(i) Esculturas de cerdmica

Y estas a su vez de acuerdo a la funcién que cumplen se pueden clasificar en
cerémica del tipo:

(a) ‘Decorativa Omahie'ntalé Como ‘jarro'néé platos, ﬂoreros; etc.

(b) Utilitaria: Como ceniceros, jarras, paneras, fruteras, fuentes, lmparas,

etc.

Ultimamente con la incorporacién de nuevas tendencias de mas alta temperatura -
se estd aplicando un vidriado interior a las vasijas para hacerlas impermeables a
los liquidos, de igual manera se estd introduciendo el torno eléctrico, moldes _bara
estandarizacién, hornos eléctricos y a gas para producciones masivas de vasijas
con fines de exportacion. Actualmente es una cerdmica muy resistente puesto que

se trabaja con una materia prima mejorada de altisima calidad y estandarizada
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que se procesa y se vende lista para su utilizacién en el CITE de Ceramica de

Chulucanas.

La produccién del presente proyecto estarsd enfocada en las vasijas, platos y
jarrones de cerdmica de distintos tamaiios, elaborados en torno y de color blanco
y negro (bicromas), debido a que esta éaracteﬁética es la que la diferencia de las
cerdmicas del resto del mundo. Cabe mencionar que el proyecto involucra el dar
un mayor valor agregado al producto final a ttaVéé de disefios innovadores,
mejorando la resistencia del empaque y embalaje del producto, la presentacion,

creacion de una marca, etc.

2.1. Justificacién del Problema.
El Distrito de Huancas cuenta con un gran potencial Alfarero, debido que en este
lugar aln se desarrolla y se conserva técnicas ancestrales para la elaboracion de

ceramicas a base de greda.

La Alfareria ‘es una técnica ancestral, que se trasmite de generacién en
generaci6n; la oportunidad de desarrollar este tipo de actividad les generaria
beneficios econ6micos y esto a la vez mejorara significativamente la calidad de

vida de sus familias.

La capacitacion contiua de las alfareras, mejorara los acabados de sus
productos y con ello permitird vender los mismos fuera de la regién y porque no

exportar al extranjero.
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2.3 Problema

2.3.1 Formulacién del problema
;De qué manera la actividad alfarera genera un desarrollo

Socio econémico en el Distrito de Huancas durante el periodo 2011?

2.4 Hipétesis

2.4.1 Hipotesis General

El perfeccionamiento de la alfareria en el distrito de Huancas, manifestada
mediante la elaboracion de cerdmica, vasijas, floreros, maceteros, ollas, u otros,

determinard un desarrollo socio econdémico en la poblacion alfarera.

2.5 Objetivos
2.5.1 Objetivo General
Determinar el desarrollo socio econdémico que gener6 la actividad de la Alfareria

en el distrito de Huancas durante el afio 2011.

2.5.2 Objetivos especificos
» Conocer el desarrollo de la alfareria antes de la implementacién de las
asociaciones “La Cusana”, “Las Huanquinas” y “Las Pugtinas™ en el

distrito de Huancas.

» Conocer las actividades realizadas durante la ejecucién e
b2 A 11

implementacién de las asociaciones “La Cusana”, “Las Huanquinas” y

“Las Pugtinas”.
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» Analizar los resultados obtenidos por la implementacion de las
asociaciones “La Cusana”, “Las Huanquinas” y “Las Pugtinas”, en el

distrito de Huancas.
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1II. MARCO METODOLOGICO
3.1 Materiales y Métodos
3.1.1 Material de estudio
El material de estudio estuvo conformado por las artesanas alfareras de Huancas,

provincia de Chachapoyas, region Amazonas.
3.1.2 Métodos, Instrumentos y Técnicas

3.1.2.1 Metodologfa

La metodologfa para la presente investigacion se realiz6 en dos fases: de campé
y de gabinete; la primera consistié en el levantamiento de la informacién de la
poblacién en general de Huancas; que constituye un total de 809 personas, de las
cuales el 28% fueron mujeres. Por otro lado se consider6 a las mujeres
artesanas que trabajan individualmente, ademds se tomé en cuenta a las artesanas
que trabajan de forma organizada, mediante una asociacién, la misma que

estuvo compuesta por 10 artesanas.

La segunda fase consisti6 en la revision, preparacién y organizacién de la
informaci6én para su andlisis e interpretacion, con la finalidad de estudiar el
desarrollo socio econémico que gener6 la actividad alfarera en la poblacién de

Huancas.
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3.1.2.2 Instrumentos

Se elaboré dos cuestionarios (Anexo 01) y (Anexo 02), los cuales seran
aplicados a los alfarera desarrollan sus actividades individualmente y a las
alfareras que trabajan de forma organizadas, hemos tomando como méximo de
tiempo de 15 minutos por cada entrevistado; se utilizard una cdmara fotografica,

un cuaderno de campo y una laptop para procesar los datos.

3.1.2.3 Técnicas

Para la recoleccién de datos se aplicaron encuestas y entrevistas a las alfareras
tanto que trabajan de forma individual, como a las que trabajan organizadamente
del Distrito de Huancas, lo cual nos permitira conocer si la actividad alfarera

genera un desarrollo socioeconémico a los alfareros.



IV. RESULTADOS

Los resultados de la investigacion realizada a las alfareras del distrito de Huancas son

los siguientes:

ENCUESTA 01- ALFARERAS INDIVIDUALES

Tabla N° 01
EDADES NUMERO DE ALAFRERAS
fi F%
31-40 6 21%
51-60 7 24%
71 a més , 10%
TOTAL 29 100%
Fuente: Elaboracién propia
Grifico N° 01
EDAD DE ALAFRERAS

o 31-40
0 41-50
051-60
061-70
0171 amiés

Fuente: Elaboracién propia

Las edades de las alfareras que trabajan individualmente oscilan entre los 31 afios y més

de 71 aflos, prevaleciendo las alfareras de 41 a 50 afios con el 38%.
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Tabla N° 02

LUGARES NUMERO DE ALAFRERAS
. f F%
Huancas 29 100%
Otros 0 0%
TOTAL 29 100%
Fuente: Elaboracién propia
Grifico N° 02
LUGAR DE PROCEDENCIA
35
30
25
20
15
10
5
0
Huancas Otros

Fuente: Elaboracién propia

Por lo que reflejan las encuestas aplicadas en el distrito de Huancas, nos muestra que el
100% de alfareras son del distrito de Huancas, debido a que este tipo de actividad se

viene aprendiendo de generacion en generacion.
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Tabla N° 03

GRADO DE INSTRUCCION NUMERO DE ALAFRERAS
fi F%
No tiene 3 10%
Primatia 26 90%
TOTAL 29 100%
Fuente: Elaboracién propia
Grifico N° 03
GRADO DE INSTRUCCION
30
25
20
15
10
5

No tiene

Primaria

Fuente: Elaboracién propia

El grado de instruccién de las alfareras es de 90% cuentan con Educacién Primaria y el

10% no tuvieron la oportunidad de recibir alguna formacion.
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Tabla N° 04

OBJETOS CANTIDAD

‘ fi ‘ F%

Ollas 29 20%
Maseteros 27 19%
Céntaros - 29 L 20%
Chochos 27 19%
Cashques 21 15%

Otros 10 7%
TOTAL 29 - 100%

Fuente: Elaboracién propia

Grifico N° 04

PRINCIPALES PRODUCTOS QUE ELABORAN

@Ollas M Maseteros E{Cantaros &1Chochos ti4Cashques & Otros

Fuente: Elaboraci6én propia

Dentro de los principales objetos que elaboran las alfareras se encuentran las ollas con
un 20%, céntaros 20%, maseteros 19% , chochos 19%, cashques15% y otros 7%, dentro

de los cuales se encuentran los jarrones y adornos .
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Tabla N° 05

CANTIDAD
FINALIDAD
fi F%
Uso personal 0 0%
La venta 29 100%
TOTAL 29 100%

Fuente: Elaboracién propia

GrificoN°05

FINALIDAD DE LOS OBJETOS ELABORADOS

35

30

25

20

15 100%

10

Uso personal Laventa

Fuente: Elaboracién propia

La produccién de las alfareras del distrito de Huancas por lo general, es destinada solo

para la venta con un100%.

39



Tabla N° 86

OBJETOS CANTIDAD

fi F%

Ollas B 29 39%
Maseteros , 25 34%
Céntaros 13 L 18%
Chochos 27" } 3%
Cashques | - . 2 | - 3%
Otros | a 2 3%
TOTAL 29 , . 100%

Fuente: Elaboracién propia

Grifico N° 06

PRODUCTOS DE MAYOR DEMANDA

39%

Ollas tiMaseteros D Cantaros 0O Chochos 0OCashques [TOtros

Fuente: Elaboracién propia

Dentro de los principales objetos que elaboran las alfareras se encuentran las ollas con
un 39%, maseteros 34%, cantaros 18%, chochos 3%, cashques 3% y otros 3%, dentro de.

los cuales se encuentran los jarrones y adornos.
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Tabla N° 07

LUGARES DE VENTA CANTIDAD

fi F%

Huancas 1 1%
Chachapoyas 25 34%
Jalca Grande 17 23%

Luya 13 18%

Trita- 4 6%

Otros 13 18%
TOTAL 29 100%

Fuente: Elaboracién propia

Grifico N° 07

LUGARES DE VENTA DE LOS PRODUCTOS

0 Huancas

O Chachapoyas
:%Jalca Grande
B Luya

A Trita

a Otros

Fuente: Elaboracién propia

Las alfareras comercializan el 34% en el mercado de la ciudad de Chachapoyas, el 23%

va al distrito de la Jalca Grande, distrito de luya 18%, distrito Trita 6%, distrito de

Huancas 1% y otros con el 18% en los cuales se encuentran los distritos de Cohechan,

San Cristobal del Olto, El Tingo, Pomacochas y Yerbabuena.
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Tabla N° 08

NUMERO DE ALFARERAS
CANTIDAD EN SOLES :
‘ fi F%
40-60 10 35%
61- 80 16 55%
'81-100 2 7%
101 a més 1 3%
TOTAL 29 : 100%
Fuente: Elaboracién propia
Griéfico N° 08
18
55%
16
14
12
m40-60
10 A
m61-80
A m 81-100
] 13101 a més

20/
70

- — x4

40- 60 61-80 81-100 101 a mas

Fuente: Elaboracién propia

Los ingresos mensuales que tiene mayor porcentaje oscilan entre los S/. 61.00 hasta los
S/. 80.00 con el 55%, estos ingresos podrian ser mayores si sus trabajos tuvieran un

mejor acabado.
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Tabla N° 09

FINALIDAD DE SUS INGRESOS CANTIDAD
fi F% -
Alimentacion 18 62%
Pago de servicios 11 38%
TOTAL 29 100%

Fuente: Elaboraci6én propia

Grifico N° 09

Alimentacién

FINALIDAD DE SUS INGRESOS

Pago de servicios

Fuente: Elaboracién propia

Las alfareras destinan sus ingresos captados por la venta de artesania en un 62% a la

alimentacion de su familia y el otro 38% al pago de los servicios publicos tanto de luz

como de agua.
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Tabla N° 10

IMPORTANCIA DE LA ACTIVIDAD ALFARERA - CARTIDAD —
i ' %

Si o 29 100%
No 0 0%

TOTAL 29 100%

Fuente: Elaboracion propia

Grifico N° 10

IMPORTANCIA DE LA ACTIVIDAD ALFARERA

Fuente: Elaboracién propia

Referente a la importancia de la actividad artesanal, las alfareras coincidieron en su
totalidad que es una actividad muy importante, debido a que les brinda la oportunidad de

tener ingresos extras para solventar sus gastos familiares.



Tabla N° 11

LE GUSTARIA PERTENECER A UNA
ORGANIZACION ARTESANAL
fi ' F%
Si 10 34%
No 19 66%
TOTAL 29 100%

Fuente: Elaboracién propia

Grifico N° 11

LE GUSTARIA PERTENECER A UNA
ORGANIZACION ARTESANAL

20
18
16
14
12
10

34%

O N B O

Si No

- Fuente: Elaboracién propia

Se ha podido comprobar que el 66% de las alfareras del distrito de Huancas muestran un
desinterés de trabajar como asociacion, por el motivo de que no tiene tiempo, y para

ellas es mejor trabajar de forma individual.
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ENCUESTA 02 — ALFARERAS ORGANIZADAS

Tabla N° 12
EDADES NUMERO DE ALFARERAS
fi F%
31-40 4 40%
41 -50 3 30%
51 amés 3 | 30%
TOTAL 29 100%
Fuente: Elaboracién propia
Griafico N° 12
EDADES DE LAS ALFARERAS

031-40
n041-50
51 amés

Fuente: Elaboracién propia
La edad de las alfareras oscila entre los 31 afios y més de 51 afios, sobresaliendo con un

40% las alfareras que tienen entre los 31 a 40 afios.
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TablaN° 13

LUGAR DE PROCEDENCIA CANTIDAD
' fi ] %
Huancas 10 | 100%
Otros 0 0%
TOTAL 29 : 100%
Fuente: Elaboracién propia
Grifico N° 13 )
LUGAR DE PROCEDENCIA

Huancas

Fuente: Elaboracién propia

El 100% de las alfareras son del distrito de Huancas, por el motivo que es una actividad

netamente del distrito, transmitida generacién en generacion.
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Tabla N° 14

GRADO DE INSTRUCCION CANTIDAD
, fi F%
No tiene ) 0 0%
Primaria 10 ‘ L 100%
, TOTAL 29 - 100%
Fuente: Elaboracién propia
GrificoN°14 - )
Grificol
GRADO DE INSTRUCCION

No tiene

Primaria

Fuente: Elaboracién propia

El grado de instruccién de las alfareras, €l 100% cuenta con Educacién Primaria.
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Tabla N° 15

IMPORTANCIA DE LA ORGANIZACION CANTIDAD
fi F%
Si 10 100%
No 0 %
TOTAL 29 T00%

Fuente: Elaboracién propia

Griifico N° 15

IMPORTANCIA DE LA ORGANIZACION

12

10

Si ' No

Fuente: Elaboracién propia

Todas las alfareras que pertenecen a las asociaciones coincidieron que es una buena
estrategia para salir adelante con su actividad artesanal y para el desarrollo de su familia

y comunidad.
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Tabla N° 16

TRABAJO DE LA ASOCIACION CANTIDAD
i F%
Capacitacién 9 33%
Elaboracién de productos 10 37%
Articula los mercado - 8 30%
TOTAL 29 100%
Fuente: Elaboraci6én propia o o
GrificoN°16
TRABAJO DE LA ASOCIACION

Capacitacion

Elaboracion de

productos Articuia los

mercado

Fuente: Elaboracién propia

El trabajo que realiza la asociacién consta en la elaboracién de productos a base de greda

o arcilla con un 37%, Capacitacién en diferentes temas con un 33%, y la Articulacién al

Mercado con un 30%.
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Tabla N° 17

IDENTIFICACION CON ACTIVIDADES CANTIDAD

fi F%
Moldeado a mano 8 38%
Nuevas técnicas 10 48%

Manejo de cuentas 1 5%

Pintado 2 9%
TOTAL 29 100%

Fuente: Elaboraci6én propia

GrificoN° 17

IDENTIFICACION CON ACTIVIDADES

10 CT)

o N » %
/

Moldeado a
mano Nuevas

técnicas  Manejo de

cuentas

Pintado

Fuente: Elaboracidﬁ propia

Las alfareras se identificaron con algunas actividades en particular, asi tenemos que el
48% han preferido a realizar sus actividades utilizando nuevas técnicas como el moldeo
con torno a pedal y el torno a motor, el 38% sigue con el moldeado a mano debido a que

estos productos tienen gran demanda, el 9% realizan el acabado de los productos dando

el pintado a los mismos y el 5% prefiere la gestion del negocio.
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TablaN° 18

OBJETOS QUE ELABORAN CANTIDAD
7 fi F%
Tazas 15 24%
Ollas - ; 10 16%
Maseteros 9 14%
Adornos 6 10%
Tinajones | 8 13%
Chochos 8 13%
7 Otros 6 0%
TOTAL 29 1060%
Fuente: Elaboracién propia
Grifico N° 18
OBJETOS QUE ELABORAN

Fuente: Elaboracién propia

El 24% de produccion son tazas, ollas 16%, maseteros 14%, chochos 13%, tinajones
13%, adornos 10% y otros objetos el 10% donde encontramos jarrones, teteras,

cancheros.
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Tabla N° 19

PRODUCTOS DE MAYOR DEMANDA CANTIDAD
fi F%
Tazas . 15 30%
Ollas 9 18%
Maseteros 8 16%
Adornos 12 24%
Otros 6 12%
TOTAL 29 100%

Fuente: Elaboracién propia

Grifico N* 19

15

Tazas
Ollas

Maseteros

PRODUCTOS DE MAYOR DEMANDA

Adornos

Otros

Fuente: Elaboracién propia

Las objetos qhe mayor demanda tienen son las tazas con 30%, adornos 24%, ollas 18%,

maseteros 16%, y otros objetos el 12% donde encontramos jarrones, teteras, cancheros,

azucareras, tinajones, chochos.
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Tabla N° 20

LUGARES DE VENTA CANTIDAD
fi F%
Chachapoyas 5 23%
En las Asociaciones . 12 _ 54%
Otros T 5 - 23%
TOTAL 7 29 100%
Fuente: Elaberacién propia
Grifico N° 20 ,
LUGARES DE VENTA

‘ Chachapoyas

Enlas
Asociaciones Otros

Fuente: Elaboracién propia

El 54% de la produccién que elaboran son vendidos en las mismas asociaciones que se
encuentran en el distrito de Huancas, el 23% en la ciudad de Chachapoyas a través de
tiendas artesanales y en otros lugares el 23% como son en ferias artesanales que asisten

las asociaciones artesanales.



Tabla N° 21

INGRESO MENSUAL CANTIDAD
, fi ‘ " F%
80-150 0 0%
151-230 2 20%
231 - 280 8 80%
281 amas 0 0%
TOTAL 29 100%
Fuente: Elaboracién propia
GrificoN° 21
INGRESO MENSUAL

151-230

231 - 280

281 a mas

Fuente: Elaboracién propia

El 80% de las alfareras tienen un ingreso de S/ 231.00 a S/. 280.00 nuevos soles, y !

20% entre S/. 151.00 a S/. 230.00 nuevos soles.
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Tabla N° 22

, A AD
SEGUIRIA TRABAJANDO CO LA ASOCIACION & ¢ NTID ——t o -
] (]
Si 10 100%
No 0 0%
TOTAL ' 29 100%

Fuente: Elaboracién propia

 Grifico N° 22

USTED SEGUIRIA TRABAJANDO CO LA
ASOCIACION

Fuente: Elaboracion propia

A fravé‘s de ésta pregunta se pudo comprobar que el 100% de las alfareras tienen la
voluntad de seguir trabajando organizadamente, con la finalidad de cumplir los objetivos

que se trazaron cuando formaron la asociaci6n.
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V. DISCUSIONES

La alfareria que se desarrolla en la regién Amazonas es muy antigua y se remonta a los
afios en los cuales reinaban los Chachapoya, ésta linea artesanal es conocida como el
moldeado con la mano la arcilla o greda, tradicién qué se transmite directamente de
generacién a generacién durante los primeros afios de juventud de las mujeres (Adriana
von Haggen), en el caso de la mujer del distrito Huancas ha sido merecedora de un gran
reconocimiento por su destreza y habilidad para poder realizar trabajos de moldeado a
base de arcilla o greda, durante la ejecucién de ésta investigacién se ha podido
comprobar que: en los iltimos affos la costumbre del moldeado a mano estd
desapareciendo por diferentes factores, lo cual puede convertirse en una gran debilidad y
debe ser superada, considerando que las estrategias de desarrollo de las comunidades
estdn asociadas a la actividad turistica y artesanal, mediante sus diferentes tipos de

turismo.

Se dice que el desarrollo socio econémico implica ei capital econémico y el capital
humano (Theodore Schultz y Gary Becker), el mismo que es considerado uno de los
factores de produccién que no solo depende de la cantidad, sino también del grado de
formacion y productividad; ademéas del aumento del grado de destreza, experiencia y
formacién. A esto se suma la evolucién o cambio positivo en las relaciones de los

individuos, grupos e instituciones, buscando como resultado el bienestar social.
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Considerando lo antes mencionado el proyecto que desarrollo PROMARTUC ha
permitido la organizacién de las mujeres alfareras del distrito de Huancas, que busco
bésicamente que las artesanas conformen un equipo de trabajo para ser formadas y
mejorar de esa manera sus relaciones personales y desde luego la calidad y variedad de
sus productos artesanales, a través de la préactica de sus técnicas ancestrales e
incorporando nuevas técnicas, con la finalidad de lograr el incremento de sus ingresos

familiares, mejoramiento de capacidades, autoestima 'y deseos de superacion.

Por otro lado durante los ultimos afios en los distritos de las provincias de Chachapoyas
y Luya se han implementado proyectos que promueven la actividad artesanal en
diferentes lineas, los mismos que al igual que el proyecto “Programa de Manejo
Adecuado dé los Recursos Turisticos con Participacion Comunal para la Generacion de
Ingresos” — PROMARTUC, consideraron componentes en comin: fortalecimiento de

las organizaciones, capacitacion, innovacion tecnolégica y articulacién al mercado.

Sabido es que la temi:orada alta empieza en mayo hasta septiembre en la regién
Amazonas y la mayoria de proyectos se han ubicado en distritos que tienen recursos
turisticos y/o se encuentran en corredores turisticos, con la finalidad de impulsar ambas
. actividades y diversificar la oferta turistica.

Finalmente considero que los futuros proyectos deben 'tomaf en cuenta como
componentes primordiales el fortalecimiento de las organizaciones de mujeres y la

articulacion al mercado de sus productos artesanales, por las siguientes razones:
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Mediante ésta investigacion se ha podido comprender que las alfareras aun no son
consientes del gran papel que desempefian en el desarrollo de su familia y su comunidéd
“mediante el trabajo que realizan, es decir se ha podido notar que les falta identificarse y
valorar el trabajo que realizan; ademas se debe fortalecer la organizacion, considerando
que son personas que podrian debilitarse frente a cualquier inconveniente; por lo que se
recomiende que a los cursos que les han impartido se sumen temas como: gestiéon
empresarial, sostenibilidad, herramientas de calidad considerando al turismo y a la
artesania, buenas précticas artesanales, negociacion y manejo de conflictos, técnicas de

ventas, entre otras.

Referente a la articulacién de mercados de los productos artesanales es un tema aparte,
ya debido a que se ha constatado, que las alfareras asociadas realizan la venta de los

productos en las mismas asociaciones, trabajan en base a pedidos.

En caso de las alfareras individuales este es una debilidad, ya que ellos deben trasladar
sus productos al mercado de la ciudad de Chachapoyas y también van a los distintos
pueblos de la region con el fin de ofertar sus productos, estos les generan un gasto

adicional por el traslado de sus productos.
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V1. CONCLUSIONES

La alfareria es una de las actividades més tradicionales del distrito de Huancas, ésta
se ha desarrollado de tal manera que ocasionalmente permitia un ingreso minimo

para las artesanas, por lo que es una actividad complementaria a las actividades

- agricola y ganadera, ademds cuando se realizaba la venta, no consideraba el costo

real de la materia prima, mano de obra, ni mucho menos utilidad alguna.

Hoy en dia la mayorfa de artesanas deciden ir a los pueblos a vender sus productos y
también para hacer el cambio por algunas aves o granos, por lo que se puede
apreciar que ain no se pierde la costumbre llamada “el trueque” que viene desde

tiempos pasados.

Durante la ejecucién del proyecto de artesania y la creacién de la Asociacién “La
Cusana” se realizaron una serie de actividades relacionas con los componentes del
mismo, buscando en todo momento que las beneficiarias participantes mejoren sus

capacidades productivas, utilizando metodologias participativas durante los cursos —

-~ talleres, apoyadas en el médulo productivo (taller artesanal implementado por el

proyecto, con apoyo de Caritas) para la realizacion de la parte practica; utilizando
estrategias de venta y captacion de mercado, generando de ésta manera el

mejoramiento de los ingresos familiares y por ende el progreso de éstas.

El proyecto artesanal que desarrollo PROMARTUC, ha dado importancia al papel
que desempefia la mujer para el desarrollo de la familia y la sociedac‘l,v

organizindolas de tal manera que permita el trabajo en equipo, con la finalidad de
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mejorar la produccion artesanal en lo que se refiere a calidad, cantidad, variedad,
originalidad en el disefio y utilizacién de nuevas técnicas, logrando con ello la
articulacion a mercados regionales, nacionales e internacionales, siendo el
incremento de los ingresos familiares de las artesanas el resultado esperado por el

proyecto.

El proyecto de artesania ha conseguido que la actividad artesanal desarrollada en el
distrito de Huancas reconozca la importancia del rol que desempeiia la mujer en la
familia y comunidad; las habilidades que posee, ensefidndolas a valorar su trabajo y
promoviendo la organizacién y constitucion de la asociacién comunal productiva
“La-Cusana”. Ademds el proyecto buscd la diversificacion de la oferta de productos
artesanales; utilizando para ellos nuevas técnicas (torno a pedal, torno eléctrico y
utilizacién de moldes), materiales y disefios novedosos; identificando a cada
artesana por especialidad desarrollada y articulando los productos artesanales a

mercados regionales, nacionales e internacionales.

Con la constitucién de la Asociacién Artesanal “La Cusana” en el distrito de
Huancas, y al ver los beneficios y oportunidades que tiene esta asociacién, la
poblacion alfarera vio por conveniente constituir dos asociaciones nuevas tales

como son “Las Pugtinas” y “Las Huancacinas”.
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Esta actividad artesanal puede generar en un futuro préximo, diversificar la oferta
turistica, creado un turismo vivencial en el distrito de Huancas, dando a asi conocer
a los visitantes como es el proceso de elaboracion de las ceramicas, desde el proceso
de extraccién dé la arcilla, preparaciéon de la arcilla, moldeo de los objetos, el

secado, el quemado, sus posterior pintado y su puesta al mercado.
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VII. RECOMENDACIONES
La alfareria es una actividad realizada por las mujeres, que siempre ha estado
presente dentro de las actividades cotidianas, los proyectos que se han ejecutado
tanto en las provincias de Chachapoyas, como en Luya han estado relacionados al _
desarrollo de la actividad turistica, buscando con ello diversificar la ofeita turistica,

es decir incluir dentro del itinerario del turista la visita a un centro artesanal.

La fortaleza de la artesania de Huancas radica en la calidad de sus productos y que

es la Gnica poblacién alfarera de la regién Amazonas.

En cuanto a las oportunidades que se han preéentado para lo asociacion, sobre todo
para la venta han sido aprovechadas muy bien, dejando una impresién muy positiva

en todo aquel que ha podido observar su trabajo.

La debilidad es la falta de unién entre las integrantes de la asociacion, existen
problemas personales entre ellos y esto al a vez perjudica en gran parte a la

produccioén.
Sus amenazas son principalmente los productos importados que se ofertan, sean -

vendidos a precios inferiores, esto generarfa una reduccion de precios y por ende

menos beneficios para las alfareras.
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Por lo expuesto anteriormente recomiendo lo siguiente:

» Informar a las_aﬁesanas de Huancas la creacién y puesta en marcha de la
Ley N° 29073, Ley del Artesano y del Desarrollo de la Actividad Artesanal,
la misma' que permitird sin mayor esfuerzo solicitar a la DIRCETUR -~
AMAZONAS capacitaciones en temas de mejoramiento y control de calidad
de los productos, fortalecimiento de organizaciones artesanales vy

articulacién al mercado de sus productos.

» Elaborar y ejecutar un Plan de Negocios para los productos artesanos de las

asociaciones comunales “La Cusana”, “Las Pugtinas” y “Las Huancacinas”.

» Contar con un centro o puesto de venta de artesanias en el mercado de la
ciudad de Chachapoyas, ya que ayudara a mejorar en gran parte sus ingresos

de las alfareras individuales.

» La DIRCETUR-Amazonas, como ente de promocion turistica deben realizar
ferias artesanales con el fin de que las artesanas puedan mostrar sus
productos a los visitantes, y esto les generaria un mejor ingreso para sus

familias.

» Utilizar o crear una fecha determinada donde se celebre el dia de la
artesania regional, en todas sus modalidades, para asi identificar los pueblos
que aun perduran estas actividades ancestrales.
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» Crear y disefiar un circuito turistico vivencial que este relacionado a la
artesanfa, enlazar pueblos que mantienen este tipo de actividad y asi

ayudarles a genera ingresos extras.
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IX. ANEXOS
Anexo N° 01 (Para alfareros individuales)

ENCUESTA 01
Noambres ¥ APEdos:. . ... s 1 ssmsssssrmmmnuusnssnsnnns s ssasinmissmsess s ss s annise
Edad:. ..ot e et a e e e as
Lugar de nacimiento:. .......ovuveeiiieiieeiiieiiniieieeearerieeeieereneneeenaarneenraenans
Grado de INStIUCCION:. ..uuvueeeniniieiiitiiiiieneiier e e tieneseenenenenrenenraesaenenennas

2.- Los objetos elaborados son para el uso personal o para la venta.

Uso personal () Paralaventa( )

3.- En caso de ser para la venta, cudles son los objetos de mayor demanda

5.- ¢Cuanto es el ingreso mensual por venta de artesania?
a)S/. 40.00a8/.60.00 ( )
b) S/. 61.00a S/. 80.00 ()
c)S/. 81.00a5/.10000 ( )

d) S/. 101.00 a més. ()



6.- ;A qué destina los ingresos captados por la venta de artesania?

7.- ¢Es importante para Usted la actividad artesanal?

SI () NO ( )

8.- ;Le gustaria a Usted pertenecer a una organizacion de artesania?

SI () NO ( )
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Anexo N° 02 (Para organizaciones artesanales)

ENCUESTA 02
Nombres y Apellidos:......cuceninininiiiiiiiiiiiiiiiiieerr i e eeaeeneeaeneaaraaaaas
B s mmsinnianshs § 56 55555 68 bk b amnbmdu SRS S5 § 555 504w R AR R mem e bk
Lupar de macinientor. ..o sosmssns ssussssnssnensnns AR SRR 85 § 65 R P——
Grado de instruccién:........ ereereeeeeneae S ————

1.- (Cree Usted que es importante la organizacion artesanal que integra?
SI( ) NO ( )

2.- (En qué consiste el trabajo de tu organizacién?

[ | RO — siisssaiaiasennnsy cevnenns Fea¥ebiiisisgsnsiasesssasnssrasersineintbesersessasasnsassasssnsrsopars
Bssmmnss wununnsasss i knesmnsammvaansing SRR RS AR AR o A PRI
(v} [ER—— SO - R :
s ) RO W— - RS ———

a) ;

D)t et a e sa e s naae tvenserstessensssasatsaes crsessaeneenne -
c) . . cersenene P — rtesssestestssnstannesetsasssassssenes
(). .ciiiigisiasnenpas ensissind it iR ra nppnanntgs i pinasiiiss

) JH seeseesssssnssnsennens
B mmnmmiis sassssssuime
< SO R cesasasssEsans
[+ ) RO tesessaserssntesessnsans

;) JOUOIN resvaesnassas ceeeensesasssaseses
D) enaitnnbisammmnamannd § v s
) SG————————
s | N—— S
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6.- ;Dbénde venden sus productos?

7.- {Cuénto es tu ingreso mensual por la venta de artesania?
a)S/. 80.00a8/.150.00 ( )
' b)S/. 151.00a8/.230.00 ( )
'c) S/. 231.00aS/.28000 ( )

d) S/. 281.00 a més ()

8.- ;Piensa Usted seguir trabajando con la organizacién?

SI () NO ()



Anexo 03: Plaza de Armas del Distrito de Huancas

Anexos 04: Esculturas de artesanas alfareras (Plaza de Huancas)
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Preparacion de la arcilla

Anexo 06
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Anexo 07: Torno a pedal y materiales de produccién
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Encuestando y entrevistando a las Alfareras de Huancas

Anexo 09
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