UNIVERSIDAD NACIONAL
TORIBIO RODRIGUEZ DE MENDOZA DE AMAZONAS

FACULTAD ]
TURISMO Y ADMINISTRACION

DEL MAYNO, MAGDALENA, TINGO, LONGUITA Y MARIA EN
NUEVOS NEGOCIOS TURISTICOS COMO ALTERNATIVA
ECONOMICA AL 2009.

TESIS
Para optar el Titulo Profesional de

LICENCIADO EN TURISMO Y ADMINISTRACION

AUTOR:
Bach. Luis Lenin Servan Poquioma
Bach. Amilcar Martin Cieza Medina

ASESOR:
Mg. Pepe Oswaldo Mori Ramirez
Lic. Hildegard Leon Cisneros

CHACHAPOYAS - AMAZONAS - PERU
2009



DEDICATORIA
Esta investigacion se dedica:

06 JUL 2012 A Dios, a nuestros Padres, Hermanos,

Maestros y Amigos



AGRADECIMIENTO

Agradecemos de manera muy especial a todas las personas e instituciones, que de
una u otra manera han hecho posible el desarrollo de esta investigacion, que
contribuird como propuesta para el desarrollo turistico de los distritos involucrados

en el corredor Chachapoyas — Kuelap.

INSTITUCIONES:

Universidad Nacional Toribio Rodriguez de Mendoza de Amazonas
Facultad Turismo y Administracién

Direccion Regional de Comercio Extericr y Turismo de Amazonas
Instituto Nacional de Cultura de Amazonas

Instituto Superior Pedagogico Toribio Rodriguez de Mendoza
Municipalidad Provincial de Chachapoyas

Municipalidad Distrital de Levanto

Municipalidad Distrital de San Isidro del Mayno

Municipalidad Distrital de Magdalena

Municipalidad Distrital del Tingo

Municipalidad Distrital de Longuita

Municipalidad Distrital de Maria

PERSONAS:
Ing. Rohicer Fernando Silva Chavez

Sr. Freddy Manolo Gomez Lopez



AUTORIDADES UNIVERSITARIAS

DR. HECTOR EMILIO GARAY MONTANEZ
PRESIDENTE

M. SC. LORENZO MELQUIADES ALVITES VELEZMORO
VICEPRESIDENTE ACADEMICO

ING. FEDERICO RAUL SANCHEZ MERINO
VICEPRESIDENTE ADMINISTRATIVO

C.P.C/LIC/ADM. JUAN MANUEL BUENDIA FERNANDEZ
RESPONSABLE DE LA FACULTAD DE TURISMO Y ADMINISTRACION



VISTO BUENO DEL ASESOR

Como asesor del presente trabajo de investigacion, considero que la tesis:
“Evaluacion del Potencial Turistico en el Corredor Chachapoyas - Kuelap; para
Promover la Participacion de la Poblacion de los Distritos de Levanto, San Isidro del
Mayno, Magdalena, Tingo, Longuita y Maria en Nuevos Negocios Turisticos como
Altemétiva Economica al 2009”, elaborado por los Bachilleres: Luis Lenin Servan
Poquioma y Amilcar Martin Cieza Medina, ha concluido satisfactoriamente. Por lo

que doy visto bueno para su evaluacion y sustentacion correspondiente.

Chachapoyas, Agosto del 2009

MG. PEPE OSWALDO MORI RAMIREZ
ASESOR INTERNO



VISTO BUENO DEL ASESOR

La investigacion genera oportunidades, sobre todo mejora el conocimiento y el
comportamiento humano; por lo que, felicito a los Bachilleres: Luis Lenin Servan
Poquioma y Amilcar Martin Cieza Medina, quiénes con su impetu juvenil,
perseverancia y sabiduria han logrado consolidar el presente trabajo de investigacion
titulado: “Evaluaciéon del Potencial Turistico en el Corredor Chachapoyas - Kuelap;
para Promover la Participacion de la Poblacion de los Distritos de Levanto, San
Isidro del Ma&no, Magdalena, Tingo, Longuita y Maria en Nuevos Negocios
Turisticos como Alternativa Econdmica al 20097, cuyos aportes estoy segura que
seran para el beneficio de las comunidades involucradas en el corredor; asi mismo,

contribuird como base para las futuras investigaciones.

Chachapoyas, Agosto del 2009

LIC. HILDEGARD LEON CISNEROS
ASESORA EXTERNA



JURADO

[

ECO. DANTE RAFAEL MENDOZA ALFARO
PROFESQOR (Presidente)

LIC. RICARDQ RAFALVA CRUZ
PROFESCOR (Sb¢retario)

C.P.C/LIC./ADM. AN MANUEL BUENDIA FERNANDEZ

PROFESOR (Vocal)



INDICE

RESUMEN . e e e
ABSTRACT . e
1. INTRODUCCION. ...ttt i,
I MARCO TEORICO..............ooioeoooeoeosoeoesoeeseseeeeseeeees e
| 2.1 Base TeOrica...cocuvuuiiiii i
2.2, Antecedentes...........ocoiiiiiiiiiii

2.3.  Realidad Problematica...........c..cooeiiiiiiiiiiiiiiiii

2.3.1. Planteamiento del Problema.......................coo

2.3.2. Formulacion del Problema...............c...coooii,

2.3.3. Justificacion del Problema............cooocoiiiiiii

2.4, HIPOLESIS. .. .ot

2.5, O tIVOS. c ittt e

2:5.1. Objetivo General...........cc.oeuiiniiiiieiiieieieie e,

2.5.2. Objetivos Especificos. .....ooviiuieeiiiiiiiiii

. MARCO METODOLOGICO................iiiiiiiaiiiiiiaiiie e,
3.1.  Disefio de la Investigacion..........coooeiiiiiiiiiiniiiiiii e,

3.2, Material de Estudio.........coooiiiiiiii
3.3.  Poblacion y MUuestra..........co.oviiiiiiiiiiniiiin e, ‘

3.4.  Métodos, Técnicas, Instrumentos y Procedimientos..............

3.5.  Andlisis Estadistico de los Datos..........c.coviiiiiiiiiiiinnin,

IV, RESULTADOS. ..

4.1. Resultados de las Potencialidades Turisticas de los Distritos

Involucrados Dentro del Corredor Turistico Chachapoyas -

4.1.1. Inventario de los Recursos Turisticos del Corredor
Chachapoyas — Kuelap.............cooooin.
A. Gréfico de distribucion porcentual del total de recursos

turisticos del corredor Chachapoyas -

39

39

52



4.2.

4.3.

B. Graficos de distribucidén porcentual del total de recursos
turisticos en los distritos del corredor Chachapoyas —
Kuelap, POR CATEGORIA.........c.cooiiin.
C. Graficos de distribucién porcentual del total de recursos
turisticos segun categoria, POR DISTRITOS...........
4.1.2. lJerarquizacién de los Recursos Turisticos del Corredor
Chachapoyas — Kuelap...................oo
4.1.3. Registro de los Establecimientos de Hospedaje y

Restauracion del Corredor Turistico Chachapoyas -

A. Gréaficos de distribucion porcentual del total de
Establecimientos de Hospedaje y Restauracion del

Corredor Turistico Chachapoyas — Kuelap...........
Propuesta de Negocios Turisticos como alternativa econdémica al
2009 para Promover la Participacion de los Distritos de Levanto,

San Isidro del Mayno, Magdalena, Tingo, Longuita vy

4.2.1. Negocios Turisticos en el Distrito de Levanto................

4.2.2. Negocios Turisticos en el Distrito de San Isidro del

4.2.3. Negocios Turisticos en el Distrito de La Magdalena.......
4.2.4. Negocios Turisticos en el Distrito del Tingo.................
4.2.5. Negocios Turisticos en el Distrito de Longuita.............
4.2.6. Negocios Turisticos en el Distrito de Maria.................
Determinacion de Estrategias para el Desarrollo Turistico del
Corredor Chachapoyas — Kuelap............ooooviiiii i,

4.3.1. Diagnéstico Situacional del Corredor Turistico Chachapoyas

4.3.2. Estrategias para el Desarrollo Turistico del Corredor

Chachapoyas — Kuelap.............coooo.

64

68

70

72

75
76
79
81
82

84

84

88



V. DISCUSIONES . ... 94

VI.  CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES..............cooii. 98
6.1, CONCIUSIONES. ... ee et 98
6.2. Recomendaciones.............ooviieiiiiiiiiiiiiiiiiiiii 99

VII. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS............ccooiiiiiiiiieiee e, 101 -

VI, ANEXOS . 103

IX.  APENDICES ...ttt 137



UNIVERSIDAD NACIONAL
TORIBIO RODRIGUEZ DE
MENDOZA DE AMAZONAS

RESUMEN
La “Evaluacion del potencial turistico en el corredor Chachapoyas - Kuelap, para
promover la participacion de la Poblacion de los Distritos de Levanto, San Isidro
del Mayno, Magdalena, Tingo, Longuita y Maria en nuevos negocios Turisticos
como alternativa econémica al 20097, nos ha permitido analizar las potencialidades
turisticas de los distritos involucrados, formular estrategias para el desarrollo
turistico e identificar negocios turisticos como alternativas economicas, con la
finalidad de aprovechar mejor la dotacion del capital turistico que posee nuestra
region y de formar parte de las oportunidades que muestra el mercado turistico.
En el analisis de las potencialidades turisticas se desarrollé un inventario de los
recursos turisticos por distrito, donde se efectué un registro categorizado y
jerarquizado de los mismos, a demds se hizo un registrdé de todos los
establecimientos de hospedaje y de restauracion. De este analisis se tiene como
resultado 158 recursos turisticos, donde 16 pertenecen a sitios naturales, 58 a
manifestaciones culturales, 69 a folklore, 09 a realizaciones técnicas cientificas o
artisticas contemporaneas y 06 a acontecimientos programados; los mismos que al
ser jerarquizados 58 tienen jerarquia 1, 104 tienen jerarquia 2, y solamente 01 tiene
jerarquia 3. Respecto al registro de servicios turisticos se tiene, 20 establecimientos
de hospedaje y 22 establecimientos de restauracion.
La determinacion de estrategias de desarrollo turistico, parte de un diagnostico
situacional donde se ha determinado 12 fortalezas, 10 oportunidades, 16 debilidades
y 06 amenazas; lo que ha permitido plantear 08 estrategias enfocadas al sistema
turistico con 39 actividades, que con su aplicacién permitira convertir al corredor en
un producto turistico competitivo.
La identificacion de los negocios turisticos como alternativas economicas para el
corredor fueron propuestos de acuerdo a las potencialidades turisticas, al diagndstico
situacional y a la realidad problematica del corredor. Dentro de las principales
propuestas de negocios turisticos para el corredor esta: mejorar los establecimientos
de restauracién y hospedaje, convertir al Nuevo Tingo en un centro de
comercializacion artesanal y productiva; hacer de la Magdalena y Maria un centro de
esparcimiento nocturno, realizar en Longuita actividades eco turisticas y hacer de

Levanto un centro de excursion cultural.

Bach. AMILCAR MARTIN CIEZA MEDINA Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA




UNIVERSIDAD NACIONAL
TORIBIO RODRIGUIZ DIE
MENDOZA DE AMAZONAS

ABSTRACT
“The evaluation of the touristic potential in the route Chachapoyas — Kuelap, to
promote the participation of the residents of Levanto, San Isidro del Mayno,
Magdalena, Tingo, Longuita, and Maria districts in new tourist business as an
economic alternative in 2009, has allowed us to examine the tourist potentials in the
districts involved in the route, to formulate strategies to develop the tourism in this
route, identifying new alternatives of business. This was made, with the finality to
make better use of the tourist resources in our region, and try to be a good option in
the tourist market.
During the process of analyzing the tourist potentials in the mentioned districts, we
made an inventory of all the tourist resources in each place with a categorized and
hierarchical register. We also made a register of all the lodging places and
restaurants. From this analyzing process we got: 158 tourist resources, which 16
belong to natural resources, 58 belong to cultural manifestations, 69 belong to
folklore, 09 are technical science or contemporary artistic work and 06 belong to
programmed events. As a result of the ranking we’ve found that 58 have category
one, 104 have category 2, and only one has category 03. Regarding the tourist
service, there are 20 lodging places and 22 restaurants.
The formulation of strategies for touristic development in the route Chachapoyas -
kuelap, contains a diagnostic of the situation and the proposal of strategies. In the
first one, we identified the internal and external factors with the swot analysis. And
the results were the following: 12 Strengths, 16 Weaknesses, 10 Opportunities, and 6
Threats. In the second step we proposed 08 strategies related to the tourist system
and 39 activities, which through its implementation will allow us to transform this
route into a competitive tourist product.
The formulation of tourism as an economic alternative on the route was based on two
aspects: the tourist potential and the problematic reality found on the route. Some of
the main proposals are: to improve the conditions in hotels and restaurants, to make
El Nuevo Tingo a commercial center for handicrafts and other products, to turn La
Magdalena into a nocturnal recreation center, to organize ecotourism activities in

Longuita and make Levanto a cultural excursion center.

Bach. AMILCAR MARTIN CIEZA MEDINA I. Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA
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INTRODUCCION

Desde la década de los 90, la industria del ocio y el turismo ha conocido una
segunda revolucién, al integrarse profundamente en la economia mundial,
gracias a la liberacion del comercio, el desarrollo de las tecnologias de la
informacién y la comunicacién y a la reduccion de las tarifas de los transportes.
El turismo es un motor de crecimiento en muchos paises. La industria turistica
figura entre los 5 principales renglones de exportacion del 83% de los paises y
constituye la principal fuente de divisas para el 38% de ellos (NETCOM. 2007.
Pig. 05). En tal sentido el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo
(MINCETUR), a través de su representante la Ministra Mercedes Arédoz, el 21
de agosto del 2008 pone en manifiesto, que es politica primordial del estado
peruano la implementacion de corredores turisticos seguros en las regiones del

pais (http://’www.andina.com.pe).

Por ello, la “Evaluacion del potencial turistico en el corredor Chachapoyas
- Kuelap; para promover la participacion de la Poblacion de los Distritos
de Levanto, San Isidro del Mayno, Magdalena, Tingo, Longuita y Maria
en nuevos negocios Turisticos como alternativa econéomica al 20097, esta
dirigido a contribuir con las comunidades anfitrionas, donde estas conoceran
las verdaderas potencialidades turisticas tanto culturales como naturales y el
grado de importancia de las mismas, para que de esa manera motive a los
conciudadanos y autoridades, la conservacion y preservacion de la naturaleza;
restos arqueologicos, patrones arquitectonicos que pueden ser civil, religioso y
militar; la recuperacion del folklore basado en la musica, danza , indumentaria,
gastronomia, demostrados en sus usos y costumbres diarias; fortaleciendo de
esta manera la identidad y autoestima colectiva con cultura medio ambiental.
Permitiendo de esta manera, identificar en virtud a las potencialidades nuevos
negocios turisticos, como alternativas econdmicas, minimizando el impacto
negativo en la cultura y el medio ambiente de otros sectores productivos, los
cuales sentaran las bases para la consolidacién de productos turisticos que
enmarquen su desarrollo en: La Sostenibilidad Economica de manera que no

busquen la rentabilidad inmediata de sus operaciones, sino que el verdadero

Bach. AMILCAR MARTIN CIEZA MEDINA
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reto sea su consolidacion productiva y social y su aportacion al desarrollo
socioecondmico duradero; La Sostenibilidad Ambiental con la conservacion y
el respeto de los recursos y valores naturales que son la base de la propia
actividad turistica, y cuya existencia a de ser garantizada en el futuro para el
propio sostenimiento de la actividad y para asegurar el disfrute del medio por
parte de las generaciones venideras; La Sostenibilidad Social y Cultural como
motores del desarrollo turistico, sin meros objetivos de consumo con exclusivo
valor de cambio sino mas bien con autenticidad y conservacion de los valores
sociales y culturales con identidad, sentido de pertenecia, proteccion y defensa

de la misma. (Ugarte, F. 2005. Pdg. 88 - 89).

Bach. AMILCAR MARTIN CIEZA MEDINA Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA
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1. MARCO TEORICO
2.1. Base Tedrica
Actividad Turistica; conjunto de operaciones que de manera directa o
indirecta se relacionan con el turismo o pueden influir sobre €l, siempre
que conlleven la prestacidon de servicios a un turista, ya sean realizadas en
el lugar de origen del turista o en el de acogida. Por extension, por
actividad turistica se entiende no solamente cualquier accion desarrollada
por los agentes turisticos sino también por el propio turista, con el
objetivo de satisfacer unas motivaciones o necesidades y realizar las
acciones programadas en el tiempo libre vacacional (furismo de

aventura, turismo cultural, turismo fluvial, etc.). (Montaner, J. Antich, J.

Arcarons R. 1998).

Area Turistica; son las partes en las que se puede dividir una zona y, por
tanto, su superficie es menor que la del todo que las contiene; sin
embargo, como las zonas pueden llegar a tener tamafios distintos, es
posible que un area de la zcna mas grande resulte mayor que otra zona
mas pequefla. Las éreas turisticas deben estar dotadas de atractivos
turisticos contiguos, en nimero menor que los de la zona y lo mismo que
ellas necesitan una infraestructura de transporte y comunicacién que

relacione entre si a todos los elementos turisticos que la integran. (Boullon.

R. 2004. Pdg. 69).

Atractivo; son bienes o manifestaciones con capacidad‘de motivar o
inducir el viaje, o lo que es lo mismo, el desplazamiento de personés
desde su lugar de residencia habitual o temporal al espacio donde esta
emplazado el bien o manifestacién en cuestion. (Pueden ser de tipo

natural o cultural). (Chan, N. 1994. Pdg. 119).

Atractivo Turistico; cualquizr punto o recurso del patrimonio natural o
cultural de un lugar que sea capaz de motivar la visita por parte de los

turistas. Punto o elemento afractivo para el turismo. (Guia CTN. 2007. Pég..
43).

Bach. AMILCAR MARTIN CIEZA MEDINA Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA
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Beneficios; alude a cualquier cosa que recibe una persona y a la que se le
asigna un valor. Los beneficios de la experiencia turistica pueden
presentarse en forma de beneficios psicosociales para el individuo, como,
por ejemplo, una experiencie satisfactoria. Los beneficios que el turismo
reporta a una comunidad pueden reflejarse en ganancias o impactos de
tipo ecologico, psicolégico, social, cultural o econdmico. Estos
beneficios pueden ser percibidos por la comunidad en su conjunto o

repartirse entre determinados colectivos o empresas. (Jafari, J. 2000).

Beneficios Economicos; es la diferencia que se obtiene de la operacion

“ingresos menos costes” de una empresa se conoce como beneficio.

(Jafari, J. 2000).

Cambio Socio Cultural; ¢l cambio que afecta a las normas y reglas de
comportamiento y/o de ideologia e identidad cultural de un grupo social
con el paso del tiempo constituye 1o que se conoce como “Cambio Socio
Cultural” o aculturacion, cuando este cambio se debe al contacto cultural
entre grupos bien en relaciones (comerciales) mutuas o desiguales
(colonizacion). Los impactos del turismo van desde los cambios en la
politica econémica local debido a la globalizacion hasta los cambios en

las expectativas de los turistas. (Jafari, J. 2000).

Comunidad; es una combinaciéon de unidades y sistemas sociales que
proporcionan a las personas acceso a los ambitos de actividad que
resultan imprescindibles en la vida cotidiana. Dicha combinacion de
unidades y sistemas tiene cinco funciones principales: La Econémica, la

socializacion, la de control social, la participacion social y apoyo mutuo.

(Jafari, J. 2000).

Comunidades Locales; las comunidades de personas que son originarias,
del espacio territorial. Pueden vivir cerca o en zonas adyacentes a las

areas naturales, rurales o donde la empresa opera. (Guia CTN. 2007. Pég. 43).

Bach. AMILCAR MARTIN CIEZA MEDINA | Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA
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Corredor Turistico; (Sub Region Turistica) s un espacio homogéneo, en
el que por la cercana distancia de los atractivos y servicios se llega a ina
natural complementariedad. Por lo general, se agrega que rutas truncales
efectivizan su integracion y la jerarquia de los atractivos y productos
determinan el rango de convocatoria de dicho espacio. Por lo general, son

integrados por Comarcas Turisticas.

(hitp://es.geocities.com/itaca_perw/vocabularioturistico.htm)

Corredores Turisticos; son las vias de conexién entre las zonas, las
areas, los complejos, los centros, los conjuntos, los atractivos turisticos,
los puertds de entrada del turismo receptivo y las plazas emisoras del
turismo interno, que funcionan como elemento estructurador del espacio

turistico. (Boullon, R. 2004. Pdg. 80).

Demanda Turistica; termino econémico que refleja la disposicion de
compra de un bien o servicio en funciéon de su precio, o bien de la renta

del sujeto. (Montaner, J. Antich, J. Arcarons R. 1998).

Desarrollo Comunitario; es un proceso de progreso econdémico y social

basado en las iniciativas locales. (Jafari, J. 2000).

Desarrollo Econémico; son aspectos relacionados con la calidad de vida,
y no se confunde con un simple crecimiento econdémico. El primero se
refiere a la salud y el bienestar, mientras que el segundo se centra en el
ambito mas restringido del indice de cambio del producto nacional o

producto interior bruto. (Jafari, J. 2000).

Desarrollo Sostenible; tipo de desarrollo que satisface las necesidades
del presente sin poner en peligro la capacidad de las generaciones futuras

para satisfacer sus propias necesidades. (Jafari, J. 2000).

Bach. AMILCAR MARTIN CI1EZA MEDINA Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA
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Desarrollo Sostenible; en 1983, la Comision Brundtland definid el
“desarrollo sostenible” como aquel “que asegura las necesidades del
presente sin comprometer la capacidad de las futuras generaciones para
enfrentarse a sus propias necesidades”. Recomend6 adoptar un modelo
de crecimiento econdémico justo desde el punto de vista ecologico y
social, estableciendo que el desarrollo sostenible debia comprender estas

tres dimensiones: econdmice, social y ambiental. (Manual CTN. 2007. Pdg.
20).

Efectos Socioculturales del Turismo; influencias (positivas o negativas)
que ejerce el turismo sobre el comportamiento social del individuo en las
comunidades sociedades o mercados, tanto emisores como receptores.
Las principales consecuencias son las siguientes:

1. Sobre el emisor: a). Permite una mejor calidad de vida fisica y mental,
tanto por el descanso fisico como intelectual; 5). Puede permitir un
mejor conocimiento de ctras culturas y sociedades, estrechando los
lazos de comunicacion y entendimiento entre los pueblos, o, por el
contrario, ocasionar problemas de prejuicios raciales y xenofobia, y ¢).
‘Genera una actividad socioeconomica sobre el mercado receptor, pero,
también, puede causar feromenos de repeticion: vuelta a los mercados
receptores, por trato, amabilidad, comprension, acogimiento, precios,
etc.

2. Sobre el Receptor: a). Efecto de aculturacion, es decir, cambios en la
pautas y habitos de la culiura de la sociedad de vida; b). En el ambito
laboral proporciona aumanto social del empleo por la creacién de
nuevos puestos de trabajo, y ¢). Modificacion de la sociologia rural y

urbana al recibir de forma regular corrientes turisticas masivas.

(Montaner, J. Antich, J. Arcarcns R. 1998).

Efectos Socio Econémicos del Turismo; la Organizacion Mundial del
Turismo (OMT) establecié vna clasificacion de los efectos econdémicos,
tras analizar la accion del turismo sobre la economia mundial a través de

los diferentes paises. Asi, los efectos de mayor impacto son los

Bach. AMILCAR MARTIN CIEZA MEDINA Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA
18-




UNIVERSIDAD NACIONAL
TORIBIO RODRIGUEZ DI
MENDOZA DE AMAZONAS

siguientes: a). Efectos globales sobre la estrategia del desarrollo turistico
basados en la economia nacional e internacional; ). Efectos parciales
sobre la economia nacional (Empleo, balanza de pagos, inflacion,
desarrollo regional, etc.); ¢). Efectos externos basados en el terreno socio
cultural, fisico y de recursos humanos (Medio ambiente, formacion

profesional, habitos de consumo, etc.). (Montaner, J. Antich, J. Arcarons R.
1998).

Espacio Turistico; es una zcna delimitada dispuesta fisica o socialmente

para recibir visitas turisticas. (Jafari, J. 2000).

Estrategia; es un conjunto de acciones que se llevan a cabo para lograr
un determinado fin. Es el proceso seleccionado mediante el cual se
espera lograr alcanzar un estado futuro. Se usa normalmente en tres
formas. Primero, para desigrar los medios empleados en la obtencion de
cierto fin, es por lo tanto, un punto que involucra la racionalidad
orientada a un objetivo. En segundo lugar, es utilizado para designar la
manera en la cual una persona actia en un cierto juego de acuerdo a lo
que ella piensa, cual sera la accion de los demas y lo que considera que
los demas piensan qué seria su accion; ésta es la forma en que uno busca
-tener ventajas sobre los otros. Y en tercer lugar, se utiliza para designar
los procedimientos usados er: una situacion de confrontaciéon con el fin de
privar al oponente de sus medios de lucha y obligarlo a abandonar el
combate; es una cuestion, entonces, de los medios destinados a obtener

‘una victoria. (hup://es.wikipedic.org)

Evaluacion; sefialar el valor de algo. Estimar, apreciar, calcular el valor

de algo. (Microsoft Encarta. 2008).

Evaluacion de los Recursos; alude al proceso en el que se determina la
adecuacion de diversos recuisos para su uso en el ambito del turismo, y

constituye un componente irnportante de la planificacion y el desarrollo
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de esta actividad. Este proceso cubre la realizacion de un inventario de
los recursos disponible para su utilizacion en el marco del turismo. Entre
este tipo de récursos se pueden citar las atracciones, los emplazamientos
de interés cultural, histérico y/o natural y las instalaciones de las que se
disponen para transporte, alojamiento'y actividades. Una vez que se ha
completado este tipo de inventario, la siguiente fase de proceso de
planificacidén consiste en evaluar estos recursos en lo que se refiere a la

adecuacion de los mismos para el uso turistico. (Jafari, J. 2000).

Flujo Turistico; o corriente turistica, es todo movimiento migratorio por
tierra, mar o aire, que desplaza a los turistas de un punto geografico a
otro y que los hace permanecer fuera de su lugar habitual de su residencia

o domicilio. (Montaner, J. Antich, J. Arcarons R. 1998).

Infraestructura; se entiende a la dotacién de bienes y servicios con que
cuenta un pais para sostener sus estructuras sociales y productivas. Forma
parte de la misma, la educacion, los servicios de salud, la vivienda, los
transportes, las comunicaciones y la energia. Dado el caracter de apoyo a
la poblacion de un pais er su conjunto, también se denomina a las
inversiones en infraestructura (leléfonos, carreteras, ferrocarriles,
puentes, viviendas, escuelas, hospitales, represas, elc.), “Capital Social

Fijo”. (Boullon, R. 2004. Pag. 47).

Inventario de Recursos Turisticos; constituye un registro y un estado
integrado de todos los elementos turisticos que por sus cualidades
néturales, culturales y humanas pueden constituir un recurso ara el
turista, por lo que representa un instrumento valioso para la planificacion
turistica, toda vez que sitve como punto de partida para realizar
evaluaciones y establecer las prioridades necesarias para el desarrollo
turistico nacional. Un inven:ario no es sélo un cimulo de informacion,
sino fundamentalmente es ua instrumento que debe de ser mejorado de

manera constante, y cuyo uso debe permitir y facilitar la toma de
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decisiones en las multiples instancias del que hacer turistico. (MINCETUR.
2008).

Inversion Economica; es un concepto de flujo y se asocia con el ritmo al
que aumenta, disminuye o se mantiene la masa de capital social. A si
pues, la inversion tiende a vincularse con la adquisicion de bienes con los
que se asocia una cualidad de longevidad. La inversién econdmica
financiera es un concepto que engloba todas las cuestiones relativas al
mantenimiento o al incremento de los niveles de capacidad productiva, y
es una actividad que puede afectar a todos los aspectos o factores de la

produccion. (Jafari, J. 2000).

Jerarquizacion; procedimiento que consiste en medir el grado de
importancia de los recursos turisticos inventariados, donde se debe tomar
en cuenta los siguientes punos:
e Criterios de Jerarquizacion:
- Calidad
a. Estado de conservacion: Es una breve observacion de como se
encuentra el recurso (muy bueno, bueno, regular y malo).
b. Situacion de servicio: Considerar la existencia y situacion de los
servicios dentro y fuera del recurso.
- Accesibilidad
a. Nivel de dificultad del corredor turistico: Evaluacion del estado
actual de las vias que conducen al recurso
b. Sefializacion: Existencia o no de sefializacion hacia y dentro del
recurso. |
- Demanda Turistica
Medicion de la afluencia de visitantes hacia el recurso.
- Instalaciones Turisticas
a. Adaptacion turistica: Existencia y situacion de infraestructura

que facilite la actividad turistica.
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b. Servicios de apoyo: Los servicios ubicados fuera del recurso;
(centros de salud, centros de interpretacion, bancos, ftelefonia,
internel, elc.).

- Particularidades del recurso

Caracteristicas singulares que le diferencien de otros recursos.

¢ Niveles de Jerarquizacion:

- Jerarquia I, recursos sin mérito suficiente para considerarlo al
nivel de las jerarquias siguientes, pero que, igualmente, forman
parte del inventario de recursos turisticos como elementos que
pueden complementar a otros de mayor jerarquia.

- Jerarquia 2, recursos con algunos rasgos llamativos capaces de
interesar a visitantes que hubiesen llegado a la zona por otras
motivaciones turisticas, o de motivar corrientes turisticas locales.

- Jerarquia 3, recursos con rasgos excepcionales, capaces de
motivar, por si solos 0 en conjunto con otros recursos contiguos,
una corriente actual o potencial de visitantes nacionales o
extranjeros

- Jerarquia 4, recursos excepcionales y de gran significacion para el
mercado turistico internacional, capaces, por si solos, de motivar

una importante corrienie de visitantes actual o potencial.

Negocios Turisticos; son inversiones para la venta de bienes tangibles e
intangibles, de consumo duradero o inmediato, con el objetivo de
satisfacer las necesidades primarias y secundarias del turista y por ende

generar beneficio economico en el inversionista.

Oferta Turistica; conjunto de productos y servicios turisticos que tiene
un nucleo turistico basado en sus recursos e infraestructuras. Esta
expresion no refleja exclusivamente los servicios de naturaleza turistica

dispuestos para la venta, sino que también abarca el conjunto de
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actividades vinculadas a la prestacion de estos servicios. (Montaner, J.

Antich, J. Arcarons R. 1998).

Participacion Publica; consiste en que- esas personas hagan su
aportacion en ¢l proceso de toma de decisiones, y es un mecanismo que
ha pasado a formar parte de la sabiduria convencional en el ambito
general de la planificacion, asi como en buena parte de los proyectos de

desarrollo turistico. (Jafari, .J. 2000).

Planta Turistica; son los servicios que se venden a los turistas, son
elaborados por un subsistema al que denominamos planta turistica, que
estd integrado por dos elementos: a) Equipamiento; incluye todos los
establecimientos administrados por la actividad publica o privada que se
dedican a prestar los servicios basicos, b) Instalaciones; son todas las
construcciones especiales cuya funciéon es facilitar la practica de

actividades netamente turisticas. (Boullon, R. 2004. Pég. 40).

Plan; modelo sistematico que se elabora para dirigir y encauzar acciones.
Documento que contempia en forma ordenada y coherente las metas,
estrategias, politicas, directrices y tacticas en tiempo y espacio, asi como
los instrumentos, mecanismos y acciones que se utilizaran para llegar a
los fines deseados. Un plan es un instrumento dinamico sujeto a
modificaciones en sus componentes en funcion de la evaluacion

periddica de sus resultados. (up://www.riaces.net/glosariop.html).

Plan Estratégico; es un proceso mediante el cual una organizacion
define su vision de largo plazo y las estrategias para alcanzarla a partir
del andlisis de sus fortalezas, debilidades, oportunidades y amenazas.
Supone la participacion activa de los actores organizacionales, la
obtencion permanente de informacion sobre sus factores claves de éxito,

su revision, monitoreo y ajustes periodicos para que se convierta en un
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estilo de gestion que haga de la organizacion un ente proactivo y
anticipatorio.

(hitp://sisbib.unmsm. edu.pe/bibvirtualdata/tesis/Human/san%20martin_ac/Cap2. PDF).

Potencial Turistico; recursos naturales o culturales de un determinado
territorio que pueden ser utilizados para desarrollar la actividad turistica

dentro del mismo.

Producto Turistico; es una combinacion de prestaciones y elementos
tangibles e intangibles que ofrecen una serie de beneficios al turista,
como respuesta a sus expectativas y motivaciones. El producto Turistico
esta integrado por cuatro elementos: Los atractivos turisticos, estructura
turistica o empresas de servicios turisticos, la infraestructura turistica y la

superestructura turistica. (Ma.wual CTN. 2007. Pég. 12-13).

Recurso Turistico; son aquellos bienes o circunstancias que contienen un
potencial que puede ser desarrollado para despertar interés por parte de

los turistas. (Manual CTN. 2007. Pdag. 12).

Recurso Turistico; son los recursos naturales, culturales, folclore,
realizaciones técnicas, cientificas o artisticas contemporaneas y
acontecimientos programadcs que poseen una determinada zona o érea,

con un potencial que podria captar el interés de los visitantes.

(hup.://'www.mincetur. gob.pe/newweb/Portals/0/Manual_de Inventario_completo.pdlf).

Superestructura; comprende todos los organismos especializados, tanto
publicos como de la actividad privada, encargados de optiinizar y
modificar, cuando fuere necesario, el funcionamiento de cada una de las
partes que integra el sistema asi como armonizar sus relaciones para
facilitar la produccién y venta de los multiples y dispares servicios que

componen el producto turistico. (Boullon, R. 2004. Pag. 50).
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Turismo; conjunto de técnicas y actividades encaminadas a traer y
satisfacer las necesidades y motivaciones de los turistas en sus
desplazamientos vacacionales. Por extension, organizacion de los medios
conducentes a facilitar estos viajes. De acuerdo con la nueva definicion
de la OMT. (Conferencia de Ottawa, 1993), por Turisme se entiende el
conjunto de actividades que realizan las personas durante sus viajes y
estancias en lugares distintos al de su entorno habitual, por un periodo de
tiempo consecutivo inferior a un afio con fines de ocio, negocio y otros

motivos, y no por motivos lucrativos. (Montaner, J. Antich, J. Arcarons R.
1998).

Turismo; actividad multisectorial que requiere la concurrencia de
diversas aéreas productivas (agricultura, construccion, fabricacion) y de
los sectores publicos y privados para proporcionar los bienes y los

servicios utilizados por los turistas. (LEXUS. 2007. Pég. 05)

Turismo Sostenible; este concepto implica la conservacion de los
recursos naturales, culturales y antropoldgicos para su continuado uso y

disfrute en el futuro, al tiempo en que bencfician en la sociedad actual.

(Montaner, J. Antich, J. Arcarons R. 1998).

Turismo Sostenible; de acuerdo a la Organizacion Mundial del Turismo
(OMT), el turismo sostenible implica la implementacion de practicas de
gestion aplicables a toda modalidad de turismo y en todo tipo de destino,
basadas en un adecuado equilibrio entre los aspectos ambientales
economicos y socio-culturales del desarrollo turistico. “El término
“Turismo Sostenible” debe utilizarse para hacer referencia a una

condicion para el desarrollo del turismo y no a un tipo de turismo”.

(Manual CTN. 2007. Pdg. 11).

Turista; visitante temporal que permanece al menos 24 horas y menos
de un afio, en el lugar de destino distinto al de su lugar de residencia o

entorno habitual. (Montaner, J. Antich, J. Arcarons R. 1998).
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Zona Turistica; es la unidad mayor de analisis y estructuracion del
universo espacial turistico de un pais. Una zona turistica debe contar
dentro de su territorio con equipamientos, servicios turisticos y dos o0 mas
centros turisticos y estar ademas provista de una infraestructura de
transporte y comunicaciones, que relacione a los principales elementos
que la integran entre si y con otras zonas y elementos del espacio

turistico. (Boullon, R. 2004. Pag. 80).

2.2. Antecedentes
“Corredor Turistico y Ecologico en Merlo”; en San Luis-Argentina, se
cre6 un nuevo corredor turistico denominado Bio Comechingones, que la
primera reserva natural habitada del pais, que tiene por objetivo canalizar
de manera ordenada el flujo de turistas y preservar los recursos naturales
y humanos de la regiéon. Se extiende sobre el limite entre la provincia

puntana y Cordoba. (htip://www.terra.com.ar/canales/turismo/129/1 29316.html)

“Los Corredores Turisticos en la Patagonia” / Argentina; esta
conformado por: El “Corredor Nacional Patagdnico”, “Corredores
Nacionales Patagonicos Menores” 'y los “Corredores Turisticos
Patagonicos Internacionales”, los cuales estan ligados econdmicamente,
y también en su desarrollo, a dos aspectos fundamentales: su popularidad
y su relativa cercania; los cuales han mejorado y variado su oferta tanto
en lo econémico como en los servicios, por ejemplo en la mencionada
nueva terminal-aérea o é trevés del aumento de camas disponibles. No
obstante, la posibilidad de n:antener el crecimiento de la oferta, con una
respuesta favorable por parte de los turistas, es la de profundizar la
publicidad en el exterior. Por su parte, la secretaria de Turismo
Argentino, estd planteando que estos tres Corredores Internacionales
vienen creciendo en demanda en un 8 % anual. La problematica que se le
presenta a la Patagonia es que el centralismo persiste atin en el turismo y

en sus ofertas. (htip.//mwww.portalpatagonico.com/patagonia/corredores/index. himl).

Bach. AMILCAR MARTIN CIEZA MEDINA Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA




UNIVERSIDAD NACIONAL,
TORIBIO RODRIGUEZ DE
' MENDOZA DE AMAZONAS

“Corredor Urbano Colon - Pedro Loza” / México; el objetivo central
del proyecto es impulsar la reactivacion econdémica y la renovacion
urbana sustentable del eje historico comercial. Que comprende desde la
iglesia y jardin de Mexicaltzingo hasta el Jardin del Santuario como uno
de los proyectos estratégicos detonantes y que forma parte de las
acciones para recuperar la funcién urbana del Centro Historico de
Guadalajara, sus valores culturales, su arquitectura, su actividad
econdmica, y propiciando la redensificacion del mismo, generar un
entorno urbano con alta calidad ambiental y patrimonial, aprovechando
las fincas que poseen una vocacion y potencial de uso cultural. mismas
que puedan ser convertidas en proyectos detonadores que integren a la

comunidad a su alrededor. (p://www.cideu.org)

Estudio de Potencialidad de! Corredor Turistico Tucumdan - Catamarca
/ Argentina; estudio que tiene el fin de visualizar y ordenar las

capacidades turisticas, de dicho espacio geografico.

(http./72016.turismo.gov.ar/wp_turismo/?cat=4)

Manual Para la Formulacisn del Inventario de Recursos Turisticos a
Nivel Nacional; establece los lineamientos técnicos para la
identificacion, clasificacion y categorizacion de los recursos turisticos,
que constituyen la metodologia para la adecuada formulacion del
Inventario Nacional. Se pretznde asi orientar su elaboracion, a través de
una homogenizacion de los términos y criterios a emplear, para catalogar,
evaluar y dar a conocer el potencial turistico (recursos turisticos) de cada
zona del pais. El manual tusca normar y orientar la elaboracion del
inventario de recursos turisticos a nivel nacional, a través de una
metodologia adecuada a emplear y los procedimientos técnicos que de

éste se deriven. (MINCETUR, 2006,).

- Diagnostico Situacional de 'a Actividad Turistica en el Micro Corredor

Socioeconémico Kuelap; el proposito de este diagnostico fue identificar

Bach. AMILCAR MARTIN CIEZA MEDINA Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA




UNIVERSIDAD NACIONAL
TORIBIO RODRIGUEZ DE
MENDOZA DE AMAZONAS

y analizar la potencialidad de los recursos y atractivos de la zona que
abarca los distritos ubicados en la cuenca y sub cuencas del Alto
Utcubamba; con el objeto de identificar a los actores y agentes que
vienen trabajando en esta actividad, conocer las caracteristicas del
producto turistico, definir los circuitos turisticos y las potencialidades
turisticas que ofrece el ambito geografico del micro corredor socio
econdémico, identificar los factores limitantes para el desarrollo
sustentable del turismo, plantear alternativas de solucién a los factores
que obstaculizan o limitan el desarrollo de esta actividad, analizar las
cadenas de valor que pueden generarse a través de esta actividad turistica
y conocer la demanda turistica; que aunado a la participacion activa y
coordinada de los actores sociales, agentes de desarrollo y agentes
econdmicos permita establecer y definir estrategias y politicas de accion
para lograr el desarrollo sostenible de la actividad turistica en este ambito

geografico. (FONCODES, 2002).

Plan Maestro de Kuelap; en el aiio 2003 se elabora el Plan Maestro de
Manejo y Conservacion de Kuelap en virtud al convenio entre
PROINVERSION y el Instituto Nacional de Cultura que da los
lineamientos base del “Proyzcto de Recuperacion y Conservacion de la
Fortaleza de Kuelap para evitar su Colapso” y enfrenta las condiciones
de emergencia en que se encontraba el monumento por factores de
intemperismo, depredacion humana y falta de recursos financieros.

Plan Maestro Kuelép, aprobado por el INC, dio como consecuencia la
ejecucion de cinco etapas de trabajo (2004-2007) que han servido para
atenuar y enfrentar de manera exitosa la situacion de emergencia de los
sectores de mayor importancia. Estos trabajos han sido consecuencia de
un conjunto de proyectos interdisciplinarios, aprobados por el INC.

El plan concluye en un conjunto de programas de desarrollo integral del
Corredor del Alto Utcubamba, como entorno al Complejo Arqueoldgico
Kuelap e incluye los aspecios de investigacion y conser?acién de los

sitios arqueologicos e historicos, proteccion de las areas naturales,

Bach. AMILCAR MARTIN ClEZA MEDINA Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA




UNIVERSIDAD NACIONAL
TORIBIO RODRIGUEZ DE
MENDOZA DE AMAZONAS

consolidacion de destinos turisticos con sostenibilidad, gestion 'y
capacitacion de las poblaciones involucradas, educacién, etc.

Este plan tiene como objetivo el desarrollo sostenible de doce distritos
que conforman la cuenca del Alto Utcubamba, integrando a las
comunidades locales, autoridades regionales, provinciales y empresarios
privados a través de los talleres realizados.

Involucra el area geografica de la Cuenca del Alto Utcubamba en el
Departamento de Amazonas y tiene como marco el llamado CIRCUITO

TURISTICO NOR ORIENTAL. (MINCETUR, 2003).

2.3. Realidad Problematica
2.3.1. Planteamiento del Problema
El turismo es la mayor industria del mundo, no solo por el
dinamismo de su crscimiento, sino también porque representa
mas de un tercio del valor total del comercio mundial de
servicios. Asi el crecimiento de turismo internacional ha sido
espectacular: se ha pasado de 25 millones de turistas en el afio
1950 a 657 millones de turistas en 1999. Para el ano 2010, la
Organizacion mundial del turismo (OMT) estima que llegara a mil
millones de turistas internacionales y wunos ingresos de 1,5

billones de dolares. (Ugarte, F. 2005. Pag. 13).

Los ingresos por turismo a nivel mundial han venido creciendo a
una tasa del 11,2% anual en las ultimas cinco décadas, lo que
significa el doble del crecimiento de la actividad econémica del
planeta. En el afio 2005 el turismo mundial gener6 ingresos por
un total de US$723,000 millones y la cifra }ué superada en el
2006; representando en América Latina el 3% del Producto Bruto
Interno, con solo recibir 122 millones de turistas internacionales
que generaron ingresos US$ 92 000 000 millones, cifra que
representa el 12.7% del total de los ingresos mundiales por

turismo. (http://unwto.org/facts/eng/barometer.him).
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Entre el 2004 y 2007, el turismo internacional crecié a un ritmo
extraordinariamente superior a la media del 7 % anual, impulsado
por el auge de la economia mundial y por la demanda retenida
tras los retos vividos del 2001 al 2003. En el afio 2005 el namero
de turistas internacionales alcanzo el récord de 806 millones de
personas, cifra que se estima fue superada entre un 4% y 5% en el
20006, es decir, unos 40 millones de personas mas decidieron
armar sus maletas y salir a conocer el mundo. Segun el niimero de
junio del Barémetro de la OMT del Turismo Mundial, los
primeros datos del afio 2008 parecen indicar una relativa
estabilidad del turismo internacional. A pesar de las
incertidumbres que plantea la economia mundial, las llegadas de
turistas internacionales crecieron en torno al 5 % entre enero y

abril del afio 2008 en relacidon con el mismo periodo del afio 2007.

Toda una serie de paises de destino del mundo entero notificaron
indices de crecimiento de dos digitos en los tres a cinco primeros
meses del afio 2008, entre ellos los paises de Asia y el Pacifico;
América; Europa; Africa y Oriente Medio. Donde Latinoamérica
ha registrado un fuerte incremento en el ntimero de turistas
captados tanto por América Central como por Sudamérica, y el
organismo espera que la regiéon alcance las 200 millones de

llegadas anuales en el 2020. (hup://unwto.org/facts/eng/barometer.ht).

Sin ser ajeno a las tendencias de este movimiento econdémico
mundial, en el Pert el turismo receptivo, se viene constituyendo
en una fuente importante para la generacion de divisas, segun los
datos demostrados por el Ministerio de Comercio Exterior y
Turismo (MINCETUR), los cuales determinan que en el afio 2008
ingresaron al pais mas de 1 948 660 millones de turistas

extranjeros, con una variacion porcentual del 7.5% respecto al
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afio 2007 (Ver Anexo N°01). Logrando asi dejar ingresos por mas de
US$ 2 395 000 mil millones, monto mayor en 19.4% respecto al
2007 (Ver Anexo N°02).

Pero el turismo no s6lo es importante como fuente de divisas;
también lo es como elemento generador de empleo y de lucha
contra la pobreza dada su naturaleza descentralizada, por lo cual
se dice que esta actividad tiene un impacto del 7% en el Producto
Bruto Interno del Pert y es el sector de mayor crecimiento del
pais, siendo regulado y estimulado por la Comision de Promocién
del Pera (PromPeru) del Ministerio de Comercio Exterior y
Turismo (MINCETUR). Actualmente el turismo emplea al 10,8%
de la poblacion econdémicamente activa del Peru (484.000
empleos directos y 340.000 indirectos). En la actualidad el Pert
es uno de los paises latinoamericanos con mayor gasto turistico
per capita, con un premedio de US$ 1,100. Eso se debe a que, por
provenir nuestros turistas en un alto porcentaje de Europa; Asia y
el Pacifico y América del Norte, tienen mayor poder adquisitivo y
por ende mayor capacidad de permanecer mas dias y gastar
montos mayores que los turistas que arriban a la mayoria de los
paises vecinos. Con tal afirmacion el objetivo del MINCETUR es
ubicar al Peru entre los diez principales paises del mundo en
cuanto a ingresos, debido al enorme potencial existente y a la
toma de conciencia de la poblaciéon acerca de la crucial

importancia de esta actividad.

(http://desarrolloperuano.blogspot.com/search/label/turismo)

Es que los turistas extranjeros; ademas de visitar la histdrica y
monumental ciudad de Lima, reconocida como la capital
latinoamericana de la gastronomia, y la ciudad arqueoldgica de
Cuzco con su formidable Machu Picchu. También enrumban

hacia el Circuito Turistico Norte, el cual esta integrado por las
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Regiones de La Libertad, Lambayeque, Cajamarca y Amazonas;
los cuales muestran magnificos atractivos de caracter cultural y
natural representados en su biodiversidad y bagaje cultural,
convirtiéndose asi en uno de los principales circuitos turistico del
pais, que tiene como objetivo principal elevar la competitividad
de las Micro, Pequefias y Medianas empresas, con el proposito de
disefiar y comercializar productos, y fortalecer la gestion del
sector, como la sumatoria de clementos que definen el destino

turistico. (Guia CTN. 2907).

En la region Amazonas, el turismo se encuentra en un estado de
introduccion; por tal sentido vamos a realizar un diagnéstico del
crecimiento turistico de esta parte del pais en relacion al nimero
de visitantes que recibe y al gasto promedio que estos efectiian a
nivel nacional. Los datos estadisticos de la Direccion Regional de
Comercio Exterior v Turismo de Amazonas (DIRCETUR-A),
muestran que las l]egadés de turistas a nuestra Regién crece a una
media del 1,5 % debido a que se ha pasado de 166 109 mil
turistas en el aflo 2006 a 168 515 mil en el 2007, estimando que
para el 2013 las llegadas de turistas seran de 183 701 mil (Ver
Anexo N° 03). De igual manera, las estadisticas del Instituto
Nacional de Cultura de Amazonas (INC), muestran que los
arribos al complejo arqueoldgico Kuelap se ha incrementado de
14 703 mil en el afio 2007 a 17 396 mil en el 2008; estimando
que el nimero de visitas ha aumentado en un 15.5% (Ver Anexo N°
04). Generando asi beneficios considerables. En el afio 2005 y
2007, el gasto promedio del turista no residente oscil6 entre, US$
900.00 y 1200.00, tan s6lo con 12 y 13 noches de estadia. Lo que
nos permite analizar que un turista extranjero en nuestro pais
gasta diario entre US$ 75 y 92 doélares (Ver 4nexo N° 05). Sumando
a esto, un estudio que realiz6 PROM PERU en la ciudad de

Chachapoyas en Agosto del 2008 considera que un turista
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nacional, gasta en promedio $ 154.00 tan solo en un dia,
aproximando su permanencia de tres a cinco dias (Ver Anexo N° 06).
Segun el Servicio Nacional de Turismo de Chile, la distribucion
porcentual del gasto turistico, se efectiia de la siguiente manera: el
34.8 % en alojamiento, el 25.5% en compras, el 22.9% en
consumo de alimentos y bebidas, el 9.9% en gastos no

especificados y el 6.9% restante en transporte interno (Ver Anexo N°

07).

Todo este analisis efectuado, muestra con claridad el crecimiento
del turismo y sus beneficios generados tanto en el mundo como
en nuestro pais y por ende en la region Amazonas. Por lo cual es
de suma importancia, desarrollar el turismo de una manera
profesional, debido a que en el mediano plazo nuestra economia
se sustentara en gran medida en el turismo, dadas las limitaciones
y bajos niveles de productividad de otros sectores.

Sin embargo a pesar del incremento de visitantes a la region
Amazonas y de los beneficios que estos nos dan, las falencias son
cada vez mas latentes en el desempefio turistico. Todo esto
demostrado con el constante deterioro de los recursos turisticos, la
baja calidad en la planta turistica, la deficiente infraestructura y la
inexistencia de una planificacion sostenible de los espacios
turisticos, que esta trayendo como consecuencia la insatisfaccion
del turista y la falta de alternativas econdémicas en las zonas
potencialmente turisticas. Lo que genera la no realizacion plena
del poblador, la desigualdad, la aculturacion y el desempleo;
males que se traducen en baja calidad de vida y desintegracion
humana. Lo cual se¢ refleja en el nuevo mapa de pobreza
elaborado por FONCODES en el 2000, el cual ubica a Amazonas
dentro de las regiones mds pobres del pais: 37% de la poblacion
carece de agua, 17% de desagiie/letrina, 58% de electricidad;

ademas, la tasa de analfabetismo en mujeres es del 19% y la tasa
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de desnutricion es del 43%. (Ver Anexo N°  08).

(http://www, foncbdes. gob.pe/mapapobrezalindex.asp).

2.3.2. Formulacion del preblema
(De qué manera la evaluacion del potencial turistico en el
corredor “Chachapoyas - Kuelap”, permitird promover la
participacion de la poblacion de los Distritos de Levanto, San
Isidro del Mayno, Megdalena, Tingo, Longuita y Maria en nuevos

negocios Turisticos como alternativa econdomica al 20097

2.3.3. Justificacion del Problema
En las proximas décadas, la humanidad dispondra de més tiempo
libre, de mas ingreso, de mejores medios de comunicacion, de
mas y mejores medios de transporte; y al mismo tiempo que las
bellezas naturales y los vestigios historicos y culturales
alcanzaran ¢l mas aito valor. Todo esto configura, sin lugar a
dudas, el siglo del turismo, el cual aumentara su posicion
economica con el objeto de un intercambio comercial mundial y
seran las naciones que mejor conserven su medio ambiente y su
personalidad histérica, las que participen de manera plena en los
extraordinarios ingresos economicos del turismo en el futuro.
(USM.P. 1997. Pag. 09). Ademds, el Consejo Mundial de Viaje y
Turismo indica que e: sector turismo, en general, emplea a uno de
cada 10 trabajadores en el mundo, lo que lo convierte en el mayor
empleador a escala raundial. Adicionalmente, se estima que por
cada empleo directo creado en la industria del turismo, se generan
entre 5 a 9 empleos indirectos en otras areas, incluso para
personas con baja celificacion. Estas caracteristicas permiten la
generacion de empleo en zonas rurales, deprimidas o donde

simplemente existen pocas oportunidades. (Ugarte, F. 2005. Pdg. 13).
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La presente Investigacion denominada: “Evaluacion del
potencial turistico en el corredor Chachapoyas - Kuelap; para
promover la participacion de la poblacion de los Distritos de
Levanto, San Isidro del Mayno, Magdalena, Tingo, Longuita y
Maria en nuevos negocios Turisticos como alfernativa
economica al 2009”, ayudard al mejor aprovechamiento de la
dotacion de capital turistico que posee nuestra region y de formar
parte de las oportunidades que muestra el mercado turistico, por
otro lado nuestro estudio va a permitirnos dar un aporte al campo
turistico el cual se eacuentra en constante evolucion, al generar
nuevos conocimientos acerca de la funcionabilidad de corredores

turisticos.

2.4. Hipétesis
Hi: La evaluacion del potencial turistico en el corredor “Chachapoyas -
Kuelap”, nos permitirda plantear alternativas para promover la
participacion de la poblacion de los Distritos de Levanto, San Isidro del
Mayno, Magdalena, Tingo, Longuita y Maria con nuevos negocios

Turisticos como alternativa economica al 2009.

2.5. Objetivos

' 2.5.1. Objétivo General
Plantear alternativas ¢n base a la evaluacion del potencial turistico
en el corredor Chachapoyas - Kuelap, para promover la
participacion de la poblacion de los distritos de Levanto, san
Isidro del Mayno, Megdalena, Tingo, Longuita y Maria en nuevos

negocios turisticos como alternativa econdémica al 2009.

2.5.2. Objetivos Especificos

e Analizar las potencialidades turisticas de los distritos

involucrados dentro del corredor.
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e Identificar negocios turisticos como alternativa econdmica

dentro del corredor.

e Formular estrategias para el desarrollo turistico del corredor.

1. MARCO METODOLOGICO
3.1. Disefio de la Investigacion
Deacuerdo a su Naturaleza:
Cualitativa.
De acuerdo al fin que persigue:
Basica.
De acuerdo al Tiempo en que se capta la Informacion:
Retrospectiva y Prospectiva.
De acuerdo a la Técnica de Contrastacion:

No experimental.

3.2. Material de Estudio

El Potencial turistico del corredor “Chachapoyas — Kuelap”.

3.3. Poblacion y Muestra
Poblacion: Se ha considerado como poblaciéon a todas las
potencialidades turisticas, del corredor turistico “Chachapoyas —

Kuelap ™.

Muestra: Se ha considerado como muestra al 100% de las

potencialidades turisticas del corredor.

3.4. Métodos, Técnicas, Instrumentos y Procedimientos.
Para alcanzar los objetivos trazados en el presente trabajo de
investigacion, se procedio de la siguiente manera:
Etapa Preliminar:
Relacionada con el potencial Turistico en el corredor Chachapoyas —

Kuelap; en esta etapa se utilizd los métodos Deductivo — Inductivo, que

~—
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permitieron el acopio de informacion de fuentes secundarias
(bibliogrdfica e internet), aplicandose para ello la técnica del fichaje
bibliografico y textual; teniendo como instrumentos las fichas que

sirvieron para el acopio de la informacion.

Los datos obtenidos son informacion relacionada sobre todo con los
recursos turisticos del corredor, mismos que sirvieron para Su

contrastacion y respaldo para la informacion primaria.

En esta primera etapa también se elaboraron los instrumentos para ser
aplicados en la etapa de campo, estos fueron: Fichas de Inventario de
Recursos Turisticos (Ver Anexo N° 10) v Fichas de Registro para los

establecimientos de Hospedaje y Restauracion (Ver Anexo N° 11).

Etapa de Campo:

Para esta etapa se procedio al acopio de informacién primaria, aplicando
los instrumentos elaborados en la etapa preliminar; para ello se elabord
un cronograma de actividades que permitié un acopio planificado de
informacién tanto de los Recursos Turisticos como de los
establecimientos de Hospedaje y Restauracion, que se encuentran dentro

del area de estudio.

El principal método utilizado dentro de esta etapa fue el método
Etnografico Descriptive, el que nos ha permitido obtener informacion
detallada del potencial turistico aplicando la técnica de observacion
directa, que fue plasmada a través de la técnica del fichaje en los

instrumentos pertinentes.

Analisis de la Informacion:
Radicé en interpretar, cruzar y analizar la informacion obtenida como

resultado del trabajo de campo, proporcionandonos resultados que fueron
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aplicados en los diversos capitulos del presente informe y en la discusion

del mismo.

Redaccion del Informe Final:
Se fundamento en la articulacion sistematica de la informacidn plasmada
en las etapas anteriores y que se encuentran en funcién al cumplimiento

de los objetivos trazados al inicio de la investigacidn.

En esta etapa se utilizé como base ¢l método analitico y la técnica del
fichaje para recopilar los resultados obtenidos; otro método utilizado en
esta'eta_pa es el método inductivo que sirvié para la articulacién de los

resultados que concluy6 en la redaccion del informe final.

3.5. Analisis Estadistico de los Datos
Para analizar los datos se trabajé con el Software Excel version 2007,
obteniendo tablas de distribucion de frecuencia, graficos y tablas

cruzadas o de doble entrada.
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1V. RESULTADOS
4.1. Resultados de las Potencialidades Turisticas de los Distritos
Involucrados Dentro del Corredor Turistico Chachapoyas — Kuelap.
Para obtener informacion acerca de las potencialidades turisticas del
corredor Chachapoyas — Kuelap, se realizé un Inventario de los Recursos
Turisticos y un Registro de los Establecimientos de Hospedaje y
Restauracion en los distritos inmersos dentro del corredor, lo que nos ha
permitido evaluar sus condiciones actuales, que sientan las bases de la
presente investigacion que pretende dar a conocer nuevas alternativas de

Negocios Turisticos en el Area de estudio involucrada.

4.1.1. Inventario de los Recursos Turisticos del Corredor
Chachapoyas — Kuelap.
El inventario turistico, es un registro cuantificado de los recursos
turisticos del corredor, en sus cinco categorias que son: sitios
naturales, manifestaciones culturales, folklore, realizaciones
técnicas o artisticas contemporaneas y acontecimientos
programados. En el siguiente cuadro de Inventario (Cuadro N°
01) se aprecian 158 recursos turisticos inventariados en los
distritos de Levanto, San Isidro del Mayno, Magdalena, Tingo,
Lénguita y Maria que forman parte del corredor Chachapoyas —
Kuelap, y que a su vez se encuentran ordenados de acuerdo a las
cinco categorias mencionadas (16 sitios naturales, 58
manifestaciones culturales, 69 folklore, 09 realizaciones técnicas
cientificas o arlisticas contempordaneas y 06 acontecimientos

programados).

Bach. AMILCAR MARTIN CIEZA MEDINA Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA




CUADRO 01:
INVENTARIO DE LOS RECURSOS TURISTICOS DEL CORREDOR CHACHAPOYAS - KUELAP.

UNIVERSIDAD NACIONAL
TORIBIO RODRIGUEZ DE

MENDOZA DE AMAZONAS

N° | NOMBRE DE RECURSO CATEGORIA TIPO SUBTIPO JERARQUIA DISTRITO PROVINCIA REGION

1 |uNGaca SITIOS NATURALES LUGARES MIRADOR NATURAL 1 LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS

PINTORESCOS |
MIRADOR DE PUMA LUGARES |
2 | Uees SITIOS NATURALES PITONNeos | MIRADOR NATURAL 2 LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
3 | YACU LLAICU SITIOS NATURALES CAVERNA . 1 SAN&%‘;% DEL | cHACHAPOYAS AMAZONAS
4 |RIO PURUR SITIOS NATURALES RIOS . 1 SAN I\I/ISI’I\%(()) DEL | CHACHAPOYAS AMAZONAS
LUGARES | : SAN ISIDRO DEL
s | cHINCHANGO SITIOS NATURALES PINTORESCOS | MIRADOR NATURAL 1 AT CHACHAPOYAS AMAZONAS
6 | CAVERNA DE SHIHUAL SITIOS NATURALES CAVERNA . 2 MAGDALENA CHACHAPOYAS AMAZONAS
7 | RIO YUYA SITIOS NATURALES RIOS . 1 MAGDALENA CHACHAPOYAS AMAZONAS
8 | RIO UTCUBAMBA SITIOS NATURALES RIOS . 2 MAGDALENA CHACHAPOYAS AMAZONAS
9 | RIO UTCUBAMBA SITIOS NATURALES RIOS - 2 EL TINGO LUYA AMAZONAS
QUEBRADA TINGO O ]
10 | RUTouIL A SITIOS NATURALES RIOS 1 EL TINGO LUYA AMAZONAS
11 | SOBRERILLO SITIOS NATURALES LUGARES | MIRADOR NATURAL 1 EL TINGO LUYA AMAZONAS
‘ PINTORESCOS | ‘
12 | INTIPUY SITIOS NATURALES LUGARES | MIRADOR NATURAL 1 EL TINGO LUYA AMAZONAS
| INTT PINTORESCOS

13 | MONTANA DE VELA SITIOS NATURALES MONTANA CORDILLERA 2 LONGUITA LUYA AMAZONAS
14 | LAGUNA CHANGALf SITIOS NATURALES CUERPOS DE AGUA LAGUNA 2 LONGUITA LUYA AMAZONAS
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15 | ACP. HUTQUILLA sﬁTb’;ﬁATURALEs " | imeas prOTEGIDAS corﬁ&ggm LONGUITA LUYA AMAZONAS
6 LAGUNA CUCHACUELLA | SITIOS NATURALES CUERPOS DE AGUA LAGUNA MARIA LUYA AMAZONAS
ﬁ CANAL DEATsﬁfA;:ﬁAm %mgys i E@gﬁ&ggﬁ%ﬁﬁ& Igggl‘%g‘sm LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
s |oomvormemseivco | WeTmis | iecos taavos | momeRi LEVANTO || CHACHAPOVAS | Az
19 | NAVAR MANIFESTACTONES ARQU?EIg{%SGICOS EDIFICACIONES LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
2 |RostRCO %Emgsms ARQUSEYCE{%SGICOS EDIFICACIONES LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
2 |VALAPE MACN‘U“;‘ESTJ{ACE(E)SNES ARQU%IS{%SGICOS EDIFICACIONES LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
» |tivt ,, MA(I:‘”U‘;ESTU%"EE&NES ARQU%Ig{%S(}ICOS EDIFICACIONES LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
33 | PUYAN mm%ggsws ARQU%‘S{%S(;ICOS | EpFcACONES LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
34 | SAN PEDRO DE WASHPA %mng‘fggygs ARQU%Ig{.%SGICOS EDIFICACIONES LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
:5 Y:"Lm’cizﬂtyz 7 ) M?me%‘m ARQU%Ig{,%SGICOS | EpFicaciones LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
% | YURKCURCO %Fﬁs}gggsms ARQUSEISL%SGICOS | EpiFcACiONES LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
2 |BLENCANTO W&%{%ﬁs ) ARQUSElg{,%SGICOS EDIFICACIONES LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
78 | DESPOBLADO MA?&?J&E@;‘IES ' ARQU%Igi%S(}ICOS EDIFICACIONES LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
2 | YAVARIN ML ARQUSEI(T){%SGICOS EDIFICACIONES LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
| 30 | CONDECHACA A e OES ARQU%‘S{%SGICOS EDIFICACIONES LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
31 | YUMAL M?&?JQS&NES ARQU?EIg{.%SéICOS EDIFICACIONES LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
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| % | TGLESIA BE Li:v;\m'oii ) Wm%fggg}zs: E@?B&ggﬁf{m& IGLESIA LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
33 | PLAZA DE LE‘VANTO MAgTJFLE‘ST&'ﬁgEES | E’;?Bglggmgs PLAZA LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
34 | PUEBLO DE LEVANTO mg%%%‘m N PUEBLOS TRASICIAT ES LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS

35 iiUTiﬁCiIACCL 7 MAQN?LE%{%ES , ARQU?Egi%SGICOS EDIFICACIONES SAN ISDRO DEL CHACHAPOYAS AMAZONAS

36 | PAMAL _%E%g%‘m ARQU%Igi%%Icos | EpiFicAcioNEs SANS;%%DEL CHACHAPOYAS AMAZONAS
37 | PURUN LLAJTA B MAMFCULESTJI{‘EEQSNES ARQU%I&%SGICOS EDIFICACIONES SAN;,f[{DY’;I%DEL | cuacharovas AMAZONAS

3 |LoPSOL %ﬁg{gys MQU%‘&%%ICOS | EomicAcioNEs 7SAN$2‘§%DEL | cracuapovas AMAZONAS

3 |DESPOBLADO W&g‘s‘m ARQU%(T)IL%SGICOS EDIFICACIONES SAN IBIDRC DEL CHACHAPOYAS AMAZONAS

40 | PALMERA HUATCO Wg&mgggm ARQU%';L%%ICOS EDIFICACIONES SAH&%%DEL CHACHAPOYAS AMAZONAS
41 | PUEBLO DEL MAYNO MAS‘TU{FS&E@?EJS PUEBLOS TRAICIOS SAN ISDRODEL | CHACHAPOYAS AMAZONAS
42 | SHIHUAL MAgéFLESTJé‘ACE%NESI ARQU%ISTL%SGICOS | EpFICACIONES MAGDALENA | CHACHAPOYAS AMAZONAS
43 |TELLA MAé“UTEESTJ{fggSNES B ARQU?Sg},%S(}ICOS EDIFICACIONES MAGDALENA CHACHAPOYAS AMAZONAS
4 |MacRO | MA(I:‘"U{ESTJQS%?ES B A}_{QU?;I&I,%SGICOS EDIFICACIONES MAGDALENA | CHACHAPOYAS AMAZONAS
45 | MACHU PIRCA MA%?‘ETSUT&C@?ES . ARQU%%{%%ICOS EDIFICACIONES MAGDALENA CHACHAPOYAS AMAZONAS
46 | PLAZA PAMPA M ES TACIOR eS| ARQUSEIgL(zﬁszcos | EprFcAciones MAGDALENA | CHACHAPOYAS AMAZONAS

47 |IGLESIA DE MAGDALENA | MANIFESTACIJNES Eﬁgﬁggﬁﬁgﬁ& IGLESIA MAGDALENA | CHACHAPOYAS AMAZONAS

48 | PLAZA DE MAGDALENA mgéi%s[}rﬁgsms | Eﬁg&ggﬁ&gsr PLAZA MAGDALENA | CHACHAPOYAS AMAZONAS
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49 | TUEBLODE LA A oA = PUEBLOS TRAOOS S MAGDALENA | CHACHAPOYAS AMAZONAS
50 | oL ol LA CIOR = ARQU?E%}.%SGICOS EDIFICACIONES EL TINGO LUYA AMAZONAS
51 | INTIPUYO AT ESTACIONES ARQU%I&%SGICOS EDIFICACIONES EL TINGO LUYA AMAZONAS
52 | PIRQUILLA A o TACIONES ARQU%‘O“L%SG[COS EDIFICACIONES EL TINGO LUYA AMAZONAS
53 | KUELAP RPN ARQU%‘&%SC;lCOS EDIFICACIONES EL TINGO LUYA AMAZONAS
54 | SANTA CLARA T ACIONES ARQUSSCT)L%SGICOS EDIFICACIONES EL TINGO LUYA AMAZONAS
ss | TUICH M@&%ﬁgm ARQU%’&%SGICOS EDIFICACIONES EL TINGO LUYA AMAZONAS
56 | CHUSHIN A TACIONES ARQU%I&%SGICOS EDIFICACIONES EL TINGO LUYA AMAZONAS
57 | AYMARABAMBA A T ACTONES ARQU?SIg:,%Sé}ICOS EDIFICACIONES EL TINGO LUYA AMAZONAS
58 | PUCARA MAgLI;ETSUTQ&gg‘ES ARQUSElgIL%SGICOS EDIFICACIONES EL TINGO LUYA |  Amazonas
59 | SHUTUC RPNyt ARQUSE‘&%SGICOS EDIFICACIONES EL TINGO LUYA | Amazonas
60 | LLAUTA S TACIONES ARQU%Igi%S(iICOS EDIFICACIONES EL TINGO LUYA AMAZONAS
61 | INTIPUY A ARQUZICT){%SGICOS EDIFICACIONES EL TINGO LUYA AMAZONAS
62 | QUIUITA A T TONES ARQU%Ig}_.%%ICOS EDIFICACIONES EL TINGO LUYA AMAZONAS
63 | SOMBRERILLO A A IONES ARQU%I&%SGICOS EDIFICACIONES EL TINGO LUYA AMAZONAS
| 64 | LA BARRETA T : ARQU%‘&%SGICOS EDIFICACIONES EL TINGO LUYA AMAZONAS
e v e o | s |, amee | wn | s
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67 %%n ﬁﬁ‘ ) TINGO MA(I:‘IUT{ESTJ{&%?ES : Egggggggm%gs IGLESIA EL TINGO LUYA AMAZONAS

68 ;%g’;:ob i’u TINGO %mmgsms B PUEBLOS m‘f;{fz%ﬁiws " EL TINGO LUYA AMAZONAS

& 7%’3%3“0 ) Du TINGO MAg"ULFESﬂJT.é“ACﬁgSNES PUEBLOS TM‘;‘{g?gﬁiLEs EL TINGO LUYA AMAZONAS
70 | PUEBLODELONGUITA | MANTFESTACTONES PUEBLOS TRA%{E%SELES LONGUITA LUYA AMAZONAS
71 |PLAZADELONGUITA | MANTESTACIONES Eggg&ggfg{%‘:;g’s PLAZA LONGUITA LUYA AMAZONAS

| 72 |PUEBLODEMARIA Mmm? PUEBLOS TRA’;‘{E?&SiLES MARIA LUYA AMAZONAS
7 | TGLESTA DE MARTA W&?ﬁg‘as _ E‘;;}S&ggcuglxgs IGLESIA MARIA LUYA AMAZONAS

7 | PLAZA DEMARIA MAE'TUEESTU'%‘E{&NES FRQUITECTURA Y | Paza MARIA LUYA AMAZONAS
95 | LAGUNA DE YUTAPUNO. FOUKLORE s LEYENDAS LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS

76 %ﬁ%fgm | FOLKLORE ggfg{‘%‘g LEYENDAS LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
|77 |vAVARE | FOLKLORE s | LEYENDAS LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
78 | LA VOLADA FOLKLORE MUSICAS Y DANZAS . LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS

79 | DANZA DEL INCA FOLKLORE | MUSICAS Y DANZAS . LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS

80 | CUY CON PAPAS FOLKLORE GASTRONOMIA PLATOS TIPICOS LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS

81 | JUANES FOLKLORE GASTRONOMIA PLATOS TIPICOS LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS

82 | EL PURTUMUTE FOLKLORE GASTRONOMIA PLATOS TIPICOS LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
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83

EL SHIPASMUTE

GASTRONOMIA

PLATOS TIPICOS

LEVANTO

99

BEBIDAS TIPICAS

FOLKLORE CHACHAPOYAS AMAZONAS

84 | EL PUCHEROS FOLKLORE GASTRONOMIA PLATOS TIPICOS LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
85 | LOCRO DEPAPAS FOLKLORE GASTRONOMIA PLATOS TIPICOS LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
86 | LOCRO DE FRIJOLES FOLKLORE GASTRONOM{A PLATOS TIPICOS LEVANTO CI;IA'CHAPOYAS AMAZONAS
87 | LOCRO DE CEBADA FOLKLORE GASTRONOMIA PLATOS TIPICOS LEVANTO CﬁA’CHAPOYAS AMAZONAS
88 | TAMALES FOLKLORE GASTRONOMIA PLATOS TIPICOS LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
89 HUMITAé FOLKLORE GASTRONOMIA PLATOS TIPICOS LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
90 DULci: DEFRUOL FOLKLORE GASTRONOMIA DULCES TIPICOS LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
ot | CHICHA DE JORA FOLKLORE GASTRONOMiA BEBIDAS TIPICAS | LEVANTO CMCMYAS AMAZONAS
92 | GUARAPO FOLKLORE GASTRONOMIA BEBIDAS TIPICAS LEVANTO CﬁACHAPOYAS AMAZONAS
93 | CUY CON PAPAS FOLKLdRE GASTRONOMIA PLATOS TiPICOS SAN BIoRS DEL | CHACHAPOYAS AMAZONAS
o4 | 61, CHOCHO FOLKLORE GASTRONOMIA PLATOS TIPICOS AN g CHACHAPOYAS AMAZONAS
o5 |mumiTas FOLKLORE GASTRONOMIA PLATOS TIPICOS A oy L CHACHAPOYAS AMAZONAS
9% GﬁARAPo FOLKLORE GASTRONOMIA BEBIDAS TIPICAS AN g T | CHACHAPOYAS AMAZONAS
97 | CHICHA DEJORA FOLKLORE GASTRONOMIA BEBIDAS TIPICAS SANS;%%DEL CHACHAPOYAS AMAZONAS
98 M[STELA FOLKLORE GASTRONOMIA BEBIDAS TIPICAS MAGDALENA CHACHAPOYAS AMAZONAS
7 GUARAPO FOLKLORE GASTRONOMIA MAGDALENA CHACHAPOYAS AMAZONAS
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| ‘ioo CHICHA DE MATZ FOLKLORE J: GASTRONOMIA BEBIDAS TIPICAS MAGDALENA CHACHAPOYAS AMAZONAS
101 | ALOJA FOLKLORE i GASTRONOMIA BEBIDAS TIPICAS | MAGbALENA CHACHAPOYAS AMAZONAS
102 | CUY CON PAPAS FOLKLORE | GASTRONOMIA PLA'ros TIPICOS MAGDALENA | CHACHAPOYAS | AMAszAs
103 | UCHO DE CHOCRO FOLKLORE GASTRONOMIA PLAmé TIPICOS MAGDALENA Ci-lACHAPOYAS AMAZONAS
104 | SANCOCHO O PUCHERO FOLKLORE GASTRONOMIA PLATOS TIPICOS MAGDALEN};\ CMCWOYM AMAZONAS
105 ?URTUM;M: - FOLKLORE | GAsmoquiA PLAfoé TiPICOS MAGDALENA CMCMYM AMAZONAS
106 | SHIPASHMUTE FOLXLORE GASTRONOMIA | PLATOS Tiétcos MAGDALENAV CHACMYAS | AMAZONAS
107 | LOCRO DE TRIGO FOLKLORE GASTRONOMIA PLATOS TIPICOS MAGDALENA CHACHAPOYAS AMAZONAS
108 | UCHU DE ATACO FOLKLORE GASTRONOMiA ~ PLATOS TiPICOS. M:AGDALENA CHACHAPOYAS AMAszAs
109 :ﬁACi‘ASTYG FOLKLORE GASTRQNOMiA PLAfbs TIPICOS | MAGDALENA | CHACHAPOYAS AMAZO‘NAS
110 | UPE ﬁEMTA‘No FOLKLORE dASTRONOMiA PLATOS TiPICOS | MAGDALENA CHACHAéOYAs AMAzoNAs
tit | TOMSHO FOLKLORE GASTRONoMiA PLATOS TIPICOS MAGDALENA CHACHAPOYAS AMAZONAS
2 %ﬁ%@@?@%&m FOLRLORE oA | LEYENDAS MAGDALENA | CHACHAPOYAS AMAZONAS
13 %‘Eﬁgg}%ﬁﬂﬁﬁ FOLKLORE ENCIAS LEYENDAS MAGDALENA | CHACHAPOYAS | AMAZONAS
114 | 2ONZA BLHABEAS FOLKLORE | MUSICAS Y DANZAS . MAGDALENA CHACHAPOYAS AMAZONAS
1S | oA O T Al FOLKLORE | MUSICAS Y DANZAS . MAGDALENA CHACHAPOYAS AMAZONAS
| 116 | LOS INGAS FOLKLORE | MUSICAS Y DANZAS - MAGDALENA CHACHAPOYAS AMAZONAS

Bach. AMILCAR MARTIN CIEZA MEDINA
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7 OV CONPAFAS | FOUKIORE GASTRONOMIA PLATOS TIPICOS EL TINGO LUYA AMAZONAS
8 | VEHO BECHUGHS | IFOKEORE GASTRONOMIA PLATOS TIPICOS EL TINGO LUYA AMAZONAS
9 | SANCOCHO O FUCHERD : [FOUKIGORE GASTRONOMIA PLATOS TIPICOS EL TINGO LUYA AMAZONAS
190 | MSTBLA [FOURIGRE GASTRONOMIA BEBIDAS TIPICAS EL TINGO LUYA AMAZONAS
2 |[FSUARATO FOUKORE GASTRONOMIA BEBIDAS T{PICAS EL TINGO LUYA AMAZONAS
125 || CHITCRA bl MaliZ : foitKiselE GASTRONOMIA BEBIDAS TIPICAS EL TINGO LUYA AMAZONAS
133 | AiOTA | | FOLITRE GASTRONOMIA BEBIDAS T{PICAS EL TINGO LUYA AMAZONAS
RS e e e

24 || ICANTE BECHOCHO J FELRUORE GASTRONOMIA PLATOS TIPICOS LONGUITA LUYA AMAZONAS
25 | UVATRS | FOUKIORE GASTRONOMIA PLATOS TiPICOS LONGUITA LUYA | AMAZONAS
126 || FURTUMUTE : mﬁsz GASTRONOMIA PLATOS T{PICOS LONGUITA LUYA AMAZONAS
27 | SHIPRSHVUTE ; POLKILGRE GASTRONOM({A PLATOS TIiPICOS LONGUITA LUYA AMAZONAS
28 || HOCRG DE TRIEO | FoukIORE GASTRONOMIA PLATOS TIPICOS LONGUITA LUYA AMAZONAS
3o l CUYCONPAPAS ' FOUKLORE ) GASTRONOMIA PLATOS TIPICOS LONGUITA LUYA AMAZONAS
fx.:?m'E ALOIA 1 FOLKLORE GASTRONOMIA BEBIDAS TIPICAS LONGUITA LUYA AMAZONAS
3 'GUARAPFO . FOLKLORE GASTRONOMIA BEBIDAS TIPICAS LONGUITA LUYA AMAZONAS
;az ' (Glflr(f:[;A mir@ T Wﬁ jiéﬁmfoﬁﬁ GASTRONOMIA BEBIDAS T{PICAS LONGUITA LUYA AMAZONAS
ﬂ—% j mmn;smx l FOUKLORE GASTRONOMIA PLATOS TIPICOS MARIA LUYA AMAZONAS
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134

EL SHORA SHORA

GASTRONOMIA

CONTEMPORANEAS

FOLKLERE T PLATOS TPICOS MARIA LUYA AMAZONAS
135 | EL CHOCHO FOLKLORE ] GASTRONOMIA PLATOS TIPICOS MARIA ‘ LUYA AMAZONAS
-1-36 I:UMITAS - 7 7;7FOLKL_ORE‘ 7 GASTRONOMIA PLATOS TIPICOS MARIA ‘ LUYA AMAZONAS
137 | TAURI UCHO FOLKLORE GASTRONOMIA BEBIDAS TIPICAS MARIA LUYA AMAZONAS
138 | PURTUMUTE FOLKLORE |  GASTRONOMIA PLATOS TiPICOS MARIA LUYA AMAZONAS
139 @Asnmmn FOLi{LORE | GasTrRONOMIA PLATOS TiPICOS MARIA | LUYA AMAZONAS
'140‘" ‘;,C,UY I.QOS PAPAS N FOLKL.OR-}; ‘ GASTRONOMIA PLATOS TIPICOS MARIA LUYA AMAZONAS
141 | ALOJA | EOLKLORé l GASTRONOMIA BEBIDAS TIPICAS MARIA LUYA AMAZONAS
142 | GUARAPO FbLKLORE GASTRONOMIA BEBIDAS TIPICAS MARIA LUYA AMAZONAS
143 | CI-;I7CHA DE JORA. F.G;LKLORE GASTRONOMIA BEBIDAS TIPICAS MARIA ; LUYA AMAZONAS
144 | EL TRAI;ICI;E %ﬁ%ﬁ%ﬁ B o IONES TRAPICHE LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
145 | EL TRAPICHE %ﬁi&fﬁcﬁ%ﬁ | EXPLOTACIONES TRAPICHE SAN SIORODEL | CHACHAPOYAS AMAZONAS

ASOCIACION REALIZACIONES TECNICAS | EXPLOTACIONES

146 éﬁ'gﬁ;ﬁNAL VIRGEN DE|  CIENTIFICAS 0 ﬁﬁfﬂc"s ‘ INDUSTRIALES OTROS MAGDALENA CHACHAPOYAS AMAZONAS
147 | EL TRAPICHE %ﬁﬁ%ﬁ AT TRAPICHE _ MAGDALENA | CHACHAPOYAS AMAZONAS
148 | EL TRAPICHE %T;Zm;é%‘? ﬁﬁ%‘sxccﬁ - O ACIONeS TRAPICHE EL TINGO LUYA AMAZONAS
149 %%ZZI;?TNT%%NR% %ﬁﬁ?&tﬁiﬁ B T ONES OTROS LONGUITA | LUYA AMAZONAS
150 | EL TRAPICHE N e ameens B T JONES TRAPICHE LONGUITA LUYA AMAZONAS
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ASOCIACION COMUNAL REALIZACIONES TECNICAS

151 | PRODUCTIVA DE|  CIENTIFICAS. O ARTISTICAS Eﬁ%gg&fg‘gs OTROS MARIA LUYA AMAZONAS
TEJEDORAS MARIA CONTEMPORANEAS

REALIZACIONES TECNICAS
152 | EL TRAPICHE CIENTIFICAS. O ARTISTICAS EXPLOTACIONES TRAPICHE MARIA LUYA AMAZONAS
CONTEMPORANEAS INDUSTRIALES 7

FIESTAS PATRONAL DE
F ACONTECIMIENTOS FIESTAS

153 Pif;ll (I;'E':DRO Y SAN ol FIESTAS i e LEVANTO CHACHAPOYAS AMAZONAS
FIESTA PATRONAL DE ACONTECIMIENTOS FIESTAS SAN ISIDRO DEL

134 | \SAN ISIDRO LABRADOR” PROGRAMADOS BIESTAS PATRONALES MAYNO CHECHAPOXAS | AMAZONAS
FIESTA PATRONAL DE ACONTECIMIENTOS FIESTAS

I | o ST e ey FIESTAS PATRONALES MAGDALENA | CHACHAPOYAS AMAZONAS

TFIESTA PATRONAL
ACONTECIMIENTOS FIESTAS

156 |"VIRGEN  DE LA e FIESTAS A EL TINGO LUYA AMAZONAS
NATIVIDAI
FIESTA PATRONAL "SAN|  ACONTECIMIENTOS FIESTAS

157 | MIGUEL ARCANGEL" PROGRAMADOS HESTAS PATRONALES LONGUITA Luya AMAZONAS
FIESTA PATRONAL|  ACONTECIMIENTOS FIESTAS

138 | "WIRGEN DEL CARMEN" PROGRAMADOS FIESTAS PATRONALES MARIA LUYA AMAZONAS

Fuente: Elaboracién Propia
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Grafico N° 01
GRAFICO GENERAL DEL INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL CORREDOR
CHACHAPOYAS - KUELAP,

20

20 e
18
16
14
12
10

8

6

4

0

SITICS MATURALES MANIFESTACIONES FOLKLORE REALIZACIONES ACONTECIMIENTOS
CULTURALES TECMICAS QlENTfFlCAS. PROGRAMADOS
O ARTISTICAS
CONTEMPORANEAS
BLEVANTO ~ ®SANISIDRODELMAYNO ~— aMAGDALENA  sELTINGO  sLONGUITA  sMARIA

Fuente: Elaboracion Propia
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Cuadro N° 02

RESUMEN DEL INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL CORREDOR CHACHAPOYAS - KUELAP.

N° DE RECURSOS TURISTICOS POR CATEGORIA
DISTRITO. | s nunates | MANTESTACIONE | popiqons | TECNICAS GENTIRCAS 0 | acowrscero | TOTAL |
, CONTEMPORANEAS
LEVANTO 2 18 18 1 1 40
SAN ISIDRO DEL MAYNO 3 7 5 1 1 17
MAGDALENA 3 8 19 2 1 33
EL TINGO 4 20 7 1 1 33|
LONGUITA 3 9 2 1 17 |
MARIA 1 3 11 2 1 18 |
TOTAL 16 58 69 9 6 158

Fuente: Elaboracion Propia

Bach. AMILCAR MARTIN CIEZA MEDINA Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA
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A. Grifico de distribucién porcentual del total de recursos

turisticos del corredor Chachapoyas — Kuelap.

Grafico N° 02

DITRIBUCION PORCENTUAL DEL TOTAL DE
RECURSOS TURISTICOS DEL CORREDOR

CHACHAPOYAS - KUELAP,

oLEVANTO

oNANISIDRO DEL MAYNO
oMAGDALENA

o EL TINGO

o LONGUITA

oMARIA

Fuente: Elaboracion Propia

Del grafico anterior se observa, que del 100% de recursos turisticos
inventariados en el corredor Chachapoyas — Kuelap, el 25% se
encuentran en el distrito de Levanto, que representa un total de- 40
recursos turisticos; el 42% se halla en los distritos de Magdalena y el
Tingo, distribuidos de manera equitativa en un 21%, que representa 33
recursos turisticos por distrito; el 33% restante se localizan en los
distritos de San Isidro del Mayno, Longuita y Maria, distribuidos de
manera equitativa en un 11% que representa 17, 17 y 18 recursos
turisticos por distrito respectivamente. Entonces podemos decir, que el
distrito de Levanto cuenta con la mayor cantidad de recursos turistico,
seguido por los distritos de la Magdalena y el Tingo, siendo los menos

favorecidos los distritos de Maria, San Isidro del Mayno y Longuita.

Bach. AMILCAR MARTIN CIEZA MEDINA . Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA
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B. Grificos de distribucién porcentual del total de recursos
turisticos en los distritos del corredor Chachapoyas — Kuelap,

POR CATEGORIA.

Grifico N° 03

DITRIBUCTON PORCENTUAL DEL TOTAL DE RECURSOS
TURISTICOS EN LOS DISTRITOS DEL CORREDOR
CHACHAPOYAS - KUELAP, DE LA CATEGORIA SITION
NATURALES

o LEVANTO
o SANISIDRO DEL MAYNO
o MAGDALENA

o EL TINGO

Fuente: Elaboracién Propia

Del grafico anterior se observa, que del 100% de recursos turisticos
inventariados de la categoria sitios naturales, el 25% se encuentra en
el distrito del Tingo, que representa un total de 04 recursos turisticos;
el 57% se halla en los distritos de Magdalena, Longuita y San Isidro
del Mayno, distribuidos de manera equitativa en un 19%, que
representa 03 recursos turisticos por distrito; el 12% se encuentra en el
distrito de Levanto que representa 02 recursos turisticos; y por ultimo
el 06% restante se halla en el distrito de Maria representando 01
recurso turistico. Todo esto nos da a conocer que el distrito del Tingo
posee la mayor cantidad de recursos turistico de la categoria sitios
naturales, seguido por los distritos de la Magdalena, San Isidro del
Mayno y Longuita; siendo los menos favorecidos los distritos de

Levanto y Maria respectivamente.

Bach. AMILCAR MART] IN 7CIEZA MEDINA Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA
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Grifico N° 04

DITRIBUCION PORCENTUAL DEL TOTAL DE RECURSOS
TURISTICOS EN LOS DISTRITOS DEL CORREDOR
CHACHAPOYAS - KUELAP, DE LA CATEGORIA

ACIONES CULTURALES

MANIFEST

CLEVANTO

. DSANISIDRO DEL MAYNO
oMAGDALENA

nEL TINGO

CLONGUITA

mMARIA

Fuente: Elaboracion Propia

Del grafico anterior se observa, que del 100% de recursos turisticos
inventariados de la categoria manifestaciones culturales, el 35% se
encuentra en el distrito del Tingo, que representa un total de 20
recursos turisticos; el 31% se halla en el distrito de Levanto, que
representa 18 recursos turisticos; el 14% pertenece al distrito de la
Magdalena, que representa 08 recursos turisticos; el 12% lo tiene el
distrito de San Isidro del Mayno, que representa 07 recursos turisticos;
el 5% se encuentra en el distrito de Maria, lo que representa 03
recursos turisticos; y el 3% ultimo se localiza en el distrito de
Longuita, que hace 02 recursos turisticos. Distribucién porcentual que
nos permite afirmar que los distrito del Tingo y de Levanto poseen la
mayor cantidad de recursos turisticos de la categoria manifestaciones
culturales, seguido por los distrito de la Magdalena y San Isidro del

Mayno; siendo, los distritos Maria y Longuita los menos favorecidos.

Bach. AMILCAR MARTIN CIEZA MEDINA Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA
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Grafico N° 05

DITRIBUCION PORCENTUAL DEL TOTAL DE RECURSOS

TURISTICOS EN LOS DISTRITOS DEL CORREDOR
CHACHAPOYAS - KUELAP, DF LA CATEGORIA

FOLKLORE
[ OLEVANTO
Pl ¥ - \o\\
/ ..6 (] \ . PR 7 M 5
. : DSANISIDRO DEL MAYNO

mo, | [MAGDALENA
o EL TINGO

CLONGUITA

NMARIA

Fuente: Elaboracién Propia

Del grafico anterior se observa, que del 100% de recursos turisticos
inventariados de la categoria folklore, el 28% se localiza en el distrito
de la Magdalena, que representa un total de 19 recursos turisticos; el
26% se halla en el distrito de Levanto, que representa 18 recursos
turisticos; el 16% pertenece al distrito de Maria, que representa 11
recursos turisticos; el 13% lo tiene el distrito de Longuita, que
representa 09 recursos turisticos; el 10% se encuentra en el distrito del
Tingo, lo que representa 07 recursos turisticos; y el 7% ultimo se
localiza en el distrito de San Isidro del Mayno, que hace 02 recursos
turisticos. De este modo los distritos de la Magdalena y el Tingo
poseen la mayor cantidad de recursos turisticos de la categoria
folklore, seguido por los distritos de Maria, Longuita y Maria; siendo

el menos favorecido el distrito de San Isidro del Mayno.

Bach. AMILCAR MARTIN CIEZA MEDINA Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA 7
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Grifico N° 06

DITRIBUCION PORCENTUAL DEL TOTAL DY RECURSOS
TURISTICOS § DISTRITOS DEL CORREDOR
CHACHAPOYAS CATEG

REALIZACIONES TECNICAS CIENTIFICAS. O

ARTISTICAS CONTEMPORANEAS

" 1Log T CLEVANTO

/:2 A3 Aotz VNG
Iy -
/- N CSANISIDRO DEL MAYNO

5

!

' EMAGDALENA

Fuente: Elaboracién Propia

Del grafico anterior se observa, que del 100% de recursos turisticos
inventariados de la categoria realizaciones técnicas cientificas o
artisticas contemporaneas, el 67% se halla en los distritos de
Magdalena, Longuita y Maria, distribuidos de manera equitativa en un
22.33% que representa 02 recursos turisticos por distrito; y el 33%
restante se halla en los distritos de Levanto, San Isidro del Mayno y
Tingo, distribuidos de manera equitativa en un 11%, que representa 01
recurso turistico por distrito. Distribucion porcentual que permite
mostrar claramente que los distritos de Magdalena, Longuita y Maria
tienen mas recursos turisticos de la categoria realizaciones técnicas
cientificas o artisticas contemporaneas que los distritos de Levanto,

San Isidro del Mayno y Tingo.

Bach. AMILCAR MARTIN CIEZA MEDINA Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA
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Grafico N° 07

DITRIBUCION PORCENTUAL DEL TOTAL DE RECURSOS
TURINTICOS EN LOS DISTRITOS DFL CORREDOR
CHACHAPOYAS - KUFLAP, DF LA CATEGORIA

Ao 222Xy AP A Zwis

ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS

16 679 16.67%

OSANISIDRO DEL MAYNO |
| TMAGDALENA

6672

i = 1 &’.LA—RI—A

Fuente: Elaboracion Propia

Del gréfico anterior se observa, que del 100% de recursos turisticos
inventariados de la categoria acontecimientos programados, los
distritos de Levanto, San Isidro de Mayno, Magdalena, Tingo,
Longuita y Maria, se distribuyen el porcentaje total de manera
equitativa en un 16.67%, que representa 01 recursos turisticos por
distrito. Claramente este grafico da a comprenden que todos los
distritos del corredor poseen siquiera un recurso turistico de la

categoria acontecimientos programados.

Bach. AMILCAR MARTIN CIEZA MEDINA 7 Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA
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C. Grificos de distribucion porcentual del total de recursos

turisticos segin categoria, POR DISTRITOS.

Grifico N° 08

DISTRIBUCION PORCENTUAL DEL TOTAL DE
RECTURSOS TURISTICOS EN EL DISTRITO DE

LEVANTO.

o SITIOR MATURALES

, B MANIFESTACIONES CULTURALESE
o FOLELORE
o REALIZACIONES TECHICAR CIENTIFICAS,

o ACONTECIMIENTOR PROGRAMADOR

Fuente: Elaboracion Propia

Del grafico anterior se observa, que del 100% de recursos turisticos
inventariados en el distrito de Levanto, el 90% pertenece a la categoria
manifestaciones culturales y a la categoria folklore; esto nos quiere
decir que el potencial turistico de este distrito se enmarca dentro de

estas dos categorias.

Bach. AMILCAR MARTIN CIEZA MEDINA E Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA
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Grifico N° 09

DISTRIBUCION PORCENTUAL DEL TOT:
RECURSO awklsﬂcmvﬂ KL DISTRI

B ANIFECTACIONES CULTURALER

aFoLELOER

BREALIZACIONES FECHICAS SIENTIRICAR
O ARTISTICAR CONTEMPORANEAR

& ACONTECTMIERTOS PROGRAMADOS

Fuente: Elaboracién Propia

Del grafico anterior se observa, que del 100% de recursos turisticos
inventariados en el distrito de San Isidro del Mayno, el 70% pertenece
a la categoria manifestaciones culturales y a la categoria folklore; esto

nos quiere decir que el potencial turistico de este distrito se enmarca

dentro de estas dos categorias.

Bach. AMILCAR MARTIN CIEZA MEDINA Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA
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Grifico N° 10

BEOLELORE

B REALIZACIONES THCHICAS CIENTIR
& ARTIETICAR CONTEMEORANEAS

8 ACOHTECIMIENTOR PROGRAMADOR

DAR

i

Fuente: Elaboracion Propia

Del grafico anterior se observa, que del 100% de recursos turisticos
inventariados en el distrito de Magdalena, el 58% pertenece a la
categoria folklore; esto nos quiere decir que el potencial turistico de

este distrito se enmarca dentro de esta categoria.

Bach. AMILCAR MARTIN CIEZA MEDINA Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA
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Grafico N° 11
DISTRIBUCION PORCENT1 -s,l_ DEL TOTAL DE
RECURSOS TURISTICOS EN EL DISTRITO DE FL
TINGO.

aSITIOR MATURALER

o MANIFERTACIONER CULTURALES

OFCLELOKE

- aREALITACIONER TECIICAR SIBINTIFOAS
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Fuente: Elaboracion Propia

Del grafico anterior se observa, que del 100% de recursos turisticos

inventariados en el distrito del Tingo, €l

61% pertenece a la categoria

manifestaciones culturales; esto nos quiere decir que el potencial

turistico de este distrito se enmarca dentro de esta dos categoria.
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Grifico N° 12
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Fuente: Elaboracién Propia

Del grafico anterior se observa, que del 100% de recursos turisticos
inventariados en el distrito de Longuita, el 53% pertenece a la
categoria folklore; esto nos quiere decir que el potencial turistico de

este distrito se enmarca dentro de esta dos categoria.
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Grafico N° 13
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Fuente: Elaboracién Propia

Del grafico anterior se observa, que del 100% de recursos turisticos
inventariados en el distrito de Maria, el 61% pertenece a la categoria
folklore; esto nos quiere decir que el potencial turistico de este distrito

se enmarca dentro de esta categoria.
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4.1.2. Jerarquizacion de los Recursos Turisticos del Corredor
Chachapoyas — Kuelap.
La jerarquizaciéon de los recursos turisticos es el proceso
comparativo que permite establecer un orden de importancia de
los recursos turisticos previamente clasificados. Para determinar
los cuatro niveles de jerarquizacion (Jerarquia 1, Jerarquia 2,
Jerarquia 3 y Jerarquia 4), se debe promediar la suma del puntaje
asignado a cada criterio, que va desde 0 hasta 4 puntos; entre 5,
que es el nimero de criterios evaluados. (Ver ejemplo en Anexo
N°09).

Cuadro N° 03

TOTAL DE RECURSOS TURISTICOS JERARQUIZADOS DEL
CORREDOR CHACHAPOYAS - KUELAP.

CATEGORIA JERARQUIA 1 | JERARQUIA 2 | JERARQUIA 3 | JERARQUIA 4 | TOTAL
SITIOS NATURALES 8 8 0 0 16
MANIFESTACIONES

CULTURALES 35 , 22 1 0 58

FOLKLORE 10 59 0 0 69
REALIZACIONES
TECNICAS 0 ' 9 0 0 9
ACONTECIMIENTOS -
PROGRAMADOS 0 6 0 0 6
TOTAL S3 104 1 0 158

Fuente: Elaboracién Propia
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Grifico N° 14
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Fuente: Elaboracién Propia

Del grafico anterior se observa, que del 100% de recursos turisticos
jerarquizados, el 33% pertenece a la jerarquia 1 el que hace un total de
53 recursos, el 66% pertenece a la jerarquia 2 que representa a un total
de 108 recursos, el 1% pertenece a la jerarquia 3 que a su vez
representa a 01 recurso, respecto a recursos de jerarquia 4 no existen;
de a cuerdo a todo ello podemos decir que los recursos de jerarquia 2
que son la mayoria de los recursos inventariados tienen caracteristicas
importantes que pueden motivar la visita de Turistas, pero que ademas
deben de manejarse adecuada y responsable mente, para asi llegar a

convertirse en recursos con mayor jerarquia.
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Grifico N° 15
DISTRIBUCION DEL TOTAL DE RECURSOS TURISTICOS
JERARQUIZADOS DEL CORREDOR CHACHAPOYAS —
KUELAP.
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Fuente: Elaboracion Propia

Del grafico anterior se obsérva, que de los 158 recursos turisticos
jerarquizados en el corredor Chachapoyas — Kuelap, la jerarquia 1
tiene un total de 53 recursos turisticos distribuidos de la siguiente
manera: 35 en la categoria manifestaciones culturales, 10 en la
categoria folklore y 08 en la categoria sitios naturales. La jerarquia 2
presenta un total de 104 recursos turisticos distribuidos como sigue:
59 en la categoria folklore, 22 en la categoria manifestaciones
culturales, 09 en la categoria realizaciones técnicas, 08 en la categoria
sitios naturales y 06 en la categoria acontecimientos programados. La
jerarquia 3 solo presenta 01 recurso turistico de la categoria
manifestaciones culturales que segin el cuadro general de inventario
turistico es ¢l complejo arqueoldgico de Kuelap. Y por dltimo la

jerarquia 4 no contiene ningun recurso turistico.
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De acuerdo a esto, podemos decir que de las cinco categorias de
recursos turisticos; en la jerarquia 1 encontramos tres categorias,
donde sobresale la categoria manifestaciones culturales con la mayor
cantidad de recursos. Con respecto a la jerarquia 2 encontramos las
cinco categorias, sobresaliendo la categoria folklore, seguido por
manifestaciones culturales. El grafico también nos muestra que en la
jerarquia 3 encontramos 01 recurso de la categoria manifestaciones
culturales; este recurso es el complejo arqueoldgico de Kuelap, cuyos
rasgos excepcionales son capaces de motivar la visita de turistas

nacionales y extranjeros.
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4.1.3. Registro de los Establecimientos de Hospedaje y Restauracion del Corredor Turistico Chachapoyas — Kuelap.

El registro de los establecimientos de hospedaje y restauracion, es un registro cuantificado de todos los servicios existentes en

el corredor, el que nos permite conocer el estado en el que se encuentran.

Cuadro N° 04
INVENTARIO DE LOS ESTABLECIMIENTOS DE HOSPEDAJE DEL CORREDOR TURISTICO
CHACHAPOYAS - KUELAP.

CAPACIDAD

N° RAZON SOCIAL ANEXO DISTRITO | PROVINCIA | REGION N INSTALADA _| REG}EIS\JTRO
TRABAJADORES N° Camas | N°Pax | DIRCETUR

01 | Hospedaje la Portada de Kuelap El Tingo El Tingo Luya Amazonas 1 10 14 No
02 | Casa Hospedaje “Leén” El Tingo El Tingo Luya Amazonas 1 16 22 Si
03 | Hospedaje Restaurant “Virgen del Carmen” El Tingo El Tingo Luya Amazonas 1 12 20 Si
04 | Restaurant Hospedaje “Virgen de Natividad” Nuevo Tingo El Tingo Luya Amazonas 1 10 15 Si
05 | Hospedaje “El Bebedero” Anexo Kuelap El Tingo Luya Amazonas 1 5 8 No
06 | Restaurant Hospedaje “El Gran Shubeth”. Anexo Choctamal | Longuita Luya Amazonas 1 8 14 Si
07 | Choctamal Lodge Anexo Choctamal | Longuita Luya Amazonas 2 16 24 Si
08 | Hospedaje “el Lirio” Maria Marfa Luya Amazonas 2 10 16 No
09 | Hospedaje “el Mirador” Maria Maria Luya Amazonas 1 8 12 Si
10 | Hospedaje “el Torre6n” Marfa Maria Luya Amazonas 2 8 13 Si
11 { Hospedaje “Huichival” Maria Marfa Luya Amazonas 1 9 15 No
12 | Casa Hospedaje “El Torreén” Maria Maria Luya Amazonas 1 7 8 Si
13 | Hospedaje “Huichimal” Maria Maria Luya Amazonas 1 10 9 No
14 | Casa Hospedaje Restaurant “Cucha Cuella” Maria Maria Luya Amazonas 1 8 10 No
15 | Casa Hospedaje “El Lirio” Maria Marfa Luya Amazonas 1 7 9 No
16 | Hospedaje Restaurant “El Mirador” Maria Maria Luya Amazonas 1 7 6 No
17 | Restaurant Hospedaje “Kuélap” Maria Maria Luya Amazonas 1 6 8 No
18 [ Hospedaje Restaurant “Changali” Maria Maria Luya Amazonas 1 10 14 No
19 | Casa de Hospedaje "Los Tambos Chachapoyanos" Levanto Levanto [ Chachapoyas Amazonas 1 8 14 No
20| La Casa de Lola Magdalena Magdalena | Chachapoyas | Amazonas 1 6 10 No
Fuente: Elaboracién Propia Total 23
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Cuadro N° 05
INVENTARIO DE LOS ESTABLECIMIENTOS DE RESTAURACION DEL CORREDOR TURISTICO

CHACHAPOYAS - KUELAP.
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N° RAZON SOCIAL ANEXO DISTRITO | PROVINCIA | REGION | .. N° s:::acsm‘;?;::i“];‘?:: I IR0 RN
01 | Restaurant Hospedaje “Virgen de Natividad” Tingo El Tingo Luya Amazonas 1 8 30 30 No
02 | Hospedaje Restaurant “La Portada de Kuelap” Nvo. Tingo El Tingo Luya Amazonas 3 10 24 24 No
03 | Bar Bodega Restaurant “Jerly” Tingo El Tingo Luya Amazonas 1 5 20 20 No
04 | Bar Restaurant “Kuelap” Tingo El Tingo Luya Amazonas 1 7 28 28 No
05 | Restaurant Hospedaje “Virgen del Carmen” Tingo El Tingo Luya Amazonas 2 10 40 40 No
06 | Sin nombre Nuevo Tingo El Tingo Luya Amazonas 1 4 12 12 No
07 | Sin nombre Anexo Kuelap El Tingo Luya Amazonas 1 2 8 8 No
08 | Restaurant Hospedaje “El Gran Shubeth” Anexo Choctamal | Longuita Luya Amazonas 2 8 30 30 No
09 | Bar Bodega “Jesica y Dany” Longuita Longuita Luya Amazonas 3 3 12 12 No
10 | Casa Hospedaje Restaurant “Cucha Cuella” Marfa Marfa Luya Amazonas 1 5 18 18 No
11 | Hospedaje Restaurant “E] Mirador” Marfa Marfa Luya Amazonas 1 4 16 16 No
12 | Restaurant Hospedaje “Kuelap” Maria Maria Luya Amazonas 1 5 26 26 No
13 | Hospedaje Restaurant “Changali” Marfa Maria Luya Amazonas 2 5 24 24 No
14 | Restaurant “Avenida Kuelap” Anexo Quizango Maria Luya Amazonas 1 3 10 10 No
15 | Sin nombre Caserfo La Malca Marifa Luya Amazonas 1 2 8 8 No
16 | Restaurant “Los Balcones de Kuelap” Caserfo la Malca Maria Luya Amazonas 1 3 9 9 No
17 | Sin nombre Magdalena Magdalena | Chachapoyas Amazonas 1 5 10 15 No
18 | Sin nombre Magdalena Magdalena | Chachapoyas | Amazonas 1 3 6 15 No
19 | Bar Restaurant “Los Mellizos” Magdalena Magdalena | Chachapoyas Amazonas 2 5 20 25 No
20 | Bar Bodega Laurita ) Levanto Levanto | Chachapoyas Amazonas 1 2 6 12 No
21 | Bar Restaurante “Zona Turistica” Levanto Levanto | Chachapoyas Amazonas 1 3 12 12 No
22 | Sin nombre Levanto Levanto | Chachapoyas Amazonas 1 1 4 12 No
23 | Casa pensién “El Rancho” Levanto Levanto | Chachapoyas | Amazonas 2 2 18 18 No
Fuente: Elaboracién Propia Total 32
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A. Grificos de distribucion porcentual del total de
Establecimientos de Hospedaje y Restauracién del Corredor

Turistico Chachapoyas — Kuelap.

Grifico N° 16
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Del gréfico anterior se observa, que del 100% de establecimientos de
hospedaje inventariados dentro del corredor Chachapoyas — Kuelap, el
55% se encuentra en el distrito de Maria, que representa un total de 11
establecimientos de hospedaje; el 25% se halla en el distrito del Tingo,
que representa 05 establecimientos de hospedajes; el 10% de
establecimientos de hospedaje se localiza en los distritos de Levanto y
Magdalena distribuidos de manera equitativa en un 05%, que
representa 01 establecimiento de hospedaje por distrito; careciendo de
este tipo de servicio el distrito de San Isidro del Mayno: Distribucién
porcentual que nos da a conocer la implementacién de
establecimientos de hospedaje como negocio turistico, teniendo mayor
incidencia en el distrito de Maria, lo que permite emplear de manera

directa a 23 personas.
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Grafico N° 17
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Del grafico anterior se observa, que del 100% de establecimientos de
restauracion dentro del corredor turistico Chachapoyas — Kuelap, el
61% se encuentra en los distritos del Tingo y Maria, distribuidos de
manera equitativa en un 30.5%, que representa 07 establecimientos
por distrito; el 17 % se halla en el distrito de Levanto, que representa
04 establecimientos; el 13 % lo tiene el distrito de Magdalena, que
representa 03 establecimiento; el 9% restante lo tiene el distrito de
Longuita, que representa a 02 establecimientos; respecto al distrito de
San Isidro de Mayno no cuenta con establecimiento de restauracién.
Distribucion porcentual que nos da a conocer la implementacion de
establecimientos de restauraciéon como negoc_io turistico, teniendo
mayor incidencia en el distrito del Tingo, lo que permite emplear de

manera directa a 32 personas.
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4.2. Propuesta de Negocios Turisticos como Alternativa Econémica al
2009 para Promover la Participacion de Ia Poblacién de los Distritos
de Levanto, San Isidro del Mayno, Magdalena, Tingo, Longuita y
Maria.

Segun la Red de Turismo Comunitario de América Latina (REDTURS)
de la Oficina Internacional del Trabajo (OIT), la informacién mas
solicitada por un turista sobre un destino vacacional es:

e Ubicacion geografica del destino turistico.

o Formas de acceso y transporte para llegar al mismo.

¢ Sistema ecoldgico del que forma parte.

e Atractivos que el turista podra visitar.

e Gente con la que va a relacionarse o interactuar.

e Servicios que podra solicitar.

e Actividades en las que podra participar;

¢ Organizacion de las mismas (actividades en paquetes).

¢ Costos en los que va a incurrir.

o Garantias de seguridad y salubridad que se ofrecen.

e Normas de conducta que deberd observar.

¢ Informacion para reservaciones.

Informacion que el turista puede obtener de un destino, si la comunidad
anfitriona de este destino, se encuentra desarrollada turisticamente o
siquiera cuenta con los servicios basicos en: restauracion, alojamiento,

guiado, transporte, esparcimiento y seguridad.

No obstante el corredor Chachapoyas — Kuelap conserva un legado
cultural y natural muy diverso, expresado en sus 158 recursos turisticos
(Ver cuadro N° 01); lo cual, le convierte en un destino vacacional potencial
para el turista convencional y no convencional. De acuerdo a un estudio
que realizO PROM PERU en la ciudad de Chachapoyas en Agosto del
2008 se observa que un turista permanece en la ciudad de tres a cinco
dias (Ver Anexo N° 06). Sumado a ello, nosotros hemos realizado un estudio

a las 16 tour operadoras de la ciudad de Chachapoyas registradas en la
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Direccion Regional de Comercio Exterior y Turismo — Amazonas,
mediante lo cual podemos decir que el ﬁpo de turista o excursionista que
visita la ciudad y sus alrededores lo hace en un tiempo no menor a dos
dias ni mayor a cinco dias; llega con el objeto de conocer el complejo
arqueoldgico de Kuelap y la catarata Gocta, utilizando el resto de dias

para conocer otros atractivos turisticos.

Pero, limita el desarrollo de la actividad turistica en este corredor: La
poca intervencion de los sectores involucrados, la baja calidad de los
negocios turisticos existentes y la no existencia de otros de requerida
importancia para satisfacer ias necesidades del turista. Es por ello, que
planteamos en cada uno de los distritos que involucra el corredor, la
implementaciéon de nuevos negocios turisticos y la mejora de los
negocios ya existentes, en funcién a las potencialidades evaluadas (Ver
Anexo N° 15); para convertirlo al corredor turistico Chachapoyas — Kuelap,
en un destino altamente competitivo y de recorrido obligatorio para el

mercado nacional e internacional de turistas.

4.2.1. Negocios Turisticos en el Distrito de Levanto:

Levanto posee el 26% de los recursos turisticos inventariados en
el corredor, que hacen un total de 40 (Ver Cuadro N° 02 y Grdfico N°
02). Destacando entre ellos: Navar, Yalape, Collacruz, canal
Aishpachaca, camino prehispénico; Iglesia matriz de Levanto,
plaza principal de Levanto y el mirador natural de Puma Urco.
Recursos que se encuentran a un tiempo no mayor a 30 minutos
de la capital de distrito, los cuales son frecuentados por turistas
locales, nacionales y extranjeros, debido al valor cultural de cada
uno de estos.

Es por ello que de acuerdo a los recursos turisticos existente en

Levanto, proponemos las siguientes ideas de negocios:
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e Mejorar el Establecimiento de Hospedaje (Ver Cuadros N° 04);
Levanto cuenta con un establecimiento de hospedaje que debe
mejorar en cuanto a infraestructura, capacidad de recepcion,
atencion al cliente y servicios complementarios como la
creacion de cafetin y Spa. Negocio que se sustenta en el
recorrido a pie que hace el turista por el camino prehispanico
desde la ciudad de Chachapoyas hasta Levanto y la visita de
otros lugares de interés dentro del distrito: Logrando asi, que el

turista agote su dia en este lugar.

o Mejorar los cuatro Establecimientos de Restauracion (Ver
Cuadros N° 05); se debe mejorar estos establecimientos de
restauracién en cuanto a infraestructura y atencion al cliente
(técnicas de restaurante y manipulacion de alimentos), para
evitar que el turista se vea obligado a llevar Box Lunch desde

la ciudad de Chachapoyas hasta Levanto.

e Crear un Centro de Interpretacion Turistica; este centro de
interpretacion turistica se debe crear en la plaza principal del
distrito, para dar una amplia informacién de este lugar y de los
demas distrito que involucra el corredor en cuanto a atractivos
a visitar y servicios a tomar; complementando a este servicio
en este lugar debe existir dos cabinas publicas de teléfono,

porque en este lugar va hacer su primera parada el turista.

e Crear una Asociacion de Alquiler de Acémilas y Bicicletas de
Montaiia; la asociacion dedicada a este servicio debe de
localizarse en cualquier punto del distrito por la presencia del
centro de interpretacion. Negocio que se fundamenta en las
facilidades de recorrido que tiene el casco urbano del distrito,
en lo pintoresco de su paisaje por encontrase en uno de los

puntos mas altos del corredor, y por tener atractivos con
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relativa distancia entre ellos. Ademas el recorrido en Levanto
es de todo el dia y desde aqui se puede emprender el viaje
hasta el distrito de la Magdalena por carretera o por camino de
herradura a través del camino prehispanico. Permitiendo al

turista recorrer el corredor de otra manera.

e Crear un Centro de Alquiler de Equipos para Turismo; este
servicio se debe brindar con la finalidad de dar las facilidades
in situ al visitante, de tal manera que el turista pueda viajar
confiado de que en cualquier lugar va a encontrar lo que no ha
previsto para su viaje como botas, ponchos, gorros, camaras
fotograficas o filmadoras, bastones de apoyo, binoculares,
celulares, entre otros equipos que haran mds facil y placentero

el recorrido.

o Construir e Implementar un Centro de Servicios Higiénicos;
este servicio se debe dar en este lugar, porque es uno de los
puntos del corredor donde el turista va a estar mds tiempo.

/ Servicio que debe contar con todos los componentes como son:
duchas, urinarios, inodoros, lavabos (lavatorios), entre otros

que permita al turista satisfacer sus necesidades fisicas.

o Crear una Asociacion de Guias Prdcticos; este servicio con la
finalidad de colaborar con los guias especializados, para
brindar al turista una mejor orientacion e informacion de los

lugares turisticos a visitar.

4.2.2. Negocios Turisticos en el Distrito de San Isidro del Mayno:
San Isidro del Mayno posee el 11% de los recursos turisticos
inventariados en el corredor, que hace un total de 17 (Ver Cuadro N°
02 y Grdfico N° 02); los mismos que en su mayoria son recursos

intangibles, destacando en los tangibles solamente el resto
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arqueologico de Rumichaco y el mismo pueblo del Mayno, lo
cual hace que este lugar no pueda desarrollarse turisticamente en
funcién a sus recursos turisticos. Pero puede beneficiarse de
forma indirecta con la venta de artesania y de productos
agroindustriales hacia los centros de comercializacion; no
obstante, por ser una localidad por el cual pasa el corredor, se cree

necesario implantar el siguiente negocio:

o Crear un Centro de Servicios Turisticos Multiples; este centro
de servicios multiples debe situarse en la plaza principal del
distrito, para brindar servicios que sirvan a la comunidad y al
turista. Negocio que debe estar implementado con: bodega,
restaurante, alojamiento, centro de interpretacidn, servicios
higiénicos, primeros auxilios, teléfono, entre otros; cabe
destacar que estas lineas de negocio de este centro de servicios
multiples deben implementarse en lo basico para satisfacer los
imprevistos que ocurran en el corredor entre Levanto y

Magdalena.

4.2.3. Negocios Turisticos en el Distrito de La Magdalena:
La Magdalena posec el 21% del total de recursos turisticos
inventariados en el corredor, que hacen un total de 33 recursos
(Ver Cuadro N° 02 y Grdfico N° 02); destacando entre ellos Macro,
Machupirca, Tella, Caverna de Shihual, Iglesia matriz de la
Magdalena, plaza principal de la Magdalena, rio Utcubamba y la
asociacion artesanal Virgen de Fatima. Ademads del 100% de la
categoria folklore en el corredor, el 28% lo encontramos en este
distrito (Grdfico N° 05;. Por lo cual, Proponemos en este lugar los

siguientes negocios turisticos:

o Mejorar el Estabiecimiento de Hospedaje (Ver Cuadro N° 04);

Magdalena cuenta con un establecimiento de hospedaje, el cual
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debe de mejorarse 'conjuntamente con los tres establecimientos
de hospedaje de la localidad del Viejo Tingo (Ver Cuadro N° 04),
anexo del distrito del Tingo que se localiza a 30 minutos
caminando desde la Magdalena. Establecimientos que deben
mejorarse en infraestructura, en técnicas de atencion al cliente
y en la implementacién de servicios complementarios como
Spa, por ser la Magdalena, Parzul y el Viejo Tingo, cercanos a
los recursos turisticos del Distrito de la Magdalena y el Tingo,

y punto céntrico del corredor.

e Mejorar los Tres Establecimientos de Restauracion (Ver
Cuadro N° 05); estos tres establecimiento de restauracion deben
mejorarse conjuntamente con los cuatro establecimientos de
restauracion de la localidad del Viejo Tingo (Ver Cuadro N° 03).
Establecimientos que deben mejorar en infraestructura y en
técnicas de atencion al cliente. Por ser la Magdalena, Parzul y

el Viejo Tingo puntos céntricos del corredor.

o Crear un Centro de Interpretacion Turistica; al igual que en
Levanto, en esta localidad debe de crearse un centro de
interpretacion turistica en la plaza principal del distrito, para
dar una amplia informacion de este lugar y de los demaés
distritos que involucra el corredor en cuanto a atractivos a
visitar y servicios a tomar. Ademas en este centro de
interpretacion debe de instalarse dos cabinas publicas de
teléfono, porque la magdalena es otro punto de pernocte en el

corredor.

o Crear una Asociacion de Alquiler de Acémilas y Bicicletas de
Montaiia; servicios que son necesarios, debido a que la
Magdalena cuenta con recursos turisticos distantes y servicios

turisticos como de restauracion y hospedaje en diversos puntos
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(Magdalena, Parzul y Viejo Tingo). Cabe resaltar que desde la
Magdalena parten dos recorridos turisticos a pie, uno hacia
Macro, Tella y Machupirca y el otro hacia Shihual. Mientras
que del Viejo Tingo parte el recorrido turistico a pie rumbo al

complejo arqueoldgico de Kuelap.

o Crear un Centro de Alquiler de Equipos para Turismo;
servicio que se fundamenta en funcién al desarrollo de
actividades turisticas que se realizan en la Magdalena como
son: caminata, canotaje, espeleologia y escalada en roca.
Negocio que servira para dar las facilidades y seguridad a los
turistas que requieran vivir un momento de adrenalina en esta

parte del corredor.

e Crear un Centro Cultural Nocturno; de caracter folklérico,
que permita al visitante apreciar todo el folklore de la
Magdalena y del corredor. Este negocio proponemos en
funcion, a que la Magdalena es el distrito que cuenta con la
mayor cantidad de recursos turisticos de la categoria folklore
(Ver Grdfico N° 01 y 05). Ademas, este negocio dinamizara las
noches y permitira al turista escoger la Magdalena, y sus
alrededores (Parzul y el Viejo Tingo) como lugar de pernocte,
generando demanda para los establecimientos existentes en

este lugar.

o Crear una Asociacion de Guias Prdcticos; que colaboren con
los guias especializados, con la finalidad de facilitar al turista
una mejor orientacion e informacién de los lugares turisticosvy
de las actividades a desarrollar. Este negocio es el mas
rentable, ya que implica solamente constante capacitacion y
préctica en el rubro, ademas, involucra a varones y mujeres ya

sean jovenes y/o adultos.
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4.2.4. Negocios Turisticos en el Distrito del Tingo:
Tingo posee el 21% del total de recursos turisticos inventariados
en el corredor, que hacen un total de 33 recursos (Ver Cuadro N°02 y
Grafico N° 02), destacando entre ellos: La Barreta, el complejo
arqueologico de Kuelap, la Plaza del Nuevo Tingo, el Puente de
cal y canto del Viejo Tingo, la Iglesia del Viejo Tingo, y el rio
Utcubamba; Ademés el Nuevo Tingo presenta la mejor
distribucion urbanistica de todo el corredor, y es lugar elegido
para la estacion del proyecto telecabinas Tingo — Kuelap. Por tal

razon proponemos los siguientes negocios turisticos:

e Mejorar los Cince Establecimientos de Hospedaje (Ver Cuadro
N° 04); establecimientos de hospedaje que se ubican 03 en el
Viejo Tingo, 01 en el Nuevo Tingo y 01 en el anexo Kuelap,
los cuales deben mejorar su infraestructura y las técnicas de
atencion al cliente. Poniendo mayor énfasis en el Viejo Tingo
por estar en una zona estratégica que une los distritos del
corredor y la ciudad de Chachapoyas con la ciudad de
Cajamarca. Ademas como se dijo anteriormente cerca al

distrito de la Magdalena.

o Mejorar los Siete Establecimientos de Restauracion (Ver
Cuadro N° 05); establecimientos de restauracion que se ubican 04
en el Viejo Tinge, 02 en el Nuevo Tingo y 01 en el anexo
Kuelap, los cualé¢s deben mejorar su infraestructura y las

técnicas de atencion al cliente.

o Crear un Centro de Interpretacion Turistica en el Nuevo
Tingo; aqui es necesario este negocio por ser el lugar para la

estacion de las telecabinas, de tal manera que en este centro se
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brinde informacién turistica de todo el corredor y del
Nororiente Peruano.

e Crear un Centro de Comercializacion Artesanal y
Agroindustrial en el Nuevo Tingo; negocio que permitira a
que la artesania y los productos agroindustriales que se
elaboren en todo el corredor se acopien y comercialicen en
este; propiciando a que los turistas puedan comprar los
productos artesanales y agroindustriales de todos los distritos
que atraviesa el corredor, y a su vez permitir que en un solo
momento pueda comprar productos de la region ahorrandose

tiempo.

o Construir e Implementar un Centro de Servicios Higiénicos
en el Nuevo Tingo; debido a que esta localidad es considerada
como uﬁ lugar de parada obligatoria en todo el recorrido del
corredor Chachapoyas — Kuelap y de formar parte de los
circuitos que ofertan las tour operadoras, por ello
consideramos que debe contar con un centro de servicios
higiénicos implementado con todos los servicios para el aseo
personal, con la finalidad de satisfacer las necesidades

fisiologicas del turista.

o Crear Cafeterias en el Nuevo Tingo; con la finalidad de
dinamizar la economia de la localidad y de dar un servicio que
se complemente con las demas ideas de negocio que se deben
de implementar en esta localidad, ya que esta siempre serd el

punto de parada obligatoria hacia Kuelap.

e Crear una Asociacion de Guias Prdcticos en el Anexo
Kuelap; que colaboren con los guias especializados, con la
finalidad de brindar al turista una mejor orientacion e

informacion del complejo arqueoldgico de Kuelap.
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4.2.5. Negocios Turisticos en el Distrito de Longuita:
Longuita posee el 11% del total de recursos turisticos
inventariados en el corredor, que hacen un total de 17 recursos
(Ver Cuadro N° 02 y Grdfico N° 02), destacando entre ellos la Area de
Conservacion Privada Huiquilla, la montafia de Vela y la laguna
Changali, recursos que para su visita demandan de turistas
amantes de la caminata. Por lo cual en este distrito proponemos

los siguientes negocios turisticos:

e Mejorar los Dos Establecimiento de Hospedaje (Ver Cuadro N°
04); en este distrito se debe mejorar estos establecimiento de
hospedaje que se ubican en el anexo Choctamal, mejorando en
lo posible su infraestructura y las técnicas de atencion al

cliente.

e Mejorar los Dos Establecimientos de Restauracion (Ver Cuadro
N°05); en este distrito se debe mejorar estos establecimiento de
restauracién que se ubican uno en el anexo de Choctamal y
otro en Longuita, mejorando en infraestructura y técnicas de

atencion al cliente.

o Crear una Asociacion dedicada al Alquiler de Acémilas; es
necesario crear esta asociacién porque desde Longuita se
puede realizar una cabalgata que recorre la Montafia de Vela,
la Laguna Changali, la Laguna Cuchacuella y finaliza en el

distrito de Maria en todo un dia.

e Crear una Asociacion de Guias Prdcticos; que colaboren con
los guias especializados, con la finalidad de facilitar al turista

una mejor orientacion e informacién de los lugares turisticos.
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e Crear un Centro de Alquiler de Equipos para Turismo; que
pueda utilizar el visitante durante su recorrido a los paramos y
montafias, estos equipos de alquiler deben de ser tales como
radio, bastones de apoyo, ponchos de jebe, botas, casacas, GPS
y otros equipos que ayuden al desarrollo de esta actividad eco

turistica.

4.2.6. Negocios Turisticos en el Distrito de Maria:
Maria posee el 11% del total de recursos turisticos inventariados
en el corredor, que hacen un total de 18 recursos (Ver Cuadro N°02 y
Grafico N° 02); destacando entre ellos: la Plaza de Maria, la Iglesia
de Maria y la laguna Cuchacuella. Atractivos que no son lo
suficiente para desarrollar a este distrito en funcion a sus recursos;
pero, su cercania al complejo arqueologico de Kuelap, ha hecho
que en este lugar se prolifere la implementacion de hoteles y
restaurantes. Por tal razon proponemos negocios turisticos que

ayuden a la venta de estos servicios ya implementados:

o Mejorar los Once Establecimiento de Hospedaje (Ver Cuadro N°
04); en este distrito se debe repotenciar los establecimiento de
hospedaje que se¢ ubican en el mismo pueblo de Maria
mejorando su implementaciéon y sus técnicas en atencién al
cliente, los cuales se presentan como deficiencias a pesar de la
intervencién que tuvieron en esta localidad el Banco de
Materiales y el proyecto turistico PROMARTUC con
mejoramiento de infraestructura y fortalecimiento de

capacidades respectivamente.

o Mejorar los Siete Establecimientos de Restauracion (Ver
Cuadro N° 05); de igual manera se debe repotenciar los
establecimiento de restauracion que se ubican en la localidad

de Maria y en los anexos de Quizango y La Malca, mejorando
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su implementacion y sus técnicas de atencion al cliente, los
cuales se presentan como deficiencias a pesar de la
intervencion que tuvieron en esta localidad el Banco de
Materiales y el proyecto turistico PROMARTUC con
mejoramiento  de infraestructura y fortalecimiento de

capacidades respectivamente.

o Crear un Centro Cultural Nocturno; que permita al visitante
apreciar todo el folklore del Corredor, para dar una alternativa
de distraccion a los visitantes que pernocten en este lugar
generando asi beneficios para los establecimientos de

restauracion y hospedaje de Maria.

o Construir un Parador Turistico en el Anexo de la Malca; este
parador turistico consiste en brindar Servicios de
Estacionamiento Vehicular, Servicios Higiénicos similares a
los propuestos en el Nuevo Tingo, Area de Cafeteria y Area de
Venta de Souvenirs. Negocios que pueden estar bajo la

administracién comunal.

Para una mejor comprension de las propuestas de negocios turisticos y
del porque se deben mejorar, crear e implementar en el corredor turistico
Chachapoyas — Kuelap, el equipo de investigacion ha elaborado un mapa
con Las Propuestas de Negocios Turisticos (Ver Anexos N° 15) y un mapa
con los Principales Atractivos Turisticos (Ver Anexos N° 16) en los que se

observa los principales recursos a recorrer en este corredor.
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4.3. Determinacién de Estrategias para el Desarrollo Turistico del
Corredor Chachapoyas — Kuelap.
La determinaciéon de estrategias de desarrollo turistico, va a estar
fundamentada en la evaluacién del potencial turistico y en el diagndstico
situacional. Estrategias que enmarcan diversas actividades para la
intervencion en el recurso turistico, en la planta turistica, en la
infraestructura turistica y en la superestructura turistica del corredor

Chachapoyas - Kuelap.

4.3.1. Diagnéstico Situacional del Corredor Turistico Chachapoyas
— Kuelap.
El corredor turistico Chachapoyas — Kuelap, en los seis distritos
que recorre, conserva 158 recursos turisticos distribuidos en sus
cinco categorias. Recursos turisticos que se encuentran en
constante deterioro por el bajo nivel de conciencia y educacién,
por la falta de identidad cultural y sentido de pertenencia, y por
desconocimiento del crecimiento turistico y su generacién de
riqueza en la poblacion, que son factores dados al no percibir
todavia los beneficios del turismo en materia econdémica, cultural

y ambiental.

Pero no solamente existen problemas en cuanto al recurso si no
también, la infraestructura de la mayoria de los distritos del
corredor presenta limitaciones como: en el abastecimiento de
agua que en su mayoria no es potable, en la cobertura de
alcantarillado, en la deficiente energia eléctrica, y en el deterioro

constante de sus carreteras.

Mientras, que la planta turistica o negocios turisticos dentro del
corredor, son centros de expendio de bienes y servicios de baja
calidad y con una infraestructura inadecuada, los cuales se ubican

en su mayoria en los distritos de Tingo y Maria (Ver Grdficos N°I6 y
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17 ). Y el servicio de transporte cubre la ruta en forma indistinta

desde la ciudad de Chachapoyas a cualquiera de los distritos.

Por 1ultimo, también hay que reconocer como problema, la escasa
coordinacion interinstitucional que ha hecho que los esfuerzos en
turismo sean aislados, desarticulados y no congruentes debido a
que se ignora la magnitud e importancia del turismo; ademas, la
escasa capacidad gerencial de los empresarios, las no asertivas
gestiones de desarrollo regional y provincial, la mala
interpretacion del fendmeno de globalizacion, la deficiente
gestion estratégica, la desequilibrada estructura organizativa, la
adopcion de recurso humano no calificado y la direccién de
inversiones sin una clara orientacién para aprovechar las ventajas
comparativas locales; han generado en la poblacién: falta de
conflanza, escasa participacion ciudadana y desarrollo no

concertado.

En tal sentido, con el objeto de conocer el diagnostico situacional
interno y externo del corredor Turistico Chachapoyas — Kuelap,
desarrollamos el siguiente analisis FODA:

Fortalezas

1. Kuelap icono turistico del nororiente peruano.

N

Chachapoyas centro de distribuciéon turistica de la region

Amazonas.

3. Existencia de prestadores de servicios afines a la actividad
turistica.

4. Existencia de recursos turisticos culturales y naturales.

5. Proximidad entre las capitales de distrito que involucra el
corredor.

6. Proximidad de las capitales de distrito hacia sus recursos

turisticos.
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7. Presencia de similar patrén cultural en los distritos que
comprende el corredor.

8. Intervencion de} Plan COPESCO en la conservacion vy
restauracion de Kuelap.

9. Interés de la gestion municipal en la actividad turistica.

10. Concesion del aeropuerto de Chachapoyas.

11. Proyecto de Desarrollo turistico sostenible de las provincias
de Chachapoyas, Rodriguez de Mendoza, Luya y Bongara,
ejecutado por el Gobierno Regional Amazonas.

12. Comunidades fortalecidas con proyectos productivos.

Oportunidades

1. La Regiéon Amazonas esta incluido en el Circuito Turistico
Norte (CTN).

2. Cercania al paso del corredor comercial bioceanico Norte.

3. Inclusion de los distritos de Levanto, San Isidro del Mayno y
Magdalena en el proyecto Capagfian.

4. Desarrollo de inversiones en infraestructura vial por el
gobierno central y otras fuentes en la parte sur de la regién
(Mejoramiento de la carretera Tingo — Kuelap y asfaltado de
la carretera Cajamarca — Celendin - Balsas).

5. Existencia de la carrera profesional de Turismo vy
Administracion en la  UNAT-A  para calificar
competitivamente a los Recursos Humanos de la region.

6. Desarrollo del circuito binacional Pert — Ecuador.

7. Interés del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo en la
Regién Amazonas.

8. Interés de fuentes de financiamiento externo en proyectos de
desarrollo turistico.

9. Proyecto Telecatinas Kuelap.

10. Intervencion de proyectos de cooperacién técnica

internacional (FIP, JICA, GTZ, AECI, DED).
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Debilidades

1.

I I O

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.
17.

18.

Deficiente calidad de infraestructura de saneamiento basico
(agua, desagiie y alcantarillado); electrificacion, telefonia e
internet.

Deficiente calidad de servicio en la planta turistica.

Falta de un inventario turistico especializado por distrito.

Mal estado de las vias de comunicacion.

Dificil acceso a los recursos turisticos.

Bajo nivel educativo de los pobladores.

Bajo nivel de conciencia turistica en la poblacion.

Baja valoracion de la identidad cultural en los pobladores.
Carencia de tratamiento de los residuos sélidos de los
distritos.

Deterioro constante del patrimonio arqueologico.

Falta de ordenamiento territorial en los distritos.

Bajo presupuesto del gobierno local para el desarrollo
turistico.

Deficiente sefializacién hacia y dentro de los recursos
turisticos.

Falta de oficines de informacion turistica dentro de las
capitales de Distrito.

Falta de proyectos de puesta en valor para la conservacion de
los recursos culturales y naturales.

Falta de proyectos de integracion rural.

Deficiente informacion sobre los atractivos turisticos por
parte de los operadores turisticos.

Centralizacién de la planta turistica en Chachapoyas.
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Amenazas

1. Deterioro de los recursos turisticos por factores antropicos y
naturales.

2. La globalizacién deteriora la identidad local por el mal
entendimiento.

3. Presencia de pandemias.

4. Crisis econdmica internacional.

5. Incremento de la inseguridad en el espacio regional y
nacional.

6. Inestabilidad politica.

4.3.2. Estrategias para el Desarrollo Turistico del Corredor
Chachapoyas — Kuelap.
En la Ley Organica de Municipalidades N° 27972 en su articulo
73° menciona sus competencias para la organizacioén del espacio
fisico referido al patrimonio historico, cultural y paisajistico, a la
proteccion y conservacion del medio ambiente, al desarrolio de la
economia local relacionado a la artesania y turismo local
sostenible. Esta misma ley en su articulo 82° inciso 12 y 15
contempla un campo de accion amplio, para fomentar el turismo y

regular los servicios destinados para este fin.

En déﬁnitiva, son las municipalidades responsables de asegurar e
impulsar la participacién de la comunidad en el progreso
econdomico, social y cultural del turismo para que éste se
transforme en una actividad permangnte y sustentable. Pero la
municipalidad no es la Unica responsable del desarrollo turistico
comunal, ya que en esta actividad intervienen directa o
indirectamente muchos actores sociales, comprendidos en la
planta y superéstructura turistica; sin embargo la municipalidad
no puede renunciar a su rol orientador y promotor, por e€so entre

las funciones que deberia asumir la municipalidad en este ambito,
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la mas importante es, probablemente, la de tener una vision de
conjunto orientada de manera sistémica para el desarrollo de la
actividad y propender a crear las condiciones para atraer a los
visitantes y a los empresarios turisticos externos y locales,
mostrando asi un producto integro, autentico, original, real ante el
mercado, sostenible en el tiempo, orientado hacia el consumidor,
de caracter global, con atencion al detalle, racional, con
cooperacion e interdependencia, con criterio de tiempo,
comprometido con el desarrollo, con comunicacidén apropiada y
seguimiento permanente; es decir, tratando de que el producto
tenga algunos de los criterios del cédigo europeo de la OMT y

que estos se adecuen a la realidad de cada localidad.

Es por ello que luego de realizar el anélisis FODA del Corredor
Turistico Chachapoyas — Kuelap, el cual une los distritos de
Levanto, San Isidro del Mayno, Magdalena, Tingo, Longuita y
Maria, proponemos las siguientes estrategias, las mismas que

contienen acciones que estan en funcién al Sistema Turistico.

INFRAESTRUCTURA TURISTICA:

Estrategia 01: Mejorar los servicios bdsicos del corredor.

Actividades:

e Potabilizar el agua principalmente en la capital de los distritos.

o Tratamiento de aguas servidas mediante la construccidén de
posos de oxidacién en las capitales de distrito y anexos con
mayor poblacién..

e Incremento del alumbrado publico tanto en la capital de los
distritos como en sus anexos.

e Implementacion continta de los centros de salud (con personal
especializado, medicamentos y equipos).

e Incremento de hasta dos cabinas publicas de teléfono en las

capitales de los distritos.
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Mejorar e incrementar el servicio de telefonia movil (Claro y
Movistar).

Rehabilitacion, mantenimiento y sefializacion de las vias
carrozables y de herradura que parten del corredor hacia los
recursos turisticos.

Elaborar un plan integral de gestién ambiental de residuos

solidos.

Estrategia 02: Ordenamiento de los centros urbanos del

corredor.

Actividades:

Elaboracion de un plan director de desarrollo urbano en todas
las municipalidades.

Construccion de aceras y escalinatas en las capitales de los
distritos.

Empedrado o asfalitado de las principales calles de las capitales
de los distritos y anexos mas importantes.

Conservacion, restauracion y recuperacion del patron
arquitecténico de cada centro urbano de la capital de los
distritos.

Cuidado y conservacion de areas verdes dentro de las

localidades.

ATRACTIVOS TURISTICOS

Estrategia 03: Velar por la utilizacion racional de los recursos

naturales y culturales.

Actividades:

Recuperacion y restauracion para la conservacion de los bienes
culturales tangibles priorizados por cada distrito.

Investigacion para ampliar el conocimiento acerca de la
conservacién de los bienes culturales intangibles por cada

distrito.
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Investigacion para ampliar el conocimiento sobre conservacion
y uso sostenible de la biodiversidad de acuerdo a una

zonificacion por cada distrito.

Estrategia 04: Fortalecimiento de la identidad cultural.

Actividades:

Incrementar la interpretacion cultural en todos los distritos.
Propiciar la recuperacion de actividades folkloricas de cada
distrito.

Sensibilizar y concienciar a los pobladores de cada distrito en
temas de autoestima colectiva y sentido de pertenencia.

Dar espacio a temas de identidad y turismo dentro de la
estructura curricular escolar de los centros de educacion de
cada distrito.

Fomentar las relaciones interculturales de los pobladores de

cada distrito y/o centro poblado.

PLANTA TURISTICA

Estrategia 05: Propiciar la busqueda de la competitividad.
Actividades:

Incidir en programas de capacitacion y asistencia técnica en
gestién empresarizl y calidad de servicio a los emprendedores
de cada distrito.

Fomentar la asociatividad comunal en cada distrito.

Educar en materia de turismo a los empresarios turisticos
identificados en el corredor.

Implementacion de talleres para el desarrollo artesanal
utilizando técnicas y disefios con autenticidad y originalidad en
cada distrito.

Programa de fortalecimiento para agentes involucrados en el
turismo a través de la concertacién entre sector publico y

privado de todo el corredor.
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e Fomentar las buenas practicas en atencion al cliente en los
prestadores de servicio de cada distrito.
e Ampliar los conocimientos en innovacioén y diversificacion de

la actividad turistica.

SUPERESTRUCTURA TURISTICA

Estrategia 06: Politicas de Gestion Turisticas.

Actividades:

e FElaborar un Plan Estratégico de Desarrollo Turistico
Sostenible, por distrito.

e Elaborar un Plan de contingencia en cada distrito.

e Crear una oficina reguladora de la actividad turistica dentro de

las municipalidades distritales.

Estrategia 07: Seguridad Ciudadana.

Actividades:

e Gestion para la implementacién y apertura de oficinas de la
policia de turismo y ecologia en puntos estratégicos del
corredor.

e Creacion, implementacion y funcionamiento de rondas

vecinales o campesinas por distritos.

Estrategia 08: Promocion del Corredor en Mercados

Preestablecidos.

Actividades:

e Elaboracion de un Plan de Marketing turistico para el corredor.

e FElaboracion de portales municipales en la web.

¢ Elaboracion de guiones turistico de los atractivos mas visitados
dentro del corredor.

e Elaboracion de circuitos turisticos por distritos y por todo el

corredor.
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e Instalacion de una oficina de informacion y control de flujo
turistico dentro de los centros de interpretacion turistica
propuestos.

e Participacion en ferias regionales, nacionales e internacionales
de turismo y artesania por parte de las municipalidades y/o
asociaciones identificadas.

e Elaboracion y lanzamiento de documentales turisticos por

parte de las municipalidades.
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V. DISCUSIONES
Los corredores turisticos son vias que se utilizan para aprovechar de mejor
manera la dotacion de capital turistico que posee un destino y formar parte de
las oportunidades que muestra el mercado turistico. Constituyen la red de
carreteras y caminos a través de los cuales se desplazan los flujos turisticos
para cumplir itinerarios, encontrandose dentro de ellos servicios
complementarios como Restaurantes y Hospedajes, enmarcados dentro de los
lineamientos para la prestacion de servicios turisticos. (Boullon, R. 2004. Pdg. 81).
Esto se sustenta con otros especialistas que manifiestan, que los corredores son
el eje de comunicacion entre dos 0 mds centros turisticos, que presenta en

esquema longitudinal un alineamiznto de instalaciones turisticas”. (N. Valencia.

1977. Pag. 79).

Por lo que decimos, que los corredores turisticos actian uniendo 4reas y zonas
turisticas o estan inmersas dentro de ellas; su punto de origen en algunas veces
es igual a su punto de llegada; sobre los corredores se desarrollan las rutas,
sobre las rutas los circuitos y sobre estos ultimos se elaboran los itinerarios.
Ademas los corredores deben presentar recursos turisticos diversos en cuanto a
clasificacién, catalogacion y jerarquizacion, para lo cual primeramente se debe
evaluar el potencial turistico existente. Segun Jafari la “Evaluacion de los
Recursos”; alude al proceso en el que se determina el valor de diversos
recursos para su uso en el ambito del turismo, y constituye un componente
importante de la planificacién y el desarrollo de esta actividad, también
considera que dentro de la evaluacion de los recursos turisticos se enmarcan los

atractivos y la planta turistica.

Es por ello, que la evaluacién del potencial turistico en el corredor
Chachapoyas — Kuelap, permite conocer que: El corredor, segun el cuadro N°
01 de inventario de recursos turisticos, presenta 158 recursos, los cuales estan
distribuidos de la siguiente manera: 16 a sitios naturales, 58 a manifestaciones
culturales, 69 a folklore, 09 a realizaciones técnicas cientificas o artisticas
contemporaneas y 06 a acontecimientos programados. Dandonos a entender

que €l corredor es un eje turistico potencial por la variedad de recursos con los
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que cuenta, donde segtn el grc?ﬁcé N° 02, el distrito de Levanto cuenta con la
mayor cantidad de recursos turisticos seguido por los distritos de la Magdalena
y el Tingo, siendo los menos favorecidos los distritos de Maria, San Isidro del
Mayno y Longuita. Comprobandose esto mediante los Grdficos de
interpretacion N° 03, 04, 05, 06 y 07 respectivamente; los cuales muestran que
en la categoria sitios naturales la mayor cantidad de recursos lo tiene el distrito
del Tingo, en la categoria manifestaciones culturales la mayor cantidad de
recursos lo tienen los distritos de Tingo y Levanto, en la categoria folklore la
mayor cantidad de recursos lo tienen los distritos de la Magdalena y Levanto,
en la categoria realizaciones técnicas cientificas o artisticas contemporaneas
poseen mayor cantidad de recursos los distritos de la Magdalena, Longuita y
Maria, y en la categoria acontecimientos programados todos los distritos
poseen un recurso. Y segun los Grdficos N° 08, 09,10, 11, 12 y 13, todos los

distritos muestran recursos turisticos de todas las categorias.

El corredor, segin el Cuadro N° 03 y los Grdficos N° 14 y 15, de los 158
recursos turisticos, 53 recursos presentan jerarquia 1, 104 recursos presentan
jerarquia 2 y 01 recurso presenta jerarquia 1, este ultimo pertenece al complejo
arqueoldgico de Kuelap, que por ser un atractivo con intervencion constante
del sector publico y privado es el tnico con jerarquia 3, claro que estos
atractivos pueden subir de jerarquia para lo cual planteamos en este trabajo un
conjunto de estrategias enfocadas al sistema turistico de acuerdo a un analisis

situacional del corredor.

El corredor segun el Cuadro N° 04 de registro de establecimientos de
hospedaje muestra 20 establecimientos y segan el Cuadro N° 05 de registro de
establecimientos de restauracion, muestra 23 establecimientos, y mediante la
interpretacion de los Grdficos N° /6 y 17 manifiestan que los establecimientos
de hospedaje y restauracion tienen mayor incidencia en los distfitos de Maria,
Tingo y Magdalena respectivamente. Esto también demuestra la vasta oferta de

establecimientos con respecto a la limitada demanda, debido a que el unico
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atractivo explotado en el corredor es el complejo arqueoldgico de Kuelap, por

no conocer y desarrollar los 157 recursos restantes.

En funcién a la evaluacién del potencial turistico del corredor Chachapoyas —
Kuelap, se ha propuesto negocios furisticos con la finalidad de fomentar en los
distritos la participacién de la poblacion con miras a desarrollar un turismo
comunitario, para lo cual nosotros nos amparamos en el Manual del facilitador
en Negocios Turisticos con Comunidades NETCOM de la Oficina
Internacional del Trabajo, el cual menciona que: “Turismo comunitario es
toda forma de organizacion empresarial sustentada en la propiedad y la
autogestion de los recursos pairimoniales comunitarios, con arreglos a
prdcticas democrdticas y solidarias en el trabajo y en la distribucion de los
beneficios generados por la prestacion de servicios turisticos. El rasgo
distintivo del turismo comunitario es su dimension humana y cullural,
orientada a fomentar encuentros interculturales de calidad con los visitantes”.
Para lo cual nosotros hemos planteado algunos negocios turisticos en funcion a
las potencialidades de cada distrito que involucra el corredor: En el distrito de
Levanto por ser el distrito con mayor recursos turisticos especialmente de la
categoria manifestaciones culturales y estar estos recursos a menos de 20
minutos de la capital del distrito se ha planteado negocios en funcién al
recorrido turistico del lugar. En el distrito de Magdalena por ser un distrito con
mayor cantidad de recursos de la categoria folklore, estar a la mitad de
recorrido del corredor, presentar un clima abrigado y estar junto al valle del rio
Utcubamba se han planteado negocios en funcidn a su folklore, el mismo que
servira para dar acogida a los establecimientos de restauracién y hospedaje que
se han desarrollado alli y en el anexo del Viejo Tingo. En el distrito del Tingo
se ha visto por conveniente desarrollar un centro de distribucidon comercial de
artesania y produccién de todo el corredor debido a que este pueblo es el tnico
lugar con un trazo urbanistico adecuado y el lugar donde se situara la estacion
del teleférico o telecabinas “Tingo — Kuelap”. En el distrito de Maria por ser
uno de los distritos con mayor planta turistica en lo que se refiere a

establecimientos de hospedaje y restauracion, se ha visto por conveniente
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plantear negocios turisticos que ayuden a vender los servicios ya instalados. En
Longuita se ha visto conveniente desarrollar un turismo ecolégico con negocios
que faciliten esta actividad. Y por ultimo el distrito de San Isidro del Mayno
que cuenta con poco potencial turistico se ha considerado como un lugar que se
dedique al abastecimiento de los demas distritos del corredor, mejor dicho sera

un distrito que se beneficiara del turismo de manera indirecta.

En tal sentido con el objeto de consolidar este coredor como un producto
turistico competitivo hemos planteado estrategias enfocadas al recurso
turistico, a la infraestructura turistica, a la planta turistica y a la supraestructura
turistica, elementos del sistema turistico que desarrollados de manera
equilibrada y paralela ayudaran a ]‘a consolidacion del corredor Chachapoyas —

Kuelap en un corredor turistico propiamente dicho.

En funcion a todo esto consideramos que el corredor Turistico Chachaooyas ~
Kuelap presenta atractivos turisticos diversos; el cual nos permite demostrar
que es posible la interaccion de actividades turisticas convencionales y no
convencionales dentro de un mismo espacio geografico; donde las
comunidades dedicadas a actividades socioecondémicas ancestrales, toman
alternativas economicas, culturales y ambientales lo que permitira desarrollar

un modelo de turismo comunitario aplicable a la realidad.
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V1. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
6.1. Conclusiones:

e El corredor turistico Chachapoyas — Kuelap, es un corredor
potencialmente turistico y su desarrollo estd en funcién al turismo
cultural, que en un mediano plazo se puede diversificar a través del
turismo rural comunitario, debido a la presencia de 158 recursos

turisticos distribuidos en sus seis distritos.

e El corredor turistico Chachapoyas — Kuelap, es el principal eje de

desarrollo de la actividad turistica en la region Amazonas.

e El corredor turistico Chachapoyas — Kuelap, segun el registro de
“establecimientos de hospedaje y establecimientos de restauracion
cuenta con 20 hospedajes y con 23 restaurantes, los mismos que se
concentran en mayor cantidad en los distritos de Tingo y Maria. Todos
estos emplean individualmente a una o dos personas, presentan

deficiente infraestructura y baja calidad en atencién al cliente.

e 1.os Negocios Turisticos ¢n el corredor Chachapoyas - Kuelap se han
propuesto en funcién a la evaluacion de las potencialidades turisticas y
al diagnostico situacional del corredor, donde proponemos mejorar los

ya existentes y crear algunos segin necesidad mediata.

e El Diagnéstico Situacional del corredor turistico Chachapoyas —
Kuelap elaborado con nuestra investigacién muestra mayor cantidad
de debilidades que fortalezas y mayor cantidad de oportunidades que

amenazas.

e Mediante el diagnostico situacional del corredor se han determinado
08 estrategias de desarrollo turistico, que estan en funcion al recurso
turfstico, a la planta turistica, a la infraestructura turistica y a la

superestructura turistica.
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e las Instituciones Tutelares de la Conservaciéon del Patrimonio
Cultural (INC) y del patrimonio Natural (/NRENA) y otras, estin

ausentes en las comunidades involucradas dentro del corredor.

6.2. Recomendaciones:

e Realizar un inventario de los recursos turisticos del corredor
Chachapoyas — Kuelap con un equipo técnico especializado, para
determinar el grado de importancia de cada uno de ellos y la mediata

intervencion para su conservacion y venta.

e Desarrollar la actividad turistica del corredor Chachapoyas — Kuelap
en funcion al complejo arqueoldgico de Kuelap por ser icono turistico
de la region. Donde los demas recursos del corredor corroboraren
como atractivos complementarios para dinamizar la oferta turistica,
incrementando de esta manera los dias de estadia del turista y el

beneficio econdmico.

e El desarrollo del corredor turistico Chachapoyas - Kuelap, depende de
la intervencion de los sectores publicos y privados, y del

aprovechamiento de las oportunidades que se nos presentan.

e Las autoridades de cada distrito involucrado en el corredor
Chachapoyas — Kuelap, deben hacer alianzas para evaluar y consolidar
las actividades de cada estrategia planteada en este informe; porque
ejecutadas de manera conjunta se minimiza el gasto y se genera mayor

resultado.

e La poblacion debe conocer, que en el turismo existen beneficiarios
directos y beneficiarios indirectos debido a que el turismo es una

actividad econémica alternativa.
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e Las municipalidades deben desarrollar la actividad turistica de manera
planificada, para brindar las condiciones necesarias al inversionista

local y al inversionista externo.

e Realizar un estudio de mercado por cada idea de negocio para

determinar su Beneficio — Costo.

o Intervencion en forma progresiva, para la puesta en valor de los

atractivos turisticos a través de alianzas estratégicas.
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(Millones de US$)

PERU: INGRESO TRIMESTRAL DE DIVISAS GENERADO POR EL TURISMO RECEPTIVO, 2002-2008

Vatiasion Vatlacién
Trimestie 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 p: Porcontual (% | Porcentual (%
2007,2008 20082007
I THim 198 232 277 328 412 456 562 10.6 234
Il Teim 198 241 291 342 426 467 574 9.8 22,7
11 Taim 232 285 339 - 405 489 557 671 14,1 20,4
I Teim 209 265 324 364 449 526 589 17,3 11,8
Total 837 1023 1232 1438 1775 2007 2395 13,1 19,4
Nata: Incluye bee rubros Viajes y Transport2 de pasapros —
Fuantz: Baney £2ntral de Reserva dal Per (BCRP) - Nota Semanal Ne o8 det 27 ds fabrero 2009
ERbrraskn - MINCETURVMT-OGIFT, OGIE
ikima actualizacihn: 02 de merza 2002
Fuente: MINCETUR
Anexo N° 02:
PERU: LLEGADA MENSUAL DE TURISTAS EXTRANJEROS, 2002 - 2008
Vaiiacion vaocion |
Mes 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 Pajooniual {453 Porcentual £}
2007:2006 20082007 |
[Enero 81 451 83 897 39 631 17 299 134167 146 761 169 682 2.4 156
[Febrero 80838 84 395 103 100 119 207 140711 150 842 174 484 7.2 15,7
Marze: 80988 79798 97 422 117 883 133 636 150 220 158 876, 12.2 58
Abril 59198 75358 92 825 106 9877 128 606 132 263 147 678 3.3 1.7
Mayo 78124 78184 92 451 111 260 124 544 132 703 155 192 6.6 16,2
slurio 20 819 85687 103 358 15102 128670 146 447 165 287 13.6 12,2
Julice 101 022 112 259 137 313 150 156 1589 616 179 901 198 685 12,5 104
Ayost 92711 103 883 114 252 138 564 143 089 15¢ 368 177 881 11.4 116
Setismbye 80 041 87 240 100 636 124 549 132 223 146 760 156 322 11,0 8,5
Crtubra 82 327 85748 109 028 127 149 134 1¢1 150 202 152 640 11.9 1.6
Moviemtwre 80 882 80 501 105 484 120 209 130 529 152 727 1345190 17.0 -11.8
[Diciembre 89179 101 768 121 Q88 138 147 144 463 164 190 157 4582 13.7 -4.1
Total 997628 1069517 1276630 1486502 1634745 1812384 1948660 10,9 7.5
Fuents NIHIITER - Cecntin Ganas sl ds Migiasionss y e sbzesion (DIGEMING
Elalrasilar LG ENRVUT.OGFT, OGE
Mitiwa antosBoesibn 15 de marzo 200

Fuente: MINCETUR
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Anexo N° 03:
2 ~.
FLUJO TURISTICO DE LOS ULTIMOS ANOS Y SU PROYECCION
4
REGION 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
AMAZONAS 108743 | 133272 | 166109 | 168515 | 170956 | 173432 | 175944 | 178493 | 181078 | 183701
Fuente: MINCETUR / DIRCETUR-AMAZONAS
Anexo N° 04:
AMAZONAS: LLEGADA DE VISITANTES AL COMPLEJO ARQUEOLOGICO DE KUELAP, ENERO 2001 - MARZO 2009
s 2001 2002 2003 200 2005 008 2007 2008 2009

. ) Totnt | Naclons l Extrnen Totat l Naclon:y l Extranero Totd l Nacionat l Eximnjoro Totay I Naclonn) | Exranisro Totn I Haclona I Extranjero Total l Naclonat l Extroniro Totst I Naglonad | Extranjero Yot ‘ Nacional I Extranjero | Told l Naclonat l Extranpro

Enero 758 648 1o 770 671 99, 610 546 64 645 574 71 725 596 129 795 626 169 920 738 182] 1227 888 339 1153 732 421

Febrero 406 351 55 329 247 82 383 340 43 585 518 66| 563 429 134 653 499 154 480 358 122] 764 544 220 850 632 31§

Marzo 258 194 54 241 154 87 277 198 79 404 327 77| 445 356 89 269 170 99 459 227 232 726 437 289 474 264 210

Abrit 229 148 34 329 234 95, 530 436 94 452 370 82] 354 206 148 414 238 176, 591 393 198| 273 124 148

Mayo 272 182 90 307 195 112 304 204 100 531 402 129] 524 362 162 705 478 227 710 408 302 1069 595 474

Junlo 310 177 133 376 282 94 597 445 152 450 308 14 693 495 198| 626 317 309 952 643 309 890 559 33t

Jullo 958 716 242| 971 773 198| 1308 1035 273 1755 1492 263 867 607 260 1669 1163 476 2034 1122 912 1975 682 1263

Agosto 1428 1162 266 1584 1368 216 1255 1o 244 1395 1105 200 1552 1206 346 1497 890 607 2664 1942 722 3553 2797 756

Setlembre 558 458 100 938 803 135 1024 816 208 1090 g22 168 856 651 205 1441 1044 397 1431 1012 419 1207 846 361

Octubre 742 618 128 1133 994 139 784 §12 172 764 569 165| 1068 738 328 1613 1260 353 1448 1110 338 1856 1310 546

Novlembte 469 8 &7 841 758 83 t 424 § 202 132 1167 1007 180) 1003 859 194 1028 822 208 2189 1772 397‘ 2365 2075 310,

Diclembre 481 423 38| 118 992 128 1320 1194 126 848 786 80 826 718 107 1 275 1114 161 845 737 108, 1471 1146 325

Total 7269 5877 1392 8937 74N 1466 9816 8129 1687 10074 8391 1683 9473 7223 2250 11985 8651 3334 14703 10462 4 241] 17396 12003 §3983| 2577 1628 949

Hita B Coneido! . Rl tamian oome: "Firuaca ds Kushgr'.

Fomts . InsOivt Madonal o Gufture {312 Arecends

Babctaiin @ EMNCETYRYMT-OOFT, O0E

Con infomackn dinkdy &) 12 63 mapo 2009

Fuente: MINCETUR
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Anexo N° 05:
PERU: TURISMO RECEPTIVOQ, 2005 - 2007
EXTRANJEROS NO RESIDENTES
Indicadores 2005 2006 2007
asto pr {io turist i
Gasto promedio por turista (US$} 913 1114 083
(s encia promedio {noches . ,
Permanet p {noches) | 13 13 12
e - PROMPERT no dispone de cilas OF (5asto ¥ Pemanenia para ol ano 2004,
Los anos 2005y 2005 son dotcs obtenidos a partir de los Perfiles del Tunsta Extranjerd.
Fuente: PROKPERL! - Paifil det Twista Extranjers 2005 - 2007
Etaboraciin - MINCETURAMY-QGIFT, OGIE
Fuente: MINCETUR
Anexo N° 06:
NOCHES DE PERMANENCIA
o— 'Promedio denoches:! %
tnocne [T 2 oo oo RotE '
2 noches '
3 noches
4 noches
5 noches
6 noches |
1 semana m 4
Vigs de | [SweEm—————
semana
Mas de 1 mes D 1 Base: 94 encuestas
T Total: 100%
P17. ; Cuanto hasido su gasto efectuado durante su visita ala cindad |
de Chachapoyas?
Et gasto promedio por persona es de S/, 463
El gasto promedio por dia de un turista nacional que visita la ciudad
de Chachapoyas es de $/.154.00
Fuente: Prom Peru
Bach. AMILCAR MARTIN CIEZA MEDINA ' " Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA
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Anexo N° 07:

Distribucién Porcentual del Gasto Turistico.

—
compras {25.5%)

transporte interno (6.9%)

alajamiento {34.8%)

|

consumo de alimentos y
I—— bebidas (22.9%)

Fuente: Servicio Nacional de Turismo de Chile

Anexo N° 08:

Mapa de Pobreza de Amazonas

INDICADORES

~ Poblacién 2005: 389,700
Indice de Carencias 0,7816
Quintil del Indice 1
% de poblacion sin:
- Sin Agua (%) 37 %
- Sin Desagiie (%) 17 %
- Sin Electricidad (%) 58 %
Analfabetismo mujeres(%) 19 %
NIiios de 0 a 12 afios (%) 34 %
Desnutricion Afio 1999 (%) 43 %
PNUD-Indice de Desarrollo Humano  0,5535

Fuente: Censo de Poblacién y Vivienda 2005- INEI, Censo de

Talla Escolar 1999 —- MINEDU
Elaboracion: FONCODES/UA-Sistemas
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Anexo N° 09:

- Calidad: 2

Estado de conservacion: Regular; carece de mantenimiento. v 2

Situacion del servicio: Insuficiente. 2
- Acceso: 3

Nivel de dificultad: Via de acceso conservada. ' 3

Sefializacion: Deficiente. : -2

- Tipo de Demanda Turistica: 2

Local, regional, nacional y extranjera con escasa afluencia.

- Instalaciones:2
Adaptacion turistica: Minima. ) 2
Servicios de apoyo: Servicios basicos. . 2

- Pérticularidad: 3

Conserva arquitectura e iconografia de la cultura Chachapoya.
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FICHA DE INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DEL CORREDOR CHACHAPOYAS -

KUELAP
NOMBRE DEL FICHA
RECURSO N°
i DISTANCIA
DISTRITO PROVINCIA REGION (Desde la cap. del
distrito).
AMAZONAS HORAS
CATEGORIA
Km,
(Marecar con X) TIPO "
SITIOS NATURALES
MANIFESTACIONES CULTURALES JERARQUIA
(Marcar con X)
1
FOLKLORE SUBTIPO

REALIZACIONES TECNICAS CIENTIFICAS. O
ARTISTICAS CONTEMPORANEAS

ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS

OBSERVACIONES:

Fuente: Elaboracion Propia
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Anexo N° 11:

FICHA DE REGISTRO DE ESTABLECIMIENTOS DE HOSPEDAJE Y RESTAURACION DEL
CORREDOR CHACHAPOYAS - KUELAP

NOMBRE DEL FICHA
ESTABLECIMIENTO N°

RAZON SOCIAL

ANEXO DISTRITO PROVINCIA REGION

AMAZONAS

CATEGORIA O

TIPO DE ESTABLECIMIENTO REGISTRO EN
(Marcar con X) DIRCETUR

(Marcar con X)

HOSPEDAJE S1 NO

N° DE
RESTAURANTE TRABAJADORES

OBSERVACIONES: N° CAMAS
N° MESAS | N° SILLAS | (Seloencaso § o p oy

de ser
hospedaje)

Fuente: Elaboracion Propia
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Anexo N° 12:

Mapa Politico de la Region Amazonas

\
D
E}N ORCANQUI

BAGUA

@ ONGARA
J e

TCUBAMBA

o s

CAYANARCA

)'YAS

Roogi“ézez DE
MENDOZA
AN

Fuente: Elaboracién Propia
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Anexo N° 13: ]
Mapa del Area de Influencia del

“Corredor Turistico Chachapoyas — Kuelap”

AREADLLCORREDOR
CHACHAPOYAS - KUELAP

MNCIADE.
FOYAS

Fuente: Elaboracién Propia
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Anexo N° 14

Corredor Turistico Chachapoyas — Kuelap

ROy ) Chachapoyas g,
I @ Capital de Distrito | o
| - Corredor Turistico

Chachapoyas - Kuelap

§ mmm Carretera

§ = Rio
§ 1222 Camino de Herradura

@ San Isidro
del Mayno|

El Tingo,, 8

B Longuita A
. i i - . K clan Mui ‘
. i Tyt _
| M

Fuente: Elaboracién 'P;opia
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Anexo N° 15

Mapa con las propuestas de Negocios Turisticos

en el Corredor Chachapoyas — Kuelap
Leyenda - ,

.} Capital de Distrito ChaChapoyaS .

v’
I Corredor Turistico Chachapoyas - Kuelap
ER Canetera
N Rio
221 B! Camino de Herradura

0 Mejorar establecimiento de Hospedaje

@ Mejorar establecimiento de Restauracion

Centro de interpretacién Turistica

Asgciacitn de Alquiler de Acémilas y/o
Bicicletas de Montafa

Centro de alquiler de equipos para Turismo}

Levanto@
“2dees &
Centro de servicios Higiénicos

.o Utcubambg

Ri

Asociacion de Gulas Préacticos

Centro de servicios Turisticos multiples | .
Centro Cultural Nocturno . g glnl\}lsél(yjrﬁ%
| @]

Centro de Comercializacion Artesanal
y Agroindustrial

Cafeteria

Parador Turistico

. La Magdalena
BHeeses

Longuita
>oe08

Fuente: Elaboracién Prp i
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Principales Atractivos Turisticos del Corredor Chachapoyas — Kuelap

f Leyenda
(O capual de Distrito
SN Corredor Turistico Chachapoyas - Kuelap

E Canciera
lllll Camino de Herradura

d 4

AC P Hy: Q&Jﬂ

st
)

-----

\\

Chachapoyaso

Utcubambg

La‘MégdaIena

Y
K c-’

\

Fuente: Elaboracion Propia
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Anexo N° 17

DE CAMPO
DISTRITO
DE LEVANTO

Vlsta panoramica de Levanto
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S

Aishpachaca

i

i S

. R R

.&“ 3 wz, -

Sitio Arquéol(’)éicé de

alape

[y II]

Sitio Arqueolégico de San Pedro Ide Huash,'pa'
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- Ayt

]

“Sitio Arqueolégico de Colla Cruz

2 - :'1‘) ';:
f 37 5 {:‘;rﬁ-’* k

Camino Pres

£y B |

pénjco Chachapoyas - Levanto
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Anexo N° 18

DISTRITO
DE SAN ISIDRO
DEL MAYNO

Plaza principal de San Isidrb del Mayno

Bach. AMILCAR MARTIN CIEZA MEDINA Bach. LUIS LENIN SERVAN POQUIOMA
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Anexo N° 19

DE CAMPO
DISTRITO
DE LA
MAGDALENA

Vista Panoramica de la Magdalena
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N s L

e S = -
Sitio Arqueolédgico de Macro
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Anexo N° 20

DE CAMPO
" DISTRITO
fDEL TINGO

Vista Poram1ca del Nuevo Tingo
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Construcciones Circulares en Kuelap

. . el = :
e T~
e - - L\\'— « .

LT

Contrucciones Circulares en Kuelap
con decoraciones de frizos en Zigzag y Rombo

Puente de Cal y Piedra del Tingo
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Anexo N° 21

FOTOS
DE CAMPO

DISTRITO
DE LONGUITA

Localidad de Lénguita
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Area de Conservacién Privada Huiquilla

Relieve de la Laguna Changali
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FOTOS
DE CAMPO

DISTRITO
DE MARIA
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“Cordillera
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Anexo N° 23

FOTOS

- DE CAMPO
' ESTABLECIMIENTOS
DE RESTAURACION

J BAR REGTAURART,
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Anexo N° 24

FOTOS

DE CAMPO
ESTABLECIMIENTOS
DE HOSPEDAJE
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APENDICES

Apéndice N° 01:

Ley para el Desarrollo de la Actividad Turistica (Ley 26961, 03.06.98):
Contiene el marco legal para el desarrollo y la regulacion de la actividad
turistica, los principios basicos de la actividad turistica y los objetivos de la
politica estatal, declarando al MINCETUR como el ente rector a nivel nacional

competente en materia turistica.

Apéndice N° 02:

El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR), que mediante su
representante la Ministra Mercedes Ardoz, el 21 de agosto del 2008 pone en
manifiesto, que es politica primordial la implementacion de corredores

turisticos seguros en las regiones del pais (hup://www.andina.com.pe).
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