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Resumen

La presente investigacion titulada Cadena de comercializacion de tilapias e ingresos
economicos de la poblacion del distrito de Cajaruro, Amazonas, 2017 — 2022; su objetivo
Determinar la incidencia de la cadena de comercializacion de tilapias en los ingresos
econdmicos de la poblacion del distrito de Cajaruro 2017 — 2022. Se us6 metodologia tipo
descriptivo con disefios no experimental longitudinal. Tuvo dos poblaciones: 28 productores
de tilapia y, otra por 4 trabajadores de la subgerencia de proyectos productivos de la
Municipalidad Distrital de Cajaruro; sus muestras coinciden con ambas poblaciones, de
muestreo no probabilistico, se recolect6 informacion con el cuestionario y la guia entrevista.
Sus resultados indican que los productores fueron formalmente establecidos y monitoreados
por esta area de proyectos productivos, se dedican a otras actividades productivas no sélo
realizando crianza de tilapias, sus estanques son de tierra en sus paredes y fondo y
mayormente los alimentos son balanceados, realizando ventas semanal o mensualmente
entre 50 y 250 kilos, donde cuatro unidades pesan un kilo, el precio de venta varia de S/ 12
a S/ 14. Se concluye establecer incidencia de comercializar tilapias sobre los ingresos
econdmicos, al demostrar la rentabilidad al generarse S/ 2354 mensuales para cada productor
como ingresos econdmicos adicionales bajo el sistema semi intensivo; asimismo esta
actividad contribuye en disminuir la migracion campo - ciudad, y con la ingesta de tilapias
contribuye al incremento con proteina animal en su dieta diaria mejorando sus niveles de

vida.

Palabras clave: Cadena de comercializacion, tilapias, ingresos econémicos.
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Abstract

The present research titled Tilapia marketing chain and economic income of the
population of the Cajaruro district, Amazonas, 2017 — 2022; Its objective: Determine the
incidence of the tilapia marketing chain on the economic income of the population of the
Cajaruro district 2017 —2022. Descriptive methodology with longitudinal non-experimental
designs was used. It had two populations: 28 tilapia producers and another by 4 workers
from the deputy management of productive projects of the District Municipality of Cajaruro;
Their samples coincide with both populations, non-probabilistic sampling, information was
collected with the questionnaire and the interview guide. Their results indicate that the
producers were formally established and monitored by this area of productive projects, they
are dedicated to other productive activities not only raising tilapia, their ponds are made of
earth on their walls and bottom and the food is mostly balanced, making sales weekly or
monthly between 50 and 250 kilos, where four units weigh one kilo, the sale price varies
from S/ 12 to S/ 14. It is concluded to establish the incidence of marketing tilapia on
economic income, by demonstrating the profitability of generating S/ 2,354 per month for
each producer as additional economic income under the semi-intensive system; Likewise,
this activity contributes to reducing rural-urban migration, and with the intake of tilapia it
contributes to the increase in animal protein in their daily diet, improving their living

standards.

Keywords: Marketing chain, tilapia, economic income.
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I. INTRODUCCION

La produccion acuicola de pescados y mariscos en el afio 2013 super?6 a la produccion
de carne bovina en el mundo. En México mayormente esta actividad productiva crece
lentamente realizada en estanques de tierra caracterizado por el bajo uso de insumos y
alimentacion mixta. Su consumo es de 7 a 9 kg por persona al afio, requiriéndose desarrollar
mas canales de comercializacion y la promocion de consumo de pescado en la mayor parte
de la poblacion, segin Platas, Hernandez y Gonzalez (2017).

En la produccion piscicola alberga dos tipos de costos, los de implantacion: servicio
de drenaje y terraplenes, material de construccion, equipamiento y material, mano de obra,
impuestos y asistencia técnica, y costos de produccidon: equipamientos y estanques,
remuneraciones, insumos, asistencia técnica y mano de obra calificada y no calificada. Esta
actividad genera impactos sociales y econdmicos como: contribuir con mejorar el nivel de
vida de las poblaciones con mayores ingestas de proteinas y generando maés ingresos
econdmicos por la venta, reduce la migraciéon campo — ciudad, generacion de empleos
directos e indirectos, posibilita la participacion de la mayor parte de los miembros de la
familia en otras actividades por esta produccion, Vera et al. (2019).

La acuicultura tiene por objetivo la alimentaciéon humana, mediante la produccion de
animales y plantas en el medio acuatico con el uso de técnicas que mejoren su rendimiento;
esta incluye la crianza de peces, crustaceos, algas y moluscos. Una de sus caracteristicas es
no ser complemento de la pesca sino contribuir al aseguramiento alimentario mundial. En
Espaia existen excelentes condiciones naturales para esta actividad en mares y aguas dulces,
asi como mercado de consumo de gran demanda; sin embargo, requiere la necesidad de
agilizacion en los procedimientos administrativos publicos como obtener permisos,
concesiones y autorizaciones tan dificiles y lentos que desincentivan la iniciativa
empresarial, segiin Espinds (2020).

En el Pert, los piscicultores fueron afectados por la emergencia nacional sanitaria,
principalmente ante las dificultades para acceder al normal abastecimiento de insumos,
también se vio afectado en menores ventas, siendo una solucion el acceso a nuevos créditos

financieros requiriéndose reforzar conocimientos en esta actividad, Garcia et al. (2021).

El distrito de Cajaruro se ubica en Utcubamba, la provincia més grande de la regioén
Amazonas, por las bondades de su clima y ubicacion se realiza la actividad de produccion

de peces tropicales asociado al conocimiento en estas labores por su poblacion apoyados por
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la municipalidad local y provincial desde hace cinco anos atrds; esta actividad suponemos

es rentable para y genera algiin impacto econdémico y social en su poblacion.

De la informacion anterior se propuso la interrogante de investigacion ;Coémo incide
la cadena de comercializacion de tilapias en los ingresos econdmicos de la poblacion del
distrito de Cajaruro? Asimismo, el objetivo central de Determinar la incidencia de la cadena
de comercializacion de tilapias en los ingresos econdmicos de la poblacion de este distrito;
son tres los objetivos especificos: OE1: Diagnosticar los niveles de produccion comercial de
la tilapia en el distrito de Cajaruro, Amazonas del 2017-2022. OE2: Cuantificar el
incremento de las fuentes de empleo generada por la produccion comercial de la tilapia de
los productores del distrito de Cajaruro, Amazonas, 2017-2022. OE3: Establecer de qué
forma cadena de comercializacion de tilapias incide sobre los ingresos econdémicos de la
poblacion del distrito de Cajaruro, Amazonas, 2017-2022.

La justificacion fue econdmica, al determinarse la incidencia de la cadena de
produccion de tilapias en los ingresos econdémicos de los productores de este distrito.
También, justificacion social al calcular las nuevas fuentes de trabajo generada por esta
produccion de tilapias mejorando sus ingresos econdmicos y en la ingesta de alimentos.

Su hipotesis por corroborar: Cadena de comercializacion de tilapias incide
significativamente en los ingresos econémicos de la poblacion del distrito de Cajaruro, en la

region Amazonas en el periodo 2017 - 2022.

Los antecedentes a nivel internacional, citamos a Daza (2022), en su tesis de maestria
sobre el cultivo de tilapias y su incidencia sobre los ingresos familiares en zona rural, con su
objetivo de realizar el andlisis del cultivo de tilapias y su incidencia de mejorar la economia
de las familias de menores ingresos en Pueblo Viejo de la provincia de Los Rios en Ecuador.
Su metodologia fue mixta tipologia descriptivo, explicativo y cualitativa con disefio no
experimental de alcance longitudinal; 36 familias dedicadas a esta actividad conformaron su
poblacion y 34 fue su muestra. Su principal conclusion fue que el cultivo de tilapias aumentd
sus ingresos familiares del 29,63% del ingreso més bajo hasta el 62,5% del ingreso maés alto;
también un 83% mencionaron no haber percibido mejora alguna econdmica ocasionado por
limitaciones tipo ausencias de asesorias técnicas, lo dificil que es acceder a créditos y la muy

baja rentabilidad al recibir precios muy bajos.
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Ibarra (2019), del trabajo de investigacion sobre la produccion, comercializacion y
rentabilidad de cultivo de tilapia roja, con el objetivo central de analizar la produccion,
comercializacion y rentabilidad de este cultivo en el Recinto de Santa Rosa. Metodologia
investigativa descriptivo, de campo y exploratoria, su poblaciéon muestral fueron cinco
productores. Concluyd que producir en jaulas representd mayores beneficios econémicos
frente a la produccidn en corrales y en estanques de tierra, la venta directa en los mismos
lugares de produccion fue su manera de comercializacion tipica redundando en obtener
precios bajos comparandolo con la venta en mercados.

Jerébnimo, Rodriguez y Banda (2018), del articulo cientifico de produccién y
comercializacidon de mojarra tilapia como opcion de desarrollo local, propusieron al objetivo
de a este cultivo, su engorde y su comercializacién como una opcion de desarrollar
localmente a Tabasquillo. Usaron investigacion tipo descriptiva y exploratoria, fueron 30
viviendas con 194 habitantes identificadas como poblacion; y llegaron a la conclusion qué
el cultivo y comercializacion de las mojarras tilapias es una opcidn interesante en el logro
de desarrollar localmente a esta zona generando seis empleos del tipo permanente en 15

estanques de geomembranas, asimismo hay buena aceptacion de los consumidores.

Como antecedentes de nivel nacional, tenemos a Padilla (2020), en su trabajo de suficiencia
de produccion y comercializacion de tilapia en el mercado de Tarapoto y San José de Sisa,
analizando a estos mercados en la venta de tilapia como su objetivo central. Usoé el estudio
de mercado como su metodologia de investigacion a 46 comerciantes repartidos en 5
mercados objetivos. Ultimo ser una propuesta mejor a la empresa pequeiia formal registrada
con un nombre comercial que impacte, fue un millén y medio de soles la propuesta de
inversion estableciéndose recuperarla en 6 s afios, calcularon en S/ 7,00 el costo por kilo y
S/ 10,00 el precio de venta por kilo, calculando el 15,2% como rentabilidad positiva tipo tasa
interna de retorno.

Benavides (2018), en su tesis de doctorado referido a problemas de comercializacion de la
actividad pesquera artesanal y su impacto en el desarrollo del sector pesquero, su objetivo
se centrd en determinar en qué medida esta comercializacion artesanal tiene incidencia en el
desarrollo de este sector. De investigacion cuantitativa con disefio no experimental
transversal-descriptivo; son 9200 pescadores identificados como poblacion y 450 pescadores
como muestra. En su conclusion identificaron carencias en el sector pesquero que tuvieron

incidencia negativa en su desarrollo, siendo los intermediarios quienes se llevan las mayores
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ganancias de la comercializacion, con la propuesta buscar adecuados medios de transporte
para hacer de la distribucion mucho mas efectiva.

Gomez y Santana (2018), de su tesis de pregrado del estudio socioecondmico de pescadores
de peces ornamentales durante la época creciente, identificaron al objetivo de determinar las
caracteristicas socio econdmicas de los pescadores de peces ornamentales. Usaron Su
metodologia fue estudio de campo con andlisis descriptivo; fueron 81 pescadores y 10
duefios de acuarios su poblacion muestral y 10 técnicos pesqueros de esta cuenca amazonica
de la region Loreto. Pudieron concluir que esta actividad no cubre la canasta minima familiar
a pesar de tener 10 afios en la misma al tener ingresos econdmicos bajos, estos no cubren su
canasta familiar, al no estar asociados son los intermediarios quienes participan mayormente
en la cadena de comercializacion.

Y los antecedentes regionales que sustentan esta investigacion, Ramirez (2018), en
su tesis de maestria del plan de negocios para potenciar comercializar la gamitana en Jaén,
fue el disefio de plan de negocios su objetivo central, usando también este plan de negocios
como metodologia de investigacion con disefio no experimental; fueron 28 000 habitantes
su poblacion y 10° habitantes su muestra. Su conclusion sefiald consumirse en Jaén alrededor
de 40 108 Kg de pescado, de ellos el 95% es pescado maritimo y 5% es el nativo de agua
dulce tipo gamitana, tilapia y trucha, los cuales tienen mayores precios de venta al

encontrarse sus centros de produccion alejados a la ciudad.
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II.

2.1

2.2

MATERIAL Y METODOS

Metodologia, diseiio y tipo de la investigacion

De investigacion descriptiva, segiin Hernandez, Fernandez y Baptista (2014), todas
aquellas que tienen propiedades y caracteristicas a investigar en su estado natural s6lo
describirlas.

De disefio no experimental, segin Hernandez et al. (2014) son aquellas que no se
realiza experimento alguno sin intenciones de modificaciones del comportamiento de
una o todas sus variables.

Y es longitudinal, al recolectarse datos diversos en diferentes periodos de tiempo,
Hernandez et al. (2014).

Poblacion, muestras y muestreo

Se define a la poblacion al conjunto de totos los casos que tienen coincidencia

determinada, segin Hernandez et al. (2014).

Esta esta investigacion tuvo dos poblaciones siguientes:

(1 La primera poblacion fueron 28 productores de tilapias del distrito de Cajaruro.
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Tabla 1
Productores de Tilapia del distrito de Cajaruro - periodo 2017 — 2022

Zona de produccion N° de productor  N° de alevines

(aprox.)

01 4 500

02 2 000

03 5500

04 5000

Cajaruro 05 1000

06 1 000

07 2000

08 1 000

09 1 000

10 1 000

Paraiso 11 1 000

12 1 000

Diamante Bajo 13 1 500

14 1 000

Naranjos Bajo 15 1 000

El Limoncito 16 1 000

El Vertiente 17 7 000

San Juan 18 1 000

. ) 19 1 000

Diamante Bajo 20 1 000

Santa Isabel 21 4 000

. 22 2 000

Llunchicate 3 1 000

El Tigre 24 1 000

25 1 000

Nuevo Piura 26 1 000

27 1 000

San José Bajo 28 3 000
13 zonas 28 productores 54 500 alevines

Nota: Mostramos los productores de tilapias de Cajaruro distrito.

'] Una segunda poblacion representada por 4 personal profesional y técnico de la

Municipalidad de Cajaruro del area de proyectos productivos.

La muestra es una parte o un subgrupo de la poblacioén que la representa, Hernandez
et al. (2014).

La primera muestra coincide en nimero con la poblacion primera, es decir son los 28
productores de tilapias del distrito. Y la segunda poblacion también coincide en

numero con la segunda muestra de 4 trabajadores.
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2.3

24

El muestreo es probabilistico, cuya definicion es una parte de la poblacion analizada
debido a sus caracteristicas propias sin considerar sus probabilidades de ser elegidas

al azar, segun Herndndez et al. (2014).

Variables de estudio

Cadena de comercializacion: Variable independiente.

Ingresos econdémicos: Variable dependiente.

Métodos, técnicas e instrumento de recoleccion de datos

Métodos:

Deductivo, aplicado en la informacion de la comercializacion de este cultivo a todos
los productores identificados en este distrito, para deducir posibles incidencias sobre
su ingreso econdmico de cada una de estas familias de estos productores.

Es inductivo, al referirse en observar y analizar fendmenos y principales
caracteristicas de la primera variable para realizar deducciones sobre si incide o no
en los ingresos econdmicos

Y es analitico, con la realizacion del andlisis de ingresos econdmicos que dependen

de la comercializacion en tilapias.

Técnicas:

Bernal (2010) considerada a toda fuente primaria, de las que obtenemos informacion
directa o precisa mediante datos, personas, organizaciones, etc. Esta investigacion
eligio a las siguientes: la encuesta aplicada a 28 productores y la entrevista realizada

al personal responsable de los proyectos productivos de esta comuna.

Instrumentos: El cuestionario y la guia entrevista, segun Bernal (2010).
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2.5

Analisis de datos Usada la investigacion descriptiva con el disefio de campo se

recopil6 informacidon de ambas variables de la poblacion muestral elegida, y fue

analizada mediante el calculo estadistico y tabulada con el programa informatico
Microsoft Excel, presentandose tablas dinamicas y graficos estadisticos con su

interpretacion.
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III. RESULTADOS

3.1 Diagnostico de los niveles de produccion comercial de la tilapia en el distrito de

Cajaruro periodo 2017 - 2022

El analisis siguiente se realizo la tabulacion de datos recolectados mediante el formato
cuestionario aplicado entre marzo y junio del 2022, por efectos del confinamiento de la
pandemia no fue posible su aplicacion en fechas anteriores, a la totalidad de productores
formales registrados ante la Municipalidad Distrital de Cajaruro, resultados presentados a

continuacion:

Tabla 2

Ubicacion de su estanque de tilapias

Ubicacion de su estanque Casos Porcentaje
Nuevo Piura 4 14,3%
San José Bajo 3 10,7%

Llunchicate 3 10,7%
El Paraiso 3 10,7%
Puerto Nuevo 2 7,1%
Diamante Bajo 2 7,1%
Coca Enrique 2 7,1%
Santa Isabel 1 3,6%
Naranjos Alto 1 3,6%
Limoncito 1 3,6%
El Vertiente 1 3,6%
La Chunguina 1 3,6%
San Juan 1 3,6%
Naranjos Bajo 1 3,6%
Cajaruro 1 3,6%

Total 28 100,0%

Nota: Se presenta el resumen de los lugares de los estanques de los 28 productores.
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Los 28 productores de tilapia formalmente establecidos y monitoreados por los
especialistas de proyectos productivos de esta municipalidad, tienen sus estanques

ubicados en 15 lugares del distrito.

Tabla 3
Area de estanques de tilapias en m’
Area aproximada de su estanque Casos Porcentaje
150 m? 2 7.1%
200 m? 3 10.7%
250 m? 2 7.1%
300 m? 2 7.1%
350 m? 1 3.6%
400 m? 1 3.6%
500 m? 6 21.4%
600 m? 1 3.6%
650 m? 1 3.6%
750 m? 1 3.6%
800 m? 3 10.7%
1 000 m? 2 7.1%
1200 m? 1 3.6%
1 720 m? 1 3.6%
2 400 m? 1 3.6%
Total 28 100,0%

Nota: Presentamos el resumen de areas aproximadas de sus estanques de los

productores.

Mayormente son estanques pequefios entre 150 m? y 800 m? aproximadamente entre
los 10m x 15m hasta los 20m x 40m, representado por el 82%.
El otro 18% son representados por 5 estanques entre los 1 000 m? y 2 400 m?

aproximadamente entre los 25m x 40m hasta los 60m x 40m.

23



Tabla 4

La produccion de tilapias es su unica fuente de ingresos

Unica produccion que le Casos Porcentaje

genera ingresos

Si 0 0,0%
No 28 100,0%
Total 28 100,0%

Nota: Presentamos resultados de ser o no ser esta su Unica fuente de ingresos.

La totalidad de productores manifest6é dedicarse a otras actividades productivas, es

decir no solo realizan la crianza de tilapias.

Tabla §
Otras actividades productivas realizadas
Otras actividades Casos Porcentaje
Cultivo de café, cacao y ganaderia 11 39,3%
Cultivo de cacao y arroz 8 28,6%
Cultivo de maiz, café y cacao 5 17,9%
Cultivo de maiz y arroz 2 7,1%
Cultivo de arroz 2 7,1%
Total 28 100,0%

Nota: Se presentan las otras actividades de los productores de tilapia.

Se concluye que la produccion de tilapias no es su actividad principal, siendo estas

mayormente los cultivos de café, cacao, arroz, maiz, inclusive la ganaderia.
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Tabla 6

Material predominante de sus estanques

Material de sus estanques Casos Porcentaje
Tierra 28 100,0%
Cemento 0 0,0%
Geo membranas 0 0,0%
Total 28 100,0%

Nota: Presentamos resultados del material en sus estanques.

Todos los estanques son de tierra en sus paredes y fondo.

Tabla 7

Alimentacion mas utilizada en esta produccion de tilapias

Tipo de alimentacion Casos Porcentaje
Alimento balanceado 25 89,3%
Alimento balanceado y frutas 3 10,7%
Total 28 100,0%

Nota: Se presenta el tipo de alimentacion en esta produccion.

Casi un 90% de estos productores usa solo alimento balanceado en la alimentacion

de los peces, solo el 10% usa combinado entre frutas y alimentos balanceados.
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Tabla 8

Enfermedades afectan mas en esta produccion de tilapias

Enfermedades mas comunes Casos Porcentaje
Ninguna 2 7,1%
Virus o salmonelosis 5 17,9%
Necrosis y/o inflamaciones 6 21,4%
Perdidas por las aves 15 53,6%
Total 28 100,0%

Nota: Se presenta las enfermedades méas comunes en las tilapias.

Los productores consideran al ataque de las aves como una enfermedad que afecta a
la produccion de tilapias representa casi un 54% del total. Las enfermedades con las

que tuvieron que lidiar son necrosis, inflamaciones, virus o salmonelosis.

Tabla 9
Numero de cosechas al ario de tilapia para venta tiene en su produccion
Nuamero de cosechas al aiio Casos Porcentaje
1 vez 2 7,1%
2 veces 20 71,4%
3 veces 4 14,3%
4 veces 1 3,6%
Mas de 4 veces 1 3,6%
Total 28 100,0%

Nota: Se presenta el nimero de cosechas realizadas por afo.
Mayormente los productores realizan dos cosechas al afio, pero hay otros que lo

hacen mas de 2 veces al tener separados diversos tamafios de peces dentro de sus

estanques.
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Tabla 10

Kilos de tilapia vendidos en promedio, dependiendo de la modalidad de venta

Nuimero de kilos vendidos Casos Porcentaje
Diariamente 2
Hasta 50 Kg 1 3.6%
mayor a 50 kg y menor a 100 kg 1 3.6%
semanalmente 13
Hasta 50 Kg 2 7.1%
mayor a 50 kg y menor a 100 kg 1 3.6%
mayor a 100 kg y menor a 150 kg 2 7.1%
mayor a 150 kg y menor a 200 kg 5 17.9%
mayor a 200 kg y menor a 250 kg 2 7.1%
mas de 250 kg 1 3.6%
mensualmente 13
Hasta 50 Kg 3 10.7%
mayor a 50 kg y menor a 100 kg 2 7.1%
mayor a 150 kg y menor a 200 kg 2 7.1%
mayor a 200 kg y menor a 250 kg 2 7.1%
mas de 250 kg 4 14.3%
Total 28 100,0%

Nota: Se presenta los kilos en promedio vendidos de acuerdo al tipo de modalidad

de venta.
Los dos productores con mayor area en sus estanques realizas ventas diariamente.

Otros productores realizan la venta semanalmente o mensualmente entre 50 y 250

kilos.
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Tabla 11

Peso promedio de las tilapias vendidas

Peso promedio de las tilapias

vendidas Casos Porcentaje
200 gramos 1 3.6%
250 gramos 17 60.7%
300 a 350 gramos 10 35, 7%
Total 28 T00%

Nota: Se presenta los pesos promedio de las tilapias vendidas.

Generalmente la venta por unidad de tilapia es a los 250 gramos, es decir cuatro de

ellas hacen un kilo, también hay venta de 300 a 350 gramos haciendo tres de ellas un

kilo para venta.

Tabla 12
Precio de venta por kilo de su tilapia vendida
Precio por Kkilo de tilapia Casos Porcentaje
S/ 10,00 2 7,1%
S/ 12,00 11 39,3%
S/ 13,00 3 10,7%
S/ 14,00 11 39,3%
S/ 15,00 1 3,6%
Total 28 100%

Nota: Se presenta los montos recibidos por un kilo de tilapia.

Mayormente el precio pagado en esta zona por un kilo de tilapia entre 3 o 4 unidades

oscila entre S/ 12,00 y S/ 14,00.
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Tabla 13

Clientes usuales de la venta de tilapias

Clientes Casos Porcentaje
Venta directa en Bagua Grande 12 42,9%
Llegan a comprarle directamente 8 28,6%
En puestos del mercado 4 14,3%
A familiares o vecinos 3 10,7%
Venta en restaurante 1 3,6%
Total 28 100%

Nota: Se presenta quienes son sus clientes de las tilapias.

Son 12 productores que realizan la venta directamente en la ciudad de Bagua Grande
recibiendo un precio mayor que las otras modalidades de venta, son 8 que llegan a
comprarles directamente en sus piscigranjas, 4 lo venden en algin puesto del
mercado, 3 lo venden a sus familiares directos y 1 lo venden directamente a un

restaurante de la zona.

Seguidamente, se realizo el calculo de cantidades vendidas y cantidades consumidas,

en el distrito de Cajaruro, presentado a continuacion:

Del total de productores de tilapia desde el afio 2017 al 2019, se tuvieron 17 470 m?
de 4rea de estanques, que representa en promedio 624 m?. Este periodo de 3 afios es
el analizado directamente en los centros de produccion, desde el afio 2020 por

pandemia se tuvo actividad reducida por lo que fue dificil conseguir informacion.
Los calculos realizados de la totalidad de productores ascienden a 186 224 vendidos

por afio, desde el 2017 al 2019, periodo real de produccion, debidamente registrado

por el responsable de esta investigacion.
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Tabla 14
Cantidades vendidas por tipo de venta por cada productor, ario 2017-2019

N° de Areade Venta Kilos Ventaen Kilos Venta en Kilos

Encues- estanque en kilos venta kilos venta al kilos venta al

tado en m? diario al afio semanal afo mensual afio
1 400 40 2 080
2 200 200 10 400
3 500 300 15 600
4 500 200 2400
5 800 42 504
6 500 300 3,600
7 800 60 21 600
8 250 60 720
9 250 50 600
10 150 300 3 600
11 200 60 720
12 150 50 600
13 300 230 2 760
14 200 80 960
15 1 000 250 13 000
16 2400 170 2 040
17 600 45 16 200
18 1720 270 14 040
19 1200 200 10 400
20 500 80 4160
21 500 200 10 400
22 500 600 7200
23 350 200 10 400
24 1 000 180 9360
25 300 40 2 080
26 750 120 6 240
27 650 120 6 240
28 800 160 8320

Total 17 470 105 37800 2360 122 720 2142 25 704

Nota: Se presenta datos del tipo de venta y cantidades vendidas de todos los productores.

Respecto a sus ventas, so6lo 2 productores realizan la venta diariamente de 105 kilos
y por 360 dias al afio, se tienen 37 800 kilos vendidos.

Son 14 productores que tienen ventas semanalmente de 2 360 kilos y por 52 semanas
al ano, se tienen 122 720 kilos vendidos.

Y son 12 productores que tienen ventas mensualmente de 2 142 kilos y por 12 meses

al afo, se tienen 25 704 kilos vendidos.
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Tabla 15

Cdlculo de la produccion de tilapia por afio, ejecutado y proyectado

Total de Total
Auto Mortalidad
Ao ventas de produccion en
consumo 5% 2%

Kilos al ano Kilos al ano
2017 148 979,20 7 448,96 2 979,58 159 407,74
2018 167 601,60 8 380,08 3352,03 179 333,71
2019 186 224,00 9311,20 3 724,48 199 259,68
2020 18 622,40 931,12 372,45 19 925,97
2021 204 846,40 10 242,32 4 096,93 219 185,65
2022 223 468,80 11 173,44 4 469,38 239111,62

Total 949 742,40 47 487,12 1,994,85 1016 224,37

Nota: Se presenta los calculos de la produccion aproximada de la totalidad de

productores.

Para esta tabla, fue preparada con informacion de campo, obtenida ademas en la
municipalidad, respecto a la produccion ejecutada en los afios 2017 al 2019. Al
periodo 2020 al tenerse paralizacion por efectos de la pandemia no se tuvo datos, por
lo cual la investigacion realiz6 un calculo aproximado, del 10% del afio anterior. Los
afios siguientes 2021 y 2002 se realizaron proyecciones de produccion, debidamente

corroborados con los técnicos de la municipalidad.

Los trabajadores de proyectos productivos de esta municipalidad, manifiestan que el
incremento de la produccion desde el afio 2017 hasta el afio 2022 fue del 10% en
promedio, una mortalidad minima del 2% apoyados con sus asistencias técnicas y

constante monitoreo, y del 5% destinados a su autoconsumo del productor.

La totalidad de productores de tilapias hicieron una produccioén de 1 millon 16 mil

kilos en los seis afios de analisis.
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3.2 Cuantificacion del incremento de fuentes de empleo generada por produccion

comercial de tilapias de productores del distrito de Cajaruro, periodo 2017 - 2022

Informacion recogida al profesional y técnicos especialistas de proyectos productivos
de esta municipalidad, mediante el trabajo de campo realizado por el investigador, tenemos

los resultados siguientes:

Tabla 16

Calculo de ingresos de los productores de tilapia

N°de Areade Ventade Preciode  Total de In ;I:;:;l (:: ., Modalidad
Encues- estanque Kkilos al venta por Ingresos por Eresos, SEgUN ¢ venta del
tado en m? afo kilo venta al afo mOd::ldtZd de productor

1 400 2080 S/10 S/ 20 800 S/ 400  Semanal
2 200 10400 S/ 15 S/ 156 000 S/3000  Semanal
3 500 15600 S/ 14 S/ 218 400 S/4200  Semanal
4 500 2400 S/ 12 S/ 28 800 S/2400 Mensual
5 800 504 S/ 14 S/ 7056 S/ 588  Mensual
6 500 3600 S/14 S/50 400 S/4200 Mensual
7 800 21600 S/ 14 S/ 302 400 S/ 840 Diario
8 250 720 S/ 10 S/ 7200 S/ 600  Mensual
9 250 600 S/12 S/ 7200 S/600  Mensual
10 150 3600 S/12 S/ 43 200 S/3600 Mensual
11 200 720 S/ 12 S/ 8 640 S/720  Mensual
12 150 600 S/12 S/ 7200 S/ 600  Mensual
13 300 2760 S/ 12 S/33120 S/2760  Mensual
14 200 960 S/ 12 S/ 11 520 S/960  Mensual
15 1 000 13000 S/12 S/ 156 000 S/3000  Semanal
16 2 400 2040 S/ 14 S/ 28 560 S/2380  Mensual
17 600 16200 S/ 14 S/ 226 800 S/ 630 Diario
18 1 720 14040 S/12 S/ 168 480 S/3240  Semanal
19 1 200 10400 S/ 14 S/ 145600 S/2,800  Semanal
20 500 4160 S/ 13 S/ 54 080 S/1040  Semanal
21 500 10400 S/ 14 S/ 145 600 S/2800  Semanal
22 500 7200 S/ 14 S/ 100 800 S/ 8400  Mensual
23 350 10400 S/ 14 S/ 145 600 S/2800  Semanal
24 1 000 9360 S/13 S/ 121 680 S/2340  Semanal
25 300 2080 S/12 S/ 24 960 S/ 480  Semanal
26 750 6240 S/ 14 S/ 87 360 S/1680  Semanal
27 650 6240 S/ 12 S/ 74 880 S/ 1440  Semanal
28 800 8320 S/13 S/ 108160 S/2080  Semanal

Total 17470 186 224 S/ 2 490,496

Nota: Presentamos el analisis de ingresos por ventas de la totalidad de productores.
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De las 186,224 por kilos vendidos en promedio, se tienen ingresos por venta de la

totalidad de productores de alrededor a los dos millones y medio de soles.

El calculo para el periodo de estudio se presenta a continuacion:

Tabla 17

Calculo de ingresos por venta de tilapia por aiio

Total de Precio promedio Total de Ingresos

Afio ventas de de venta por por venta al afio
kilos al afio kilo

2017 148 979,20 S/ 12,9 S/ 1921 831,68
2018 167 601,60 S/ 13,0 S/2 178 820,80
2019 186 224,00 S/ 13,4 S/2 490 496,00
2020 18 622,40 S/5,0 S/ 93 112,00

2021 204 846,40 S/ 12,0 S/ 2458 156,80
2022 223 468,80 S/ 12,0 S/2 681 625,60
Total 949 742,40 S/ 11 824 042,88

Nota: Presentamos célculos de ingresos por ventas aproximadas de la totalidad de

productores en el periodo de estudio.

El afio 2017 se tuvieron ingresos aproximados por venta de tilapias de la totalidad de
productores de S/ 1 921 832, para el siguiente afio ascendio a S/ 2 178 821, al afio
2019 fue de S/ 2 490 496, el 2020 por efectos de la pandemia descendi6 la produccion
y por ende las ventas hasta el 10% teniendo ingresos minimos de S/ 93 112.00 al
precio de S/ 5,00 por kilo, luego el ano 2021 se recuperd la produccion y ventas
alcanzando los S/ 2 458 156,80 y al afio 2022 el valor de S/ 2 681 625,60, estos dos
ultimos afos se mantuvo el precio por kilo de tilapia a S/ 12,00 totalizando ventas

aproximadas de S/ 11 824 042,88 en los 6 afos de estudio.
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Tabla 18

Cdlculo de egresos por la produccion de tilapia por aiio (Expresado en soles)

Compra de Mano de Gastos
Alimentacion Alimentacion

alevines y obra no generales y Total de

Afio inicio engorde
siembra calificada de ventas egresos en S/
40% 20%
10% 8% 10%

2017 192 183,17 768 732,67 384 366,34 153 746,53 192 183,17 1691211,88
2018 217 882,08 871 528,32 435764,16 174 305,66 217 882,08 1917 362,30
2019 249 049,60 996 198,40 498 099,20 199 239,68 249 049,60 2 191 636,48
2020 9311,20 37 244,80 18 622,40 7 448,96 9311,20 81 938,56
2021 245 815,68 983 262,72 491 631,36 196 652,54 245 815,68 2163 177,98
2022 268 162,56 1072 650,24 536 325,12 214 530,05 268 162,56 2 359 830,53
Total 1182 404,29 4729617,15 2364 808,58 945923,43 1182404,29 10405157,73

Nota: Presentamos célculos de egresos aproximados de esta produccion.

Realizadas las consultas y corroborada en los productores, la alimentacion de los
peces asciende en promedio al 60% entre la etapa de inicio y engorde; la compra de
alevines y la siembra representa un 10% ya que son traidos desde la ciudad de
Tarapoto u otras ciudades de la regiéon San Martin; la mano de obra representa hasta
el 8% por cuanto son ellos mismos o sus familiares quienes realizan las labores
propias de esta actividad y al dedicarse también a otras labores dentro de sus terrenos
como los cultivos agricolas y la ganaderia; finalmente los gastos generales y de
ventas son en promedio del 10%. En total son aproximadamente sus costos ascienden
al 88% del total de ingresos al tener constituidos su actividad desde hace algun
tiempo atras, asi como la asistencia técnica y asesoramiento en todo momento del

personal técnico de proyectos productivos de esta comuna.
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Finalmente, presentamos el numero de empleos generados por esta produccion

comercial de tilapia de todos estos productores, siguientes:

De la informacion de las encuestas, se tiene:

Tabla 19

Numero de personas trabajan con Ud. en esta actividad

Personas que trabajan en

esta actividad Cantidad o
Ninguna 1 3,6%
1 persona 23 82,1%
2 personas 4 14,3%
Subtotal 28 100,0%
Monto mensual que paga por este trabajo

S/0,00 19 67,9%
S/100,00 0 0,0%
S/200,00 3 10,7%
S/300,00 2 7,1%
Mayor a S/ 300,00 4 14,3%
Subtotal 28 100,0%

Nota: Se presentan datos de numero de personas y montos que les pagan.

Mayormente son los propios productores los duefios de esta produccion, y 19 de los
28 de ellos, no se paga algin monto por su labor como tal; 4 productores contratan hasta 2

personas para estas labores. Y son 9 productores quienes pagan en promedio S/ 200,00 al

mes por esta labor.

Es asi, que se calcul6d con estos datos, las fuentes de empleos directos e indirectos

por esta actividad comercial de la produccion de tilapias, teniendo lo siguiente:
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Tabla 20

Cdlculo de las fuentes de empleo por esta actividad

Pago por Pago promedio Monto total por Generacion de Monto total por
. Empleos Empleo Empleos .

Aiio . empleo . por empleado pago empleados . .. ingresos por empleo pago empleados
propios . directo . ~ indirectos > . . ~

propio al mes directos al aiio indirectos al mes directos al aiio
2017 19 S/ 0,00 7 S/200,00 S/ 16 800,00 32 S/50,00 S/ 19 200,00
2018 19 S/ 0,00 8 S/ 200,00 S/ 19 200,00 36 S/ 50,00 S/ 21 600,00
2019 19 S/ 0,00 9 S/200,00 S/ 21 600,00 40 S/50,00 S/ 24 000,00
2020 19 S/ 0,00 1 S/ 200,00 S/2 400,00 10 S/ 50,00 S/ 6 000,00
2021 19 S/ 0,00 10 S/200,00 S/ 24 000,00 44 S/50,00 S/26 400,00
2022 19 S/ 0,00 11 S/ 200,00 S/ 26 400,00 48 S/ 50,00 S/ 28 800,00
Total 46 S/ 110 400,00 210 S/ 126 000,00

Nota: Se presentan los calculos de las fuentes de empleos directa e indirecta.

Fuente: Area de proyectos productivos de la Municipalidad Distrital de Cajaruro.

De los 28 productores de tilapias existentes, son ellos mismos quienes realizan las labores de siembra, alimentacion, limpieza, produccion

y comercializacidn, quienes no se pagan algun monto por su labor como tal.
Los 9 productores que contratan a otras personas para labores especificas pagandoles en promedio S/ 200,00 al mes, siendo estos empleos
calculados al ano 2017 de 7 personas, sumandose una persona cada afio, llegando a 11 personas al afio 2022, al afio 2020 por efectos de

la pandemia se paraliz6 casi en su totalidad esta produccion, llegando s6lo a contratar una persona.

Totalizando 46 empleos directos en los 6 afios de andlisis.
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Los valores por pago de empleos directos ascienden a S/ 16 800,00 al afio 2017, de
S/ 19 200,00 al 2018, de S/ 21 600,00 al 2019, siendo minima el 2020 de S/ 2 400,00,
mejorando el afio 2021 con S/ 24 000,00 y el 2022 con S/ 26 400,00. Haciendo un total de
S/ 110 400,00 en los 6 afios de analisis.

Los empleos generados de manera indirecta son aquellos que realizan labores de
comercializacion en bodegas o mercados de la zona, o también aquellos que los venden en
platos a base de este pescado; se calcularon como sigue:

[] De 32 empleos indirectos al afio 2017, de 36 al 2018, de 40 al 2019, siendo
minima de 10 empleos el afio 2020, mejorando el afio 2021 con 44 y el 2022
con 48. Totalizando la generacion de hasta 210 empleos indirectos por esta

actividad comercial.
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3.3  Establecimiento de la incidencia de la cadena de comercializacion de tilapias

sobre los ingresos economicos de la poblacion distrital de Cajaruro, periodo 2017-2022

A continuacién, se presenta el balance de ingresos por la venta de la produccion

comercial de tilapia y los egresos por esa produccion, calculados por el equipo investigador:

Tabla 21

Balance ingresos y egresos por produccion de tilapia por ano (Expresado en soles)

Total de Ingresos Total de Balance
Aio por venta al aiio egresos por ingresos y
en S/ afio en S/ egresos en S/

2017 1921 831,68 1691211,88 230 619,80
2018 2178 820,80 1917 362,30 261 458,50
2019 2490 496,00 2191 636,48 298 859,52
2020 93 112,00 81 938,56 11 173,44

2021 2458 156,80 2163 177,98 294 978,82
2022 2 681 625,60 2359 830,53 321 795,07
Total 11 824 042,88 10 405 157,73 1 418 885,15

Nota: Presentamos el balance de ingresos y egresos.

En los 6 afios del periodo estudiado, se generaron aproximadamente S/ 1 418 885,15
entre los 28 productores de este distrito, habiéndoles generados en promedio S/ 50 674,47

en este periodo lo que representd S/ 4 222,87 al mes de ganancias por cada productor.

Entonces uno de los impactos por esta actividad productiva en los 28 productores de
tilapias del distrito de Cajaruro es demostrar la rentabilidad de esta produccion, son S/ 4 223
mensuales como ingresos econdémicos para cada una de las familias dedicadas a la
produccion y venta de tilapia bajo el sistema semi intensivo con una densidad media de un
pez por dos metros cuadrados de area en estanques de tierra y alimentacion mixta, entre

alimento balanceado y frutas de la zona.
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Otro de los impactos, es el entorno alimenticio ya que el 5% de la produccién es
destinada para su autoconsumo, es decir 47 487,12 kilos en los seis afios de estudio, con una
media de 7 914,52 kg. al afio entre la totalidad de productores y sus familias. Este impacto
contribuye a incrementar la proteina animal en la dieta del poblador de Cajaruro con la

mejora en sus niveles de vida.

Finalmente, otro impacto es social al fijar una actividad productiva piscicola al
dedicarse a producir y vender tilapias por kilos lo que contribuye en disminuir la migracion

del campo a la ciudad, 6sea de zonas rurales hacia Bagua Grande.

A su vez, las fuentes de empleo directo en los 6 afos analizados fueron calculados
aproximadamente en S/ 110 400,00 y los empleos indirectos en S/ 378 000,00, totalizando
en S/ 488 400,00 como generacion de ingresos por fuentes de empleo por esta actividad
comercial de la produccion y comercializacion de tilapias a los productores del distrito de

Cajaruro.

39



IV. DISCUSION

Daza (2022), referido al cultivo de tilapia y la manera como incidid en los ingresos
familiares de zonas rurales del Canton Puebloviejo en la provincia de Los Rios en Ecuador,
en la minoria de productores artesanales generd cierto incremento en sus ingresos
econdmicos no siendo rentable en la gran mayoria por factores tipo carencia de apoyo del
gobierno para mejorar la comercializacion de esta actividad. Con la presente investigacion
identificé solo a 28 productores en todo el distrito de Cajaruro perteneciente a la region
Amazonas, quienes vendieron 2 360 kilos a la semana en el ano 2019, esta actividad atn es
incipiente no teniendo atn miras a la exportacion como lo es en otras regiones selvaticas,
pero si generd impacto econdmico a los 28 productores y sus familias con la produccién
comercial de tilapias dentro de los afios 2017 al 2022.

Para Ibarra (2019), sobre produccion, comercializacion y rentabilidad de cultivar
tilapia roja en el Canton Mocache, recinto Santa Rita en Ecuador, concluyd ser rentable este
producto, pero como alternativa para la generacion de ingresos adicionales a los agricultores
de esta zona. Esta investigacion incide en ser el gobierno local de Cajaruro a través de su
personal técnico y profesional del drea de proyectos productivos quienes realizan el
monitoreo constante con asistencias técnicas in situ para una mejor produccién de tilapias,
siendo esta dependencia aliados de los productores, quienes fueron debidamente
identificados que no so6lo se dedican a esta actividad, sino a la agricultura mayormente a la
siembra de arroz, café o cacao.

Jeronimo, Rodriguez y Banda (2018), de su articulo cientifico sobre Producciéon y
comercializacion de la mojarra tilapia en la rancheria Tabasquillo del municipio de Tabasco,
México, solo el 7% de sus habitantes conocen y se dedican a esta actividad con algin grado
de experiencia anterior en pozas sin habilitar ni condicidn técnica para una mejor produccion.
De los resultados de esta investigacion indicaron a la totalidad de productores tener en sus
estanques o pozas con material de tierra y el 89% les proporciona alimento balanceado,
respecto a la experiencia anterior en producir y comercializar tilapias, la totalidad desconocia
esta labor.

Padilla (2020), sobre producir y comercializar tilapia en los mercados de Tarapoto y
San José de Sisa, en Perti, de su evaluaciéon econdémica obtuvo resultados positivos
concluyendo ser rentable y sostenible la misma en el periodo analizado. Esta investigacion

coincide con ser rentable esta actividad en zonas calurosas de la selva peruana, obteniendo
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indicadores también positivos en cuanto al balance de ingresos y egresos de la totalidad de
productores analizados.

Y Benavides (2018), en cuanto a los problemas de comercializacion en la actividad
pesquera artesanal y su impacto en el desarrollo del sector pesquero, sobre todo en el
mercado de pescado fresco al ser un proceso complejo y al gran nimero de intermediarios.
Para esta investigacion de los productores de tilapia del distrito de Cajaruro las ventas las
realizan directamente en la ciudad de Bagua Grande, o a algunos productores llegan los
propios consumidores e intermediarios a realizar la compra directamente en su propiedad,

ello coincide con este autor de recibir de manera directa la venta para tener capital.
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V. CONCLUSIONES

Respecto a la hipotesis: La cadena de comercializacion de tilapias si tiene incidencia
significativa sobre los ingresos econdémicos en los productores de tilapia del distrito de
Cajaruro, provincia de Utcubamba, departamento Amazonas del periodo 2017-2022, esta
fue corroborada con los resultados de esta investigacion. De esta manera, se determina existir
incidencia positiva en la comercializacion de tilapias sobre el ingreso econdmico de estos

productores de este distrito.

Del diagnostico del nivel de produccion comercial de tilapias en este distrito,
tenemos: 28 productores de tilapia formalmente establecidos y monitoreados por el area de
proyectos productivos de esta comuna de Cajaruro, tienen sus estanques ubicados en 15
lugares del distrito; mayormente son estanques pequefios entre 150 m? y 800 m?
aproximadamente entre los 10m x 15m hasta los 20m x 40m, representado por el 82%; la
totalidad de productores manifestd dedicarse a otras actividades productivas tipo cultivos de
café, cacao, arroz, maiz, inclusive la ganaderia, es decir no s6lo realizan la crianza de tilapias;
la mayoria realizan dos cosechas al afio, pero hay otros que lo hacen mas de 2 veces al tener
separados diversos tamafios de peces dentro de sus estanques; los dos productores con mayor
area en sus estanques realizas ventas diariamente, otros productores realizan la venta
semanalmente o mensualmente entre 50 y 250 kilos; generalmente la venta por unidad de
tilapia es a los 250 gramos, es decir cuatro de ellas hacen un kilo, también hay venta de 300
a 350 gramos haciendo tres de ellas un kilo para venta; el precio pagado en esta zona por un
kilo de tilapia entre 3 o 4 unidades oscila entre S/ 12,00 y S/ 14,00; son 12 productores que
realizan la venta directamente en la ciudad de Bagua Grande recibiendo un precio mayor que

los 11 productores que venden en su lugar de produccion.

Cuantificando el incremento de las fuentes de empleos generadas por esta produccion
comercial de tilapias de los productores: Las ventas totales en los 6 afios de estudio fueron
S/ 11 824 042,88 y sus egresos ascendieron a S/ 10 405 157,73, teniendo un saldo favorable
de S/ 1418 885,15. La totalidad de empleos directos por esta actividad ascienden a 46 cuyo
pago en promedio es de S/ 200,00 al mes, totalizando aproximadamente S/ 110 400,00; los

empleos indirectos fueron 210 totalizando unos S/ 378 000,00 con unos S/ 150,00 mensuales.
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Y estableciendo de qué forma la cadena de comercializacion de tilapia incide sobre
los ingresos econdmicos de la poblacion de este distrito de Cajaruro: En los seis afos de
estudio, se generaron aproximadamente S/ 1 418 885,15 entre los 28 productores de este
distrito, habiéndoles generados en promedio S/ 50 674,47 en este periodo lo que representd
S/ 4 222,87 al mes de ganancias por cada productor. A su vez, las fuentes de empleo directo
en los 6 afios analizados fueron calculados aproximadamente en S/ 110 400,00 y los empleos
indirectos en S/ 378 000,00, totalizando en S/ 488 400,00 como generacion de ingresos por
fuentes de empleo por esta actividad comercial de la produccién y comercializacion de

tilapias a los productores del distrito de Cajaruro.
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VI. RECOMENDACIONES

A las oficinas de proyectos productivos de las municipalidades distritales y la
municipalidad provincial del ambito de Utcubamba, recomendarles realizar mayor presencia
ante otras zonas productoras de peces tropicales generando mayor bienestar € impacto socio

econdmico en su poblacion.

A la Municipalidad Distrital de Cajaruro, realizar mayor analisis frente al incremento
de costos de los alimentos balanceados recurrentes en esta actividad, mediante la posible
propuesta de generar sus propios alimentos con productos de la zona como maiz, arroz,

frutales, entre otros.
A la plana estudiantil de la Universidad Nacional Toribio Rodriguez de Mendoza de

Amazonas — Filial Utcubamba, que esta investigacion oriente en posibles temas

relacionados.
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VIII. ANEXOS

Anexo 1: Encuesta a productores de tilapia — Distrito Cajaruro

A. INFORMACION GENERAL
Ubicacion de SU ESTaNqUE: .......ueineiientt et e et e e e et e et e e et e e ae e aeeeaeennenns

Area aproximada de su estanque en metros cuadrados: ...........c.oiiiiiiiii i

B.  INFORMACION SOCIOECONOMICA

1. (La produccion de tilapias es su tnica fuente de ingresos?

Si( ) No( ):¢Quéotraactividad realiza? .............ccoiiiiiiiiiiiiiii e,
2. (Cuantas personas trabajan con Ud. en esta actividad?

Ninguna ( ) lpersona ( ) 2personas ( ) 3personas ( ) mas3 personas ( )
(Cuanto es el monto mensual que les paga por este trabajo? .............cooeiiiiiiiiiiiiiiiiinn
3. (Cuadl es el material predominante de sus estanques?

Tierra () cemento ( ) geomembrana ( ) mixto ( ) otros ( )........

4. (Cudl es la alimentacién que mas usa en esta produccion de tilapias? ..................
5 (Cuales enfermedades afectan mas en esta produccion de tilapias? .....................
6. ([ Cuantas veces cosechas al afio de tilapia para venta tiene en su produccion?

lvez () 2veces () 3veces () 4veces () masde4 veces ()

7. (Cuantos kilos vende en promedio? Dependiendo de la modalidad de venta
mayoritariamente

Diariamente: .............ccooviiiiiiiiinn... semanalmente: ..............oooviiiiiiiiiiiinin
quincenalmente: ...............c.oeviiiinnn... mensualmente: ............cooiiiiiiiiiiii
8. (Cuales es el peso promedio de las tilapias vendidas? ...............ccooiiiiiiiiiininn..o

9. (Cuantas tilapias en unidades pesan un kilo, en promedio? ............................e.
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10. (A quién vende usualmente sus tilapias?
Llegan a comprarle () venta a restaurantes ()
venta directa en Bagua Grande () en puestos del mercado ()

11.  (Cual es el medio de transporte que utiliza frecuentemente para esta
COMETCIAlIZACIONT ... ettt e

12.  (Qué factor le es mas importante al momento de vender estas tilapias? Marcar una
sola respuesta

Mayor precio ( )  experiencia en el mercado () sobre producciéon ()
calidad de su tilapia ( )  confianza de su produccion ( )  ventaal contado ( )

13. (Cual considera es el mayor costo de produccion en sus tilapias? .......................

15.  (Los ingresos econdmicos en SOLES le permite solventar sus gastos basicos
familiares?

ST( ) NO( ) gPOrqUENOT? .oei i e

16. (Cual considera es el problema en esta actividad que realiza? ...........................
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Anexo 2: Vistas fotografias en estanques de los productores encuestados
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