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RESUMEN

Este trabajo de investigacion tuvo como principal objetivo determinar el nivel de
emprendimiento de la mujer en Hipermercados Requejo de la ciudad de Chachapoyas,
2023. Se emple6 una metodologia descriptiva basica, con un disefio no experimental, para
la obtencion de informacion, se aplico un cuestionario de 22 preguntas a 47 mujeres que
se tomd como poblacion muestral, las mismas que cuentan con su emprendimiento o
espacio de ventas funcionando en Hipermercados Requejo de dicha ciudad, los resultados
encontrados fueron que: el 89% de las mujeres encuestadas tiene un nivel medio de
emprendimiento y que el 11% tienen un nivel bajo, ademas el 57% opina que el factor
determinante del emprendimiento es el personal, el 38% menciona que es el econdmico
y solo el 5% afirma que es el factor familiar. Llegando a la conclusién que la principal
motivacion personal para emprender de dichas mujeres es lograr su independencia
econdmica y mejorar su calidad de vida y finalmente que el nivel medio y bajo de
emprendimiento se debe a la falta de asesoria y asistencia a cursos formativos de

emprendimiento.

Palabras clave: Asesoria, emprendimiento de la mujer, factor determinante, nivel.
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ABSTRACT

The main objective of this research was to determine the level of women's
entrepreneurship in Hipermercados Requejo in the city of Chachapoyas, 2023. A basic
descriptive methodology was used, with a non-experimental design, to obtain
information, a questionnaire of 22 questions was applied to 47 women who were taken as
the sample population, the same that have their enterprise or sales space operating in
Hipermercados Requejo of that city, the results found were that: 89% of the women
surveyed have a medium level of entrepreneurship and 11% have a low level, in addition
57% believe that the determining factor of entrepreneurship is personal, 38% mentioned
that it is economic and only 5% said that it is the family factor. The conclusion is that the
main personal motivation for entrepreneurship of these women is to achieve economic
independence and improve their quality of life, and finally that the medium and low level
of entrepreneurship is due to the lack of counseling and attendance at entrepreneurship

training courses.

Keywords: Counseling, women's entrepreneurship, determinant factor, level.
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I. INTRODUCCION

El emprendimiento femenino hace referencia a una de las tantas formas en que las mujeres
logran alcanzar el empoderamiento econdmico a través del aprovechamiento de
oportunidades que sirven para el nacimiento de nuevas organizaciones, dichas mujeres
deciden optar por esta opcion impulsadas por diversos factores, ya sea porque se les
presento la oportunidad y decidieron aprovecharla, o en otros casos, porque fue la Unica
opcion viable para mejorar su calidad de vida (Alvarado et al., 2021).

En tal sentido, actualmente muchas mujeres alrededor del mundo buscan emprender de
una u otra forma, tal como menciona el Global Entrepreneurship Monitor (2023),
América Latina es la region con mayor incidencia de emprendimientos femeninos, asi
mismo menciona que el pais con mayor porcentaje de mujeres emprendedoras con edades
entre los 18 y 64 afios es Guatemala con un 28,2% seguido por Colombia con un 26,1%
y Chile con 25,20%. A nivel nacional el emprendimiento femenino tiene una notable
presencia del 42,9%, es decir del total de emprendedores, 1,3 millones de micro y
pequefias empresas pertenecen a mujeres, ya sea porque empezaron desde cero o en
reducidos casos las adquirieron estando ya en funcionamiento (Encuesta Nacional de
Hogares, 2022).

Dicha situacion, también se refleja en la region Amazonas donde, segun el (INEI, 2018),
del total de emprendimientos que se encuentran funcionando, el 54, 2% es conducido por
mujeres, es decir, mas de la mitad de ellos nacieron y son dirigidos exclusivamente por
mujeres que impulsadas por diversos factores o motivos decidieron embarcarse en esta
gran aventura y responsabilidad que significa emprender, ademas de todos los riesgos y
obstaculos que se presentan a lo largo del camino a recorrer.

De acuerdo con Bygrave et al. (2021), los factores que influyen o conllevan al
emprendimiento en general suelen ser muchos, sin embargo en su libro
“Entrepreneurship” los define o agrupa en 5, los cuales los denomina como factores:
personales, que basicamente estan enfocados en la iniciativa y en las causas que impulsan
esta decision; familiares, especificamente trata de explicar las razones del entorno
familiar que determinan o influyen en la decision de emprender; sociales, contempla las
habilidades sociales y de liderazgo que impulsan a las mujeres a incluirse en el mercado;
economicos, que va ligado a la forma o manera de conseguir financiamiento para realizar
sus proyectos y finamente redes de apoyo, que se enfoca en la asesoria que es necesaria

para desarrollarse en cualquier ambito.
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En ese contexto, se desarrollaron y se siguen desarrollando muchas investigaciones sobre
el emprendimiento femenino en distintos lugares del mundo, los cuales buscan dar a
conocer la realidad de los emprendimientos, ademéas de cuales son los factores que
determinan o conllevan a las mujeres a tomar la decision de inmiscuirse en el sector
empresarial, lo que demuestran tales investigaciones es que la mayoria de las mujeres
emprendedoras lo hacen por necesidad, buscando solventar sus gastos del hogar, a pesar
de todas las limitantes que pueden encontrar en su camino como el apoyo de su familia,
la escasez de capital para empezar y en muchos otros casos también las limitaciones
gubernamentales; sin embargo, son los emprendimientos femeninos los que contribuyen
de manera muy importante a la economia de un pais (Camara de Comercio de Lima,
2019).

En Colombia, Pérez et al. (2023), realiz6 una investigacion con el fin principal de
identificar y describir todos los factores que de cierta manera determinan o influyen en el
emprendimiento femenino en la regién de Sucre — Colombia, en la cual encontré que
tanto los factores externos (apoyo gubernamental y apoyo financiero) asi como los
internos (apoyo familiar y apoyo educacional) tienen un grado de influencia medio en la
intencion emprendedora de las mujeres de la region, recalcando principalmente la
importancia de considerar dichos factores y ademas las situaciones que podrian afectar y
condicionar de cierta manera la ejecucion o puesta en marcha de los emprendimientos
femeninos en dicha regién.

En cambio, Gonzalez (2020), en su investigacion de pregrado realizada en Ecuador,
contemplé como objetivo general analizar la situacién actual de la insercion de la mujer
rural del Canton Puerto Lopez en el emprendimiento y su participacion socioeconémica
sostenible en dicha actividad productiva, aplicé una encuesta y entrevista a 357 mujeres
que residen en dicho Cantdn, finalmente concluyd; que dado el bajo porcentaje de mujeres
con estudios superiores la mayoria de ellas desconoce de algun programa de
emprendimiento que se haya realizado en su lugar de residencia, ademas que se determina
que existe un porcentaje alto de escasez de insercion de las mujeres rurales en los
emprendimientos y no realizan actividades productivas, pero también se identifica varios
factores limitantes para dicha insercion, tales como: la falta de tiempo, responsabilidad
familiar y pocas oportunidades por parte del estado.

En nuestro pais, una de las investigaciones mas importantes en relacion con el
emprendimiento femenino la realiz6 Saucedo (2020), dicha investigacion tenia como fin

encontrar el nivel de emprendimiento de las mujeres de Trujillo, para la obtencion de
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resultados, aplicé una encuesta a 117 mujeres que ya tienen su emprendimiento
funcionando, afirmando que la mayoria de ellas tiene un nivel medio de emprendimiento
y muy pocas tenian un nivel bajo, finalmente concluyendo que el alto porcentaje de
mujeres con nivel de emprendimiento medio se debe a que ellas se capacitan
constantemente en temas a fines para poder desarrollar de manera positiva sus actividades
emprendedoras, haciendo énfasis en la importancia de la capacitacion y asesoria para la
obtencion de resultados mas rapidos y positivos.

Finalmente, Meza (2022), también realizé un estudio importante en nuestro pais, al cual
titulé como, “Desarrollo del emprendimiento femenino, Lima Norte, 20227, el principal
objetivo que considerd en dicha investigacion fue determinar si existia alguna relacion
presente entre el emprendimiento de la mujer y algunas de las dimensiones como:
educacion, ingresos y fracaso, para lo cual aplicd a 30 mujeres emprendedoras una
encuesta, en donde obtuvo como resultado que méas de la mitad de ellas se encuentran en
nivel 6ptimo y solo un pequefio porcentaje (2,08%) tiene un nivel deficiente, esto porque
la educacién segin la mayoria de las encuestadas estd en un alto nivel, lo que ha
contribuido de manera positiva con el emprendimiento, concluyendo finalmente que; si
hay relacion positiva entre el emprendimiento y sus dimensiones, ademas que la principal
motivacion para emprender es obtener ingresos para su hogar.

De acuerdo a las investigaciones que se han realizado tanto a nivel internacional como
nacional y a los datos presentados donde se observa que el porcentaje de mujeres
emprendedoras en Amazonas es mucho mayor con relacion a los varones, fue necesario
realizar este estudio, en el cual, el objetivo general estuvo enfocado en determinar el nivel
de emprendimiento de la mujer en Hipermercados Requejo de la ciudad de Chachapoyas,
2023.

Dicho Hipermercado se encuentra ubicado en el Jiron Ortiz Arrieta N° 372, a media
cuadra del mercado municipal, en la ciudad de Chachapoyas, region Amazonas; las
actividades a las que se dedica son principalmente actividades inmobiliarias realizadas
con bienes propios o arrendados, es decir, los propietarios alquilan puestos o espacios
dentro de su establecimiento para que los emprendedores (mujeres y varones) puedan
vender diversos productos, dentro de los cuales se observan frutas, verduras, ropa,
zapatos, artesanias entre otros, existe un total de 85 puestos los cuales estan divididos en
las diferentes secciones.

Teniendo la informacidn detallada de las actividades a las que se dedica la empresa donde

se va a llevar a cabo la investigacion, se establecio los objetivos especificos del estudio,
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los cuales estan enfocados en identificar los factores determinante del emprendimiento
femenino y asi mismo también describir cada uno de los factores que de cierta manera
condicionan o propician el emprendimiento de dichas mujeres, cabe mencionar que se
tomo6 como referencia los 5 factores que se mencionaron anteriormente.

Para llevar a cabo la investigacion se emple6 una metodologia descriptiva basica, con un
disefio no experimental, dado que solo se observo el desarrollo del emprendimiento de la
mujer sin realizar ninguna manipulacién en su contexto, para la obtencién de los
resultados necesarios, se aplicd un cuestionario de 22 preguntas con una escala de
medicién de Likert a 47 mujeres, las mismas que fueron tomadas como muestra para el
desarrollo del estudio.

Después del analisis de los resultados obtenidos, se observa que la gran mayoria de estas
mujeres emprendedoras tienen un nivel medio de emprendimiento, reflejando el
conocimiento que tienen sobre algunos temas como por ejemplo finanzas personales,
financiamiento externo y el apoyo de su entorno familiar; sim embargo hay que tener en
cuenta el 11% de mujeres que tienen un nivel bajo, evidenciando las deficiencias que
existen en los conocimientos de las emprendedoras sobre diversos aspectos como:
educacion empresarial y asesoria.

En conclusion, la importancia de la investigacion sobre el emprendimiento femenino
radica en que los resultados presentados puede servir como base y antecedente para que
se implementen politicas publicas en la ciudad de Chachapoyas y la region Amazonas en
general, donde se busque fortalecer las habilidades emprendedoras y ademas se facilite el
lanzamiento y supervivencia de los emprendimientos dirigidos por mujeres, fomentando

asi la igualdad de oportunidades.
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II. MATERIAL Y METODOS
2.1. Metodologia

Enfoque de la investigacion

El enfoque que tuvo la investigacion fue cuantitativo, porque a traves del uso de
la estadistica se determind y establecié el nivel de emprendimiento y también se
identifico los factores determinantes presentes en todas las mujeres
emprendedoras de Hipermercados Requejo ubicado en la ciudad de

Chachapoyas, recopilando datos para facilitar dicho proceso (Sampieri, 2014).
Tipo de investigacion

El tipo de investigacion fue basica, porque a través del desarrollo de la misma se
buscé ampliar el conocimiento sobre un problema o fendmeno en especifico
(Sampieri, 2014).

En tal caso, se buscé conocer sobre el nivel de emprendimiento que actualmente
presenta la mujer en Hipermercados Requejo, ademas se identificd cuéles fueron
los factores que de cierta forma determinaron o afectaron directamente al

emprendimiento femenino.
Alcance de la investigacion

El alcance que se tuvo fue descriptivo, debido a que se describié de manera
detallada todos los factores determinantes en el emprendimiento presentes en las
mujeres que cuentan con puestos de mercaderia en dicho mercado, a través de la

recopilacién de los datos necesarios (Hernandez et al, 2018).
Disefio de la investigacién

El disefio con el que contd es no experimental, que es el que se desarrolla sin
manipular ni alterar ninguna de las variables, es decir, se midi6 y observo la
variable emprendimiento femenino en su estado natural sin ninguna alteracion
(Hernandez et al, 2018).

2.2. Poblacion y muestra

Poblacion

La poblacion hace referencia a un grupo completo de elementos, personas, cosas

0 unidades de anélisis accesibles, que comparten atributos o caracteristicas
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determinadas en un contexto especifico donde se realizara un estudio (Condori-
Ojeda, 2020).

En Hipermercados Requejo se cuenta con un total de 85 puestos de venta de los
diferentes productos que estan distribuidos en secciones como: ropa, restaurante,
zapatos, verduras, frutas, pescado, etc. Dicho nimero de puestos corresponde a
un total de 85 emprendedores, lo cuales serdn tomados como poblacion de
estudio. Fuente, Requejo (agosto, 2023). A continuacién, detallaremos la
distribucion de puestos de acuerdo a las secciones:

Tabla 1

Distribucién de puestos de acuerdo a secciones

Seccion Puestos
Abarrotes 4
Zapateria 2
Artesania 3
Celulares 2

Ropa 14
Frutas 17
Verduras 21
Productos lacteos 6
Pescado 3
Restaurante 5
Picarones 2
Emoliente 4
Pan 2

Total 85

Muestra

De acuerdo con Hernandez et al. (2018) la muestra es un pequefio grupo
perteneciente a la poblacion general, de la cual se recolectd los datos que fueron
necesarios y los resultados obtenidos se generalizaron a toda la poblacion de
interés (p. 196).

En cuanto a la muestra, no es necesario aplicar ninguna férmula para calcular su

numero, dado que la poblacion es pequefia y se tiene acceso a ella, sin embargo,
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fue necesario emplear criterios de inclusion y exclusion los cuales sirvio para
determinar una cantidad exacta, los cuales se detallan a continuacion:

e Criterio de inclusién:

Género: Femenino

- Edad: 18 afios a més

- Experiencia emprendedora: Se incluyé a todas las mujeres que hayan
iniciado un emprendimiento.

- Ubicacion: todas las mujeres que cuenten con un puesto de venta dentro
de Hipermercados Requejo de la ciudad de Chachapoyas.

- Tipo de emprendimiento: emprendimiento en cualquier seccion (comida,

pescado, ropa, etc.)

Tabla 2

Distribucién de las emprendedoras por seccion

Seccidn Cantidad
Pescado 1
Restaurante 3
Ropa 8
Verduras 19
Frutas 15
Pan 1
Total 47

De acuerdo a los criterios de inclusion se tiene un total de 47 mujeres
emprendedoras, a las cuales se les aplicd el instrumento de recoleccidn

para la obtencidn de los datos requeridos. (Anexo N° 4).

e Criterio de exclusion:
- Género: Masculino
- Experiencia emprendedora: Se excluy6 a mujeres que no estaban
directamente relacionadas con las actividades emprendedoras

(empleadas).
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Tabla 3

Distribucion de los puestos excluidos

Seccion Puestos

S

Abarrotes
Zapateria
Artesania
Celulares
Ropa
Frutas
Verduras
Productos lacteos
Pescado
Restaurante
Picarones

Emoliente

R BR N N D O DN N O DD W DN

Pan
Total

w
o

Tomando en consideracién los criterios de exclusion se tiene a 23
emprendedores y 15 empleadas; excluyendo asi a un total de 38 puestos de

venta, los cuales no formaran parte de la muestra.

2.3. Variable de estudio

Emprendimiento de la mujer

El emprendimiento de la mujer hace referencia a una de las formas en que las
mujeres logran alcanzar el empoderamiento econémico a través del
aprovechamiento de oportunidades que sirven para el nacimiento de nuevas

organizaciones (Alvarado et al., 2021).
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Tabla 4

Operacionalizacion de la variable

VARIABLE DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES ITEMS INSTRUMENTO
CONCEPTUAL
Emprendimien El emprendimiento de la Personal Iniciativa 2
to de lamujer  mujer hace referencia a Toma de decisiones 3 Cuestionario
una de las formas en que Motivacion 4y5
las mujeres logran alcanzar Educacién 6
el empoderamiento Creatividad 7
economico a través del Riesgo 8
aprovechamiento de Innovacion 9
oportunidades que sirven Familiar Entorno familiar 10,11y 12
para el nacimiento de Social Liderazgo 13y 14
nuevas  organizaciones. Comunicacion 15y 16
(Alvarado et al. 2020). Econdmico Medios de financiamiento 17y 18
Educacion financiera 19
Redes de Apoyo Asesoria 20,21y 22
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2.4. Técnicas e instrumentos

De acuerdo con Arias (2019) la recoleccion de datos incluye las distintas formas

a traveés de las cuales se logra adquirir los resultados.

e Técnica: Se empled una técnica muy conocida que es la encuesta presencial,
con el Unico fin de recolectar toda la informacién que fue necesaria para el
desarrollo de la investigacion.

e Instrumento: Se empled como instrumento un cuestionario con una escala
de medicién de Likert, que cuenta con 23 preguntas de las diferentes
dimensiones del emprendimiento femenino, fue aplicado a 47 mujeres que
conforman la muestra que anteriormente se establecid, todos los resultados
obtenidos y mediante la tabulacion se logré determinar y establecer el nivel
de emprendimiento, asi como también facilito la identificacion y descripcion
de los factores determinantes.

Tabla 5

Escala de medicion

Escala Valor
Nunca 1
Casi nunca 2
A veces 3
Casi siempre 4
Siempre 5
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RESULTADOS

Los siguientes resultados fueron obtenidos en el cuestionario que fue aplicado a 47

mujeres que tienen su emprendimiento funcionando en un puesto y/o espacio de

Hipermercados Requejo de la ciudad de Chachapoyas en el afio 2023.

Tabla 6

Edad de las emprendedoras

Item Fi Porcentaje (%)
18 -25 17 36%
26 - 30 3 7%
31 amaés 27 57%
Total 47 100%

Interpretacion: Como se detalla en la tabla, la gran mayoria de mujeres representadas

por el 57% estuvo en un rango de edad de 31 afios a mas, siendo este el porcentaje mas

alto, seguido por el 36% de ellas que se encuentra entre los 18 a 25 afios, finalmente solo

el 7% esté entre los 26 y 30 afios.

3.1. Nivel de emprendimiento de la mujer en Hipermercados Requejo de la ciudad

de Chachapoyas.

De acuerdo a los resultados del estudio, una cantidad significativa de encuestadas
representadas por el 11% se encuentra en un nivel bajo de emprendimiento, las causas
de esto es que la gran mayoria de ellas no recibe formacion emprendedora, ni
asesorias externas, lo que conlleva a un desconocimiento en el manejo de las
actividades empresariales y por ende a tener resultados poco alentadores para
embarcarse en proyectos mas ambiciosos, otro de los factores causantes de este nivel
bajo de emprendimiento es que muchas de ellas no cuentan con familia o entorno
emprendedor, por lo mismo, no tienen un modelo ni guia de cémo enfrentar desafios
y problemas que se vayan presentando.

Sin embargo existe un 89% de mujeres emprendedoras que segin nos muestra los
resultados estan en un nivel medio de emprendimiento, dado que saben aprovechar
la fuentes de financiamiento externo como préstamos otorgados por bancos u otras
entidades financieras tanto para el inicio de sus negocios como también para el

crecimiento de los mismos, ademéas de participar en algunas ferias donde van
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3.2.

creciendo y dandose a conocer en el mercado en el que se desenvuelven, igualmente
con el desarrollo del liderazgo e innovacion en sus emprendimientos.

Finalmente, se observa que ninguna de las encuestadas alcanzé el nivel alto en
emprendimiento, dejando claro que si bien, existen algunos factores que han influido
de manera positiva en el desarrollo del emprendimiento, tal es el caso del factor
personal y social, hay otros factores como el entorno familiar y redes de apoyo donde

existe notorias deficiencias lo que conlleva a tener los resultados obtenidos.

Los resultados presentados responden al objetivo general que se plante6 en la
investigacion, el cual fue determinar el nivel de emprendimiento de las mujeres que

conformaron la muestra de estudio.

Factores determinantes del emprendimiento de la mujer en Hipermercados
Requejo de la ciudad de Chachapoyas.
Tabla 7

Factores determinantes del emprendimiento femenino

Factor Fi Porcentaje (%)
Personal 27 57%
Familiar 2 5%
Social 0 0%
Econdémico 18 38%
Redes de apoyo 0 0%

Total 47 100%

Interpretacion: En la tabla destacan principalmente dos factores que son cruciales
y determinantes en el emprendimiento femenino, los cuales son los personales y
econdmicos. Se observa que el factor personal determind mas de la mitad de
emprendimientos femeninos, representado por el 57% del total, esto indica que la
mayoria de ellas decidié emprender por factores personales, dentro del cual figura:
la principal motivacion que es ser independiente econémicamente, asi como mejorar
su calidad de vida, considerando también en todo momento los riesgos que implica
adentrarse en un mundo desconocido, en ese sentido, un nimero importante de
mujeres emprendedoras representadas por el 38% ve como factor determinante y

significativo el econdmico, dado que en gran medida el acceso a financiamiento y el
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3.3.

contexto econdmico puede impulsar o detener las ideas emprendedoras de muchas
mujeres, finalmente en comparacion con los factores anteriormente mencionados
solo una minima cantidad del 5% menciona que la influencia familiar determina
levemente a decision de emprender, esto porque son pocas las mujeres que en el

contexto especifico estudiado cuentan con familia emprendedora.

Descripcion de los factores determinantes del emprendimiento de la mujer en

Hipermercados Requejo.
3.3.1. Factor personal
v" Iniciativa
Tabla 8

Implementacion de cosas nuevas en tu emprendimiento

Item Fi Porcentaje
Nunca 0 0%
Casi nunca 0 0%
A veces 24 51%
Casi siempre 20 43%
Siempre 3 6%
Total 47 100%

Interpretacion: Esta tabla indica que existe iniciativa y disposicion de
las mujeres emprendedoras para implementar cosas nuevas en su
emprendimiento, ya sea métodos de pago, promociones, etc. Aunque se
observa que la frecuencia con la que se tiene esta iniciativa e
implementacion suele variar minimamente, la cual va desde a veces hasta
una minoria que siempre pone en marcha cosas nuevas, demostrando asi

su actitud positiva y su mentalidad innovadora.
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v" Toma de decisiones

Tabla 9

Consideracion de recursos disponibles (financieros, materiales,

humanos y técnicos) antes de tomar decisiones

item Fi Porcentaje
Nunca 0 0%
Casi nunca 1 2%
A veces 28 60%
Casi siempre 16 34%
Siempre 2 4%
Total 47 100%

Interpretacion: La tabla especifica que la gran mayoria de mujeres
emprendedoras considera a veces y casi siempre los recursos con los que
cuenta antes de tomar cualquier decision que implique el futuro de su
emprendimiento, estos resultados evidencian que por lo general la
gestidn de recursos, aunque de manera empirica y la toma de decisiones
tiene una importancia significativa para dichas mujeres.
v Motivacion
Tabla 10

Independencia econdmica como motivacién para emprender

item Fi Porcentaje
Nunca 0 0%
Casi nunca 0 0%
A veces 0 0%
Casi siempre 39 83%
Siempre 8 17%
Total 47 100%

Interpretacion: Los resultados presentados en la tabla muestran que el
motivo principal para emprender de las mujeres es lograr su
independencia economica, dado el contexto actual donde se resalta

mucho mas la participacién de la mujer en los diferentes ambitos, ellas
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buscan tener un soporte econdémico ya sea como ingresos extra o que el
emprendimiento sea su Unica fuente de ingresos, como se observa, para
el 17% del total de emprendedoras, la independencia econdmica es su

motor constante y definitivo.

Tabla 11

Mejora de la calidad de vida a través del emprendimiento

item Fi Porcentaje
Nunca 0 0%
Casi nunca 0 0%
A veces 0 0%
Casi siempre 4 9%
Siempre 43 91%
Total 47 100%

Interpretacion: Los resultados obtenidos indican la importancia de
mejorar la calidad de vida de las mujeres encuestadas a través de sus
emprendimientos, tomando esto como una de las motivaciones
principales que las conllevé a emprender, si bien el entorno en el que
viven y las carencias que puedan tener, las impulsa ain méas a una
busqueda significativa por mejorar, el logro de esto esta determinado por

los resultados obtenidos en el trayecto de su emprendimiento.
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v" Educacion
Tabla 12

Formacion emprendedora de entidades (talleres o cursos)

item Fi Porcentaje
Nunca 21 45%
Casi nunca 23 49%
A veces 3 6%
Casi siempre 0 0%
Siempre 0 0%
Total 47 100%

Interpretacion: Latabla muestra el acceso limitado o nulo que presentan
las mujeres a una formacion emprendedora, como se observa los
resultados estan marcados bésicamente por la frecuencia nunca y casi
nunca, lo que significa que las encuestadas no le dan importancia a los
conocimientos nuevos para aplicar en sus emprendimientos que podrian
adquirir asistiendo a algunos talleres o cursos de formacion
emprendedora, evidenciando la necesidad de concientizar sobre la
importancia y la necesidad de contar con el acceso a dicha formacion.
v Creatividad
Tabla 13

Desarrollo de la creatividad

Item Fi Porcentaje
Nunca 0 0%
Casi nunca 0 0%
A veces 31 66%
Casi siempre 11 23%
Siempre 5 11%
Total 47 100%

Interpretacion: Los datos encontrados y presentados en la tabla reflejan
la autopercepcion que tienen las mujeres emprendedoras con respecto a la

creatividad, se nota una diferencia significativa en los resultados, dado que
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mas de la mitad de ellas que son representadas por el 66% del total asume
que a veces se considera creativa en las diferentes situaciones que viven,
por otro lado, el porcentaje restante de ellas estan divididas entre casi
siempre y siempre, dejando en claro que la autopercepcion de la

creatividad puede variar de acuerdo al contexto.

Riesgo
Tabla 14

Identificacién y consideracién de riesgos

Item Fi Porcentaje
Nunca 0 0%
Casi nunca 5 11%
A veces 27 57%
Casi siempre 10 21%
Siempre 5 11%
Total 47 100%

Interpretacion: De acuerdo a los resultados, se observa que la gran
mayoria de mujeres identifica y considera el riesgo antes de empezar
cualquier proyecto o actividad, tal y como especifica el 57% de mujeres al
afirmar que solo a veces lo considera en su actividad emprendedora; sin
embargo cabe resaltar que existe una minima cantidad de mujeres
representadas por el 11% que no le da la importancia debida, quiza por
desconocimiento del impacto negativo que podria tener el riesgo de

suscitarse inconvenientes.
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v

3.3.2.

Innovacién

Tabla 15

Identificacion y aplicacion soluciones rapidas y unicas a los problemas

Item Fi Porcentaje
Nunca 0 0%
Casi nunca 2 4%
A veces 18 38%
Casi siempre 21 45%
Siempre 6 13%
Total 47 100%

Interpretacion: Los datos presentados en la tabla, deja en claro que existe
diversidad con respecto a la autopercepcion de la innovacion, es decir, en
el contexto del emprendimiento femenino, la mayoria de las mujeres opina
que si se auto perciben innovadoras, en el &mbito de encontrar soluciones
rapidas y Unicas a los problemas que se presentan, claro que esto varia con
respecto a la frecuencia con la que se definen, la mayoria de ellas se
encuentra desde a veces hasta siempre, teniendo en cuenta que también
existe un pequefio porcentaje representado por el 4% del total que también
afirma que casi nunca son capaces de encontrar soluciones réapidas a los
problemas, esto debido al diferente contexto y percepcidn de los problemas

que tiene cada una de ellas.

Factor Familiar

Entorno familiar
Tabla 16

Familiares con emprendimiento

item Fi Porcentaje
Si 16 34%
No 31 66%
Total 47 100%
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Interpretacion: Tal y como se visualiza en la tabla, la gran mayoria de
mujeres encuestadas no tienen familiares cercanos que cuente con
emprendimiento, a diferencia de solo el 34% del total que si lo tienen y de
cierta forma podria denominarse como una ventaja sobre el resto, ya que
al tener un entorno familiar emprendedor se les hace mucho mas fécil los
conocimiento y orientacion, ya que tienen un modelo de emprendimiento

cercano y al que tienen acceso para resolver dudas y buscar apoyo.

Tabla 17

Apoyo familiar en el emprendimiento

Item Fi Porcentaje
Nunca 6 13%
Casi nunca 21 45%
A veces 14 30%
Casi siempre 5 11%
Siempre 1 2%
Total 47 100%

Interpretacion: Como se observa en los resultados, existe diversidad de
opiniones con respecto a la frecuencia con la que las mujeres
emprendedoras tienen el apoyo de su familia, sin embargo, también se
puede notar que mas de la mitad del total refiere que casi hunca o nunca
tienen el apoyo de su entorno familiar, es por esto que muchas de ellas
referian que tenian que afrontar todos los problemas y tomar decisiones
solas en base solamente a su criterio y conocimiento, una causa de esto es
que al no contar con familia emprendedora existe mucho desconocimiento
con respecto al manejo de un negocio; al contrario de una minima cantidad

que refiere que siempre cuenta con el apoyo familiar.
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Tabla 18

Consideracion de opiniones y sugerencias familiares

Item Fi Porcentaje
Nunca 0 0%
Casi nunca 13 28%
A veces 21 45%
Casi siempre 9 19%
Siempre 4 9%
Total 47 100%

Interpretacion: Lo que muestra la tabla es que el mayor porcentaje de las
mujeres encuestadas afirma que casi nunca 0 a veces toman en
consideracion las opiniones y sugerencias familiares, la frecuencia con la
que lo hacen puede variar de acuerdo al contexto en el que se reciben estas
sugerencias, por otro lado se tiene que una cantidad pequefia pero
significativa casi siempre o siempre reciben de manera positiva las
sugerencias familiares, la frecuencia depende mucho de los conocimientos

y experiencia de las personas que sugiera u oriente a la emprendedora.

3.3.3. Factor Social
v Liderazgo

Tabla 19

Desarrollo del liderazgo

item Fi Porcentaje
Nunca 4 8%
Casi nunca 21 45%
A veces 5 11%
Casi siempre 14 30%
Siempre 3 6%
Total 47 100%

Interpretacion: Los datos presentados en la tabla nos dan una nocién clara

de la percepcién de las emprendedoras con respecto a su liderazgo, tal y
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como se observa la gran mayoria tiene una percepcion negativa 0 poco
clara sobre su liderazgo, dado que nunca o casi nunca optan por ser lideres
en actividades que se desarrollan en su entorno. Esto sugiere la necesidad
de enfocarse en fortalecer la confianza y liderazgo de las emprendedoras,
aunque cabe mencionar que también existe una cantidad pequefa
representada por el 36% que se auto perciben como lideres o tienen muy

consistente su idea sobre el liderazgo.

Tabla 20

Delegacion de funciones y responsabilidades de manera eficiente

Item Fi Porcentaje
Nunca 14 30%
Casi nunca 13 28%
A veces 9 19%
Casi siempre 7 15%
Siempre 4 9%
Total 47 100%

Interpretacion: La tabla muestra que una minoria de las encuestadas
tienen una percepcion positiva sobre la eficiencia con la que delegan
funciones a su equipo de trabajo o en algunos casos a los trabajadores que
tienen a su cargo, por el contrario la gran mayoria representada por un
58% nunca o casi nunca delegan funciones de manera eficiente, esto
debido a que prefieren realizar personalmente todas las actividades,
resaltando que si quieren buenos resultados tienen que hacerlo ellas

mismas.
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v Comunicacién
Tabla 21

Aceptacion de opiniones y nuevas ideas del equipo de trabajo

item Fi Porcentaje
Nunca 0 0%
Casi nunca 19 40%
A veces 17 36%
Casi siempre 8 17%
Siempre 3 6%
Total 47 100

Interpretacion: De acuerdo a los resultados obtenidos, se puede afirmar
que todas las emprendedoras estdn dispuestas a considerar al menos
ocasionalmente las opiniones y nuevas ideas de su equipo de trabajo
(trabajadores) la frecuencia con la que muestran esta disposicion varia de
acuerdo a la confianza que tengan con el equipo de trabajo y también a si
cuentan con uno, debido a que existen algunas emprendedoras que trabajan
solas. Cabe destacar que el 23% de encuestadas aprecia y valora la

participacion de su equipo, tomandolo de manera positiva.

Tabla 22

Comunicacién de ideas y defensa de opiniones de manera asertiva

Item Fi Porcentaje
Nunca 0 0%
Casi nunca 11 23%
A veces 6 13%
Casi siempre 17 36%
Siempre 13 28%
Total 47 100%

Interpretacion: Tomando de referencia los datos presentados en la tabla,
se observa que un gran porcentaje (64%) de las encuestadas muestra una
auto percepcion positiva con respecto a la comunicacion y defensa de

opiniones de manera asertiva, demostrando que cuentan con habilidades
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3.3.4.

de comunicacién y confianza en ellas mismas; por el contrario existe un
porcentaje significativo (36%) que casi nunca 0 a veces logran
comunicarse de manera asertiva, dejando en notar que aln existe carencia

de claridad y firmeza para expresarse.

Factor econdmico

Medios de financiamiento
Tabla 23

Obtencion de financiamiento externo para el emprendimiento

Item Fi Porcentaje
Nunca 0 0%
Casi nunca 3 6%
A veces 7 15%
Casi siempre 23 49%
Siempre 14 30%
Total 47 100%

Interpretacion: La tabla muestra que la gran mayoria de las encuestadas,
representadas por el 79% cuentan con acceso a financiamiento externo, es
decir que conocen de entidades que les pueden proporcionar
financiamiento para sus emprendimientos y otros proyectos personales,
también se puede observar que una minoria de ellas tienen poca frecuencia
de acceso a estas fuentes, ya que decidieron emprender con capital propio

0 préstamos familiares.
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Tabla 24

Apoyo econémico familiar

Item Fi Porcentaje
Nunca 0 0%
Casi nunca 2 4%
A veces 15 32%
Casi siempre 18 38%
Siempre 12 26%
Total 47 100%

Interpretacion: Tal y como se muestra en la tabla, el apoyo familiar es
una constante para la gran mayoria de las emprendedoras, destacando la
importancia que tiene el apoyo econémico para dichas mujeres. Sin
embargo; también hay un segmento importante de ellas (32%) que refiere
que ha recibido este apoyo familiar econdmico de manera intermitente u

ocasional, debido al contexto en que se presente la necesidad econdémica.

v" Educacion financiera
Tabla 25

Manejo de finanzas personales

item Fi Porcentaje
Nunca 0 0%
Casi nunca 1 2%
A veces 12 25%
Casi siempre 21 45%
Siempre 13 28%
Total 47 100%

Interpretacion: Como se observa en los resultados obtenidos, la gran
mayoria de las mujeres encuestadas refiere que maneja de manera
adecuada sus finanzas personales, esto debido a la experiencia en manejo
y administracion del dinero obtenido de sus emprendimientos, pero
también es importante mencionar que existe un 27% del total que tienen

una percepcion negativa o poco clara con respecto a si esta manejando de
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3.3.5.

manera correcta sus finanzas personales, dado que en algunas ocasiones
afirman haber tenido malos resultados o pérdidas que lo relacionan con la

eficiencia en el manejo de las finanzas.

Factor redes de apoyo

Asesoria
Tabla 26

Busqueda de asesoria para mejores resultados en el emprendimiento

item Fi Porcentaje
Nunca 14 30%
Casi nunca 19 40%
A veces 11 23%
Casi siempre 2 4%
Siempre 1 3%
Total 47 100%

Interpretacion: Como se observa en la tabla, existe una limitada
tendencia hacia la busqueda de asesoria por parte de las emprendedoras,
ya que el 70% de ellas nunca o casi hunca buscaron asesoria con el fin de
mejorar sus resultados, solo existe una minima cantidad que es el 7% que
menciona haber buscado casi siempre o0 siempre asesoria para mejorar,
esto evidencia que la mayoria de las encuestadas desconocen de los

beneficios que esto podria traer a sus emprendimientos.

Tabla 27

Participacién en programas o ferias de emprendimiento

item Fi Porcentaje
Nunca 25 53%
Casi nunca 18 38%
A veces 3 6%
Casi siempre 1 3%
Siempre 0 0%
Total 47 100%

39



Interpretacion: Los datos de la tabla muestran que la mayoria de
mujeres (91%) nunca o casi nunca participaron en ferias o programas de
emprendimiento, evidenciando la falta de interés por estos eventos, como
se observa, solo un 9% del total estan dispuestas a participar de manera
ocasional en estas ferias emprendedoras, las encuestadas manifestaron
que no participan por sus limitados recursos y tiempo, lo que significan

barreras para desarrollarse y crecer de esta manera.

Tabla 28

Busqueda de especialistas para resolucion de dudas

Item Fi Porcentaje
Nunca 31 66%
Casi nunca 13 28%
A veces 2 4%
Casi siempre 1 2%
Siempre 0 0%
Total 47 100%

Interpretacion: La tabla nos muestra que existe un gran porcentaje (94%)
de emprendedoras que nunca o casi nunca han recurrido a un especialista
para resolver dudas o problemas que se presentaron en sus
emprendimientos, esto evidencia que existe desconocimiento sobre la
disponibilidad de estos servicios por parte de empresas consultoras,
también mencionan que la poca disposicion de recursos econdémicos para
emplearlos en esto han sido causa de que se restrinja el acceso a los

servicios de consultoria externa.
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3.4. Establecimiento del nivel de emprendimiento de la mujer en Hipermercados
Requejo.
Tabla 29

Nivel de emprendimiento de la mujer en Hipermercados Requejo

Nivel Fi Porcentaje %
Nivel Bajo 5 11%
Nivel Medio 42 89%
Nivel Alto 0 0%

Total 47 100%

De acuerdo a los resultados descritos en la tabla y en respuesta al objetivo especifico
de establecer el nivel de emprendimiento de la mujer, se establece que el nivel de
emprendimiento en que se encuentran las mujeres en su gran mayoria es nivel medio
representado por el 89% del total, sin embargo, existe un porcentaje minimo de las
mujeres que tienen un nivel bajo, representado por el 11% restante, esto evidencia
las carencias con respecto a los conocimientos sobre diversos factores, lo que también

explica que ninguna mujer emprendedora se encuentre en nivel alto.
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IV. DISCUSION

El objetivo general fue determinar el nivel de emprendimiento de la mujer en
Hipermercados Requejo de la ciudad de Chachapoyas, 2023, donde se encontr6 que la
gran mayoria de las mujeres emprendedoras tienen un nivel medio de emprendimiento, y
una minima cantidad se encuentra en el nivel bajo, dicho estudio también mostré que
ninguna de las mujeres emprendedoras de dicho lugar tiene un nivel alto, estos resultados
son similares a los encontrados por el investigador Saucedo (2020) quien desarroll6 su
investigacion en la ciudad de Trujillo — Pert, donde buscaba encontrar el nivel de
emprendimiento de las mujeres de dicha ciudad, donde menciona que la gran mayoria de
mujeres tienen un nivel medio de emprendimiento, debido a que se capacitan
constantemente en este aspecto para poder tener mejores resultados y muy pocas tienen

un nivel bajo.

De acuerdo al primer objetivo especifico: identificar los factores determinantes del
emprendimiento de la mujer en Hipermercados Requejo de la ciudad de Chachapoyas, se
encontr6 que la mayoria de mujeres considera que el factor principal determinante es el
personal, seguido por el factor econémico y una minima cantidad considera finalmente al
factor familiar, estos resultados difieren con los resultados obtenidos por Pérez (2023)
que realiz6 una investigacion para identificar y describir los factores que determinan el
emprendimiento femenino en una region de Colombia, dicho investigador encontrd que
los factores determinantes por grado de influencia eran principalmente los factores
externos (gubernamentales y apoyo financiero) y en menor grado los factores internos

(apoyo familiar y educacional).

En relacion con el segundo objetivo especifico: describir los factores determinantes del
emprendimiento de la mujer en Hipermercados Requejo de la ciudad de Chachapoyas, se
obtuvo a través de la investigacion que el factor personal esta principalmente enfocado
en lograr independencia, como principal motivacion, el factor familiar esta determinado
principalmente por el apoyo del entorno familiar, el factor social principalmente
relacionado en las relaciones interpersonales, el factor econdémico agrupa principalmente
a la facilidad de encontrar medio de financiamiento y el factor redes de apoyo esta
direccionado a la busqueda de asesoria, estos resultados son similares a los encontrados
por Meza (2022) en su investigacion desarrollada en Lima, donde determind que el

emprendimiento femenino estd directamente relacionado con los factores que se
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describieron anteriormente, los cuales son: personales, familiares, sociales, econémicos

y redes de apoyo.
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V. CONCLUSIONES:

Los resultados que se encontraron para determinar el nivel de emprendimiento de
la mujer en Hipermercados Requejo muestran que, el 89% del total de mujeres
emprendedoras que fueron encuestadas, se encuentran en el nivel medio de
emprendimiento, dando a entender que el espiritu emprendedor y la motivacion
en dichas mujeres esta activo, asi como la disposicion para innovar y desarrollar
de la mejor manera las actividades empresariales. Sim embargo, cabe mencionar
que el 11% también representa una cantidad significativa de mujeres que segun la
investigacion se encuentran en el nivel bajo, las causas de este resultado es que
existe poca o nula educacién con respecto a finanzas y temas de emprendimiento,
ademas de la carencia de apoyo en el entorno familiar y del limitado acceso a

asesorias empresariales externas.

Los factores determinantes del emprendimiento de la mujer en Hipermercados
Requejo de la ciudad de Chachapoyas, 2023 son principalmente personales, esto
opina el 57% del total de mujeres encuestadas, ademas un porcentaje menor del
38% de mujeres afirma que el factor determinante de su emprendimiento fue el
factor economico y un minimo porcentaje del 5% considera que el factor

determinante esta relacionado al familiar.

El factor personal determinante en el emprendimiento de la mujer en
Hipermercados Requejo de la ciudad de Chachapoyas fue la motivacion para
lograr independencia econdémica y mejorar su calidad de vida, del factor familiar
es el entorno familiar al no contar con cercanos que cuenten con emprendimiento
siendo este el caso de la mayoria de mujeres, por otro lado el factor social que mas
determina es el liderazgo, puesto que la gran mayoria de mujeres no le gusta ser
la lider en actividades grupales que se desarrollan en su entorno, ademas el factor
econdémico determinante es el medio de financiamiento a través del cual buscan
iniciar con su emprendimiento, la mayoria de mujeres tiene la facilidad de
encontrar estos medios y finalmente el factor redes de apoyo determinante fue
asesoria, ya que la mayoria de encuestadas no considera buscar asesoria para

mejores resultados.

Finalmente, se establece que el nivel de emprendimiento de la mujer en

Hipermercados Requejo de la ciudad de Chachapoyas esta entre bajo y alto, con
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una diferencia significativa entre ambos niveles, cabe mencionar que existen
muchos factores que influyeron de manera positiva y la carencia de algunos otros

influyé de manera negativa, lo que conllevd a establecer el resultado que se
menciono anteriormente.
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VI.

RECOMENDACIONES

Disefiar un programa de capacitacion, donde no solo se espere la participacion
activa de las mujeres emprendedoras, si no también se les motive para que le den
la importancia debida a este tipo de eventos. Dicho programa deberia incluir
modulos de formacion desde habilidades blandas como liderazgo, comunicacion
e iniciativa, ademas de conocimientos basicos sobre formacion empresarial, hasta
sesiones mas avanzadas para aquellas emprendedoras que se encuentren en un

nivel mas alto y con experiencia en participacion en estos talleres.

Implementacion de campafias de sensibilizacion, para que las emprendedoras
puedan destacar la importancia de la asesoria para enfrentar desafios y problemas,
ademas que puede ayudar a identificar oportunidades y a alcanzar el maximo
potencial. En ese sentido, se podria facilitar el acceso a asesorias 0 programas de
consultoria realizados por el Gobierno Regional o entidades que acepten ofrecer
dichos programas a bajo costo, promoviendo el cambio de actitud y buscando la

sostenibilidad y crecimiento de los negocios.

Establecer un convenio con entidades financieras para que brinden talleres de
inclusion y educacion financiera, dirigido especialmente a las mujeres
emprendedoras que tengan dificultades para acceder a financiamiento econémico,
brindandoles mayor facilidad. Esto debe incluir informacién sobre como acceder
a préstamos y los requisitos necesarios, ademas ofrecer la seguridad a todas las
emprendedoras de que contaran con asesoramiento que les ayude y oriente en todo
el proceso, buscando principalmente el empoderamiento de las emprendedoras
para que logren crecer y expandirse, aportando al desarrollo econémico de la

comunidad en su conjunto.

Organizar sesiones informativas, donde se dé a conocer las fechas y los productos
que podrian presentar y siempre y cuando estas ferias sean realizadas por el
Gobierno Regional Amazonas o la Municipalidad de Chachapoyas, buscar el
apoyo financiero para cubrir algunos costos como el alquiler del espacio o la
adquisicion de algunos materiales promocionales. De esta manera se facilita la
participacion de dichas mujeres emprendedoras, estableciendo contactos

comerciales y el reconocimiento de sus productos.
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ANEXOS

ANEXO N° 1: MATRIZ DE CONSISTENCIA

Describe de manera general el problema de investigacion, la metodologia y el objetivo general y los especificos.

PROBLEMAS OBJETIVOS HIPOTE VARIABLE
SIS
o Hipotesis Variable
Problema general Objetivo general .
general Gnica
¢Cual es el nivel de Determinar el nivel de emprendimiento de la mujer en Hipermercados No hay  Emprendimien

emprendimiento de la mujer en
Hipermercados Requejo de la
ciudad de Chachapoyas, 2023?

Problemas especificos

Requejo de la ciudad de Chachapoyas, 2023

Obijetivos especificos

e Identificar los factores determinantes del emprendimiento de la mujer en
Hipermercados Requejo de la ciudad de Chachapoyas, 2023.

e Describir los factores determinantes del emprendimiento de la mujer en
Hipermercados Requejo de la ciudad de Chachapoyas, 2023.

e Establecer el nivel de emprendimiento de la mujer en Hipermercados
Requejo de la ciudad de Chachapoyas, 2023.

Hipotesis
especifica
No hay

to de la mujer
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ANEXO N° 2: CUESTIONARIO

EMPRENDIMIENTO DE LA MUJER EN HIPERMERCADOS REQUEJO DE LA

CIUDAD DE CHACHAPOYAS
La finalidad del siguiente cuestionario es obtener informacion referente al nivel de
emprendimiento de la mujer en “Hipermercados Requejo” por tal motivo, solicitamos y

agradecemos su valiosa participacion, asi mismo esperamos que lo llenes con sinceridad,
igracias por colaborar con esta investigacion!

DATOS DEMOGRAFICOS

Edad
o 18-25
o 26-30
o 30amas
Estado civil
o Soltera
o Casada
o Divorciada
o Viuda
DATOS GENERALES

1. Segun su perspectiva, ¢cudl es el factor determinante del emprendimiento
femenino?

o Personal

o Familiar

o Social

o Econdémico

o Redes de apoyo

v" Responda de acuerdo a la siguiente escala:
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Nunca (1) Casinunca (2) A veces (3) Casi siempre (4)
Siempre (5)

N° 2 415
DIMENSION PERSONAL
Iniciativa

2 Buscas mejorar e implementar cosas nuevas en tu emprendimiento
Toma de decisiones

3 ¢ Consideras tus recursos disponibles (financieros, materiales, humanos y técnicos)
antes de tomar una decisién?
Motivacion

4 ¢La motivacion para emprender fue lograr tu independencia econémica?

5 ¢A través de tu emprendimiento buscas mejorar tu calidad de vida?
Educacion

6 ¢Recibes formacion emprendedora en talleres o cursos de alguna entidad?
Creatividad

7 ¢ Te consideras una persona creativa?
Riesgo

8 ¢Consideras los riesgos antes de empezar con un nuevo proyecto o actividad?
Innovacién

9 ¢ Eres capaz de encontrar soluciones rapidas y Unicas a los problemas generados en tu
emprendimiento?
DIMENSION FAMILIAR
Entorno familiar

10 | ¢Tienes algun familiar cercano que cuente con un emprendimiento? Si NO

11 | ¢Sientes el apoyo de tu familia en tu proyecto de emprendimiento?

12 | ¢Consideras las opiniones y sugerencias de tu familia antes de empezar nuevos
proyectos?
DIMENSION SOCIAL
Liderazgo

13 | ¢Prefieres ser la lider en actividades grupales?

14 | (Eres capaz de delegar funciones y responsabilidades eficientemente?
Comunicacién

15 | ¢Aceptas opiniones y nuevas ideas de tu equipo de trabajo?

16 | ¢Logras comunicar tus ideas y defender tus opiniones de manera asertiva?
DIMENSION ECONOMICA
Medios de financiamiento

17 | ¢Logras conseguir financiamiento externo cuando necesitas para tu emprendimiento?

18 | ¢Tu familia te apoya con financiamiento cuando necesitas para tu emprendimiento?
Educacion financiera

19 | ¢Manejas tus finanzas personales adecuadamente?
DIMENSION REDES DE APOYO
Asesoria

20 | ¢Has considerado buscar asesoria para obtener mejores resultados en tu
emprendimiento?

21 | ¢Participas en programas o ferias de emprendimiento?

22 | ¢Cuando tienes dudas buscas la ayuda y consejos de un especialista en el tema?
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ANEXO N° 3: VALIDACION DE INSTRUMENTO

La validacion del instrumento empleado se realizd por 3 docentes expertos que pertenecen
a la Universidad Nacional Toribio Rodriguez de Mendoza, evaluando diversos criterios

como coherencia, pertinencia, independencia e impacto de las preguntas que conforman
el cuestionario.

FICHA DE VALIDACION
L0 DE LA INVESTIGACION: EMPRENDIMIENTO DE LA MUJER EN HIPERMERCADOS REQUEJO DE LA
CIUDAD DE CHACHAPOYAS, 2023 e T
iTEMS | Coherencia Pertinencia | Independencia Impacto Eliminar | Modificar Conf)l(rmar
1]2[3[4|5|1]|2(3]|4|5[1|2]3 4|5[(1/2|3]|4]|5 b
L e
! : ; - g ;
3 7/ - >
4 7 - - 4 ;
5 7/ - - s
6 s -~ ’ 7 ’;
7 & = ’ s
8 v - s - X
9 7 = - X
10 7 = e - 7
11 p : 2 = e
12 2 2 , <
13 = > 5 X
14 ’ x
15 - > = -
16 s = % = X
17 - s 7 - >
18 /s & - X
19 / 7 i = x
20 - - : = 5
21 Z 7 = 2
22 - Z 7 > -

OBSERVACIONES: Mmﬁ)\) oL .

LUGAR Y FECHA: d,m&qm%, 12 di dicombre  del 2023
Experto: Cados Al beglo H\."T_‘\osm Sala zax

Identificacion: 3395 %20 )
Afiliacion: Unwus'-AGJ Mag'u,nn‘ Tonbio EJ:iguez de Mm{c{g

Titulo y grado académico: C ontador /Po bkco /'Dor.lo\- FIRMA
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FICHA DE VALIDACION

TITULO DE LA INVESTIGACION: EMPRENDIMIENTO DE LA MUJER EN HIPERMERCADOS REQUEJO DE LA
CIUDAD DE CHACHAPOYAS, 2023

CRITERIOS JUICIO
iTEMS | Coherencia Pertinencia | Independencia Impacto Eliminar | Modificar | Confirmar
1/2(3]|4|5[1]|2|3|4[5/1|2|3(4|5/1(2[3]|4]5 X
1 s z - ‘ X
2 z - 3 - X
3 . ’ 7 - X
4 - > - A
5 . 5 5 - A
6 - E : 3 x
7 7 = . 3 ]
8 . " . 2 x
9 7 g - B A
10 : > : ; ¥
1 - . . P 2
12 s P - -, X
13 - = = P X
14 ’ = 2 Z y
15 s 2 - . X
16 . - - 4 b
17 - . - y X
18 " - - . Ve
19 - - i = x
20 - s P Y
21 Z v - e X
22 = 5 = - Y
OBSERVACIONES:

LUGAR Y FECHA: Chacha poyer , 2 de_diaombre  del 2027

Boerte: g, ) 7; }V/ T Becenro.
\dentiicacion:  J0493 4529 W
Afiliacion: ywl °H.

Titulo y grado académico: )0‘?6“’”6’ o @’5\"'0" Pohica FIRMA

s ﬂé/é/ / 0/
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FICHA DE VALIDACION

TITULO DE LA INVESTIGACION: EMPRENDIMIENTO DE LA MUJER EN HIPERMERCADOS REQUEJO DE LA

CIUDAD DE CHACHAPOYAS, 2023

CRITERIOS JUICIO
iTEMS | Coherencia Pertinencia | Independencia Impacto Eliminar | Modificar | Confirmar

1/2|3|4|5|1[|2|3|4|5|1]|2]|3|4|5|1|2|3|4]|5 X
1 / i / 7 X
B 7 / / / X
3 6 € 74 ’ X
4 4 & / ¥ X
5 / 7 V4 # X
6 7/ / / / x
7 / / 7 7 X
8 Z Z / %
9 / / /] 7 X
10 7 / /] 7 X
1 7 7 74 Y
12 7 / Z / X
13 V4 / / X
14 4 / 7 7 x
15 4 / / / % X
16 7/ P4 y X
17 / / / 4 %
18 7 7 7 7 se
19 / 7 / 7 Y
20 / 74 5 7 X
21 74 / 74 7 X
22 / / 7 / X

OBSERVACIONES:
LUGAR Y FECHA: (Ya g AR 2. 6k 28

Experto: W\(V\WA:‘ P L GAT! ’ la

Identificacion: h”l |252030 4

Afiliacién: () Ny M

Yo

by
Paublio

Titulo y grado académico: W[ M Mﬂ B . N ‘ ! M&

FIRMA
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ANEXO N° 4: EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS

Fotografia 02: Maribel, es una sefiora
gque posee un puesto en la seccion
verduras, donde ademéas ofrece
menestras y tubérculos, respondid
todas las preguntas planteadas.

Fotografia 01: La sefiora Rosa tiene
Su puesto en la seccion verduras,
respondié de manera animada todas
las preguntas planteadas a medida de
su disposicion de tiempo.

Fotografia 04: Ademaés de responder
las preguntas, también cont6 sobre el
contexto en el que se dio su
emprendimiento, su experiencia y la
perspectiva que tiene sobre las
limitaciones.

Fotografia 03: La sefiora Maria
acepto responder todas las preguntas
del cuestionario, en su puesto ofrece
verduras, tubérculos, etc. También
brind6 informaciéon adicional que
ayudd a entender el contexto.
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ANEXO N° 5: TABULACION DE DATOS

La tabulacion de los datos se realizo a través del software Microsoft Excel, empleando
baremos de escala de medicion, donde a cada respuesta se le asigno un puntaje, los cuales
al final fueron sumados para tener un valor final de cada encuesta, dicho valor obtenido
sirve para determinar en qué nivel de emprendimiento se encuentran cada una de las
encuestadas.

EMPRENDIMIENTO FEMENINO

Personal Familiar Social Econdmico Redes de Apoyo
Preg. | Preg. | Preg. | Preg. | Preg. | Preg. | Preg. | Preg. | Preg. | Preg. | Preg. | Preg. | Preg. | Preg. | Preg. | Preg. | Preg. | Preg. | Preg. | Preg.
3 4 5 6 7 8 9 | 10| 12| 13| 14| 15| 16|17 | 18| 19 | 20| 210 | 22 | 23
SUMA

Enc

3} 2 2 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 2 5 2 2 2 =
Egc 2 3 5 5 2 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 3 4 3 2 1 2
Egc 3 3 4 5 3 4 4 4 2 3 3 4 4 5 5 3 5 2 1 1 68
Enc

4 2 2 4 4 1 3 3 3 2 2 2 3 3 3 3 2 3 1 2 1 49
Enc

5 1 2 3 3 1 3 2 3 3 2 2 2 3 3 2 3 3 1 2 2 46
Egc 1 3| s | s |13 3| 3|3 aflalalalals|3|a|2]|2]|1]|
E;‘C 2 3 5 5 2 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 2 1 1 6
Egc 3 3 5 5 1 4 4 4 3 3 2 4 4 5 4 2 5 1 1 2 65
Egc 2 3 5 5 2 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 5 1 1 2 &
Enc

0| 3 2 5 5 2 4 5 4 4 3 3 4 4 4 3 3 4 1 1 1 -
Enc| 4 5 5 1 3 4 4 3 3 2 3 3 4 4 4 4 2 1 2

1 63
Enc

2] 1 2 3 3 1 3 3 3 3 2 3 2 2 3 3 3 2 3 2 2 49
Enc

P! 4 5 5 1 3 5 4 4 4 3 3 3 4 5 3 4 2 2 1 66
Enc

w3 3 4 5 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 3 4 1 2 1 6
Enc

15| 2 2 4 4 1 3 3 2 4 2 2 2 2 3 2 3 1 2 1 48
Enc

el 3 3 5 5 1 3 4 4 4 2 3 3 4 4 4 2 2 2 1 2 61
Enc

|2 4 5 4 2 4 4 4 4 4 2 3 4 4 4 2 3 2 2 2 65
Enc

8 | 3 4 5 5 1 4 4 4 4 4 2 3 4 4 4 2 4 2 2 1 66
Enc

o | 2 4 5 5 2 4 5 4 5 5 2 3 3 3 3 3 5 2 2 1 68
Enc

2 | 3 4 4 5 1 4 5 4 5 5 2 3 4 4 4 2 3 3 2 1 68
Enc

| 3 4 5 5 2 2 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 5 2 1 2 68
Enc

> | 3 3 4 5 1 4 5 4 4 4 3 3 4 4 4 3 5 2 2 1 68
Enc

oy | 2 3 5 4 2 4 5 3 3 3 3 3 4 4 2 3 3 3 1 2 6
Enc

| 3 4 5 5 2 3 3 4 4 4 2 3 4 4 4 4 4 1 1 1 6
Enc

s | 3 4 5 5 2 4 4 4 4 4 3 2 2 4 4 4 5 2 2 2 69
Enc

e | 1 4 5 5 1 4 4 4 4 3 3 3 3 4 3 3 2 3 2 1 6
Enc

| 2 3 4 5 2 3 3 3 3 3 2 2 4 5 5 5 4 2 1 1 6
Enc

s | 3 3 4 4 1 4 3 5 3 3 4 4 4 3 4 3 3 2 1 2 63
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68

61

66

63

66

67

68

70

67

65

64

62

64

65

61

Enc

67

63

64

Enc

48

5 1 4 3 3 4 4 4 5
5 2 3 3 3 4 4 4 2
5 2 3 4 3 3 4 4 4
5 2 3 3 3 3 4 2 2
5 3 3 4 4 4 4 4 5
5 2 4 4 3 4 3 4 4
4 3 4 4 3 4 4 4 5
5 2 3 4 4 5 5 3 4
5 3 4 3 3 4 4 4 4
4 2 4 4 4 4 5 3 2
4 1 4 4 3 3 4 4 4
5 1 3 4 4 4 4 4 3
5 2 3 4 4 3 3 4 4
5 3 3 3 3 3 5 5 4
4 2 3 4 4 3 4 4 4
5 2 4 4 3 4 5 2 5
4 2 4 4 3 3 4 2 5
4 1 4 4 4 4 5 4 3
3 1 8 5] 2 3 2 8 3
Nivel Intervalo fi Porcentaje %
Nivel Bajo 21 -49 5 11%
Nivel Medio 50 - 77 42 89%
Total 47 100
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