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RESUMEN

La tesis titulada Factores Socioecondmicos para determinar la implementacion del
mercado de abastos en cajaruro, 2023 tuvo como objetivo general determinar los factores
socioecondémicos que influyen en la implementacion de un mercado de abastos en
cajaruro- Amazonas, 2023, la tesis de tipo descriptiva tuvo como método de estudio el
inductivo, para lo cual se hizo una encuesta que fue aplicada a las familias ubicados en
las calles del distrito de cajaruro, dentro de los resultados encontrados los beneficios y las
desventajas en este comercio informal que seran presentados en figuras, se dispone una
propuesta con estrategias para el comercio informal, finalmente la tesis concluye que para
poder implementar un mercado de abastos se analiza las variables socioecondmicas,
cuanto puede un familiar gastar mensual o semanal, la mayor parte de ellos gastan 80
soles semanales y/o otros mas de esa cantidad, que deben velar por la situacion econémica
que como ciudadanos pasamos y la posibilidad de ahorrar el tiempo, para que uno pueda
realizar otras actividades laborales, y que los mercados de abastos deben ser construidos
para crear un equipamiento comercial en el distrito, y de nuevos consumidores teniendo

en cuenta los ingresos socioeconémicos de las familias.

Palabras Clave: Factores socioeconémicos, comercio, mercado, abastos.
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ABSTRACT

The thesis entitled Socioeconomic Factors to determine the implementation of a food
market in Cajaruro, 2023 had as general objective to determine the socioeconomic factors
that influence the implementation of a food market in Cajaruro- Amazonas, 2023, the
thesis of descriptive type had as methods of study the inductive, For which a survey was
made and applied to the families located in the streets of the district of Cajaruro, within
the main results found we have an analysis of the benefits and disadvantages of engaging
in this informal trade, which are presented in figures, Finally, the thesis concludes that in
order to implement a food market, the socioeconomic variables are analyzed, how much
a family member can spend monthly or weekly, most of them spend 80 soles per week
and/or others more than that amount, that they should take care of the economic situation
that as citizens we spend and the possibility of saving time, so that one can perform other
work activities, and that the food markets should be built to create a commercial
equipment in the district, and new buying habits of consumers taking into account the

socioeconomic income of families.

Key words: Socioeconomic factores, commerce, market, supplies.
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I.  INTRODUCCION

Hoy en dia, el consumo de productos bésicos ha aumentado significativamente, por lo
que las personas intentan organizarse para satisfacer sus necesidades alimentarias basicas
comprandolos mas cerca de casa, por ejemplo, en almacenes, mercados y otros lugares
no residenciales. Ademéas de esto, varios factores como el riesgo de accidentes,
agresiones, esfuerzo fisico, aumento de gastos econémicos y pérdida de tiempo también
pueden contribuir a este problema. (Tejeda, 2019). Uno de los factores que contribuye a
este problema es la falta de todos los articulos necesarios, y es facil que los compradores
no llenen sus carritos con los articulos que desean. El problema al que se enfrentan los
hogares de la region de Amazonas es la falta de un centro de abastecimiento bésico: el
mercado. (Salazar & Ramo, 2022). Entonces las familias acuden a bares cercanos, puestos
improvisados o al menos tienen que ir a supermercados, mercados y mercadillos lejos de
donde viven, lo que significa que enfrentan un aumento de la criminalidad, la inversion
de tiempo y recursos financieros. Costo, transporte inconveniente y otros factores. Dicho
esto, se plante6 como problema de investigacion: ¢Cuales son los factores
socioecondmicos que influyen en la implementacion del mercado de abastos en cajaruro,
2023?, objetivo general: Determinar los factores socioeconémicos que influyen en la
implementacién de un mercado de abastos en cajaruro- Amazonas, 2023 y como objetivos
especificos: Diagnosticar los factores sociales del mercado de abastos en cajaruro-
Amazonas, 2023, diagnosticar los factores econdmicos del mercado de abastos en
cajaruro-Amazonas, 2023 y analizar las variables socioecondémicas que mas influyen en
la decision de implementacion del mercado de abastos en Cajaruro — Amazonas 2023. El
contexto de este estudio se considera la investigacion realizada en contextos
internacionales, nacionales y locales. Por ejemplo, a nivel internacional se han realizado

los siguientes estudios:

(Fuentes, 2019), en su tesis “Factores Socioecondémicos y su incidencia en el nivel de vida
de las familias de la ciudad de La Trinidad, Municipio de Esteli”. La cual tiene como
finalidad ver los factores que influirdn en la vida de las familias y demostrar sus
situaciones socioeconomicas de las diferentes viviendas en la ciudad de La Trinidad. Por
el cual se recolecto indicadores economicos de: empleo, ingresos, gastos, ahorros, asi
mismo de indicadores sociales, tal como educacion, salud vivienda, entre otros. Para este
estudio se utiliz6 un enfoque cuantitativo, siendo del tipo aplicada, de una investigacion

de corte transversal y se establecid en el muestreo aleatorio simple. en consecuencia, lo
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gue se obtuvo es que los ingresos por familia son aproximadamente bajos ya que se debe
al tipo de empleo y al nivel de estudios que tienen la mayoria de los jefes de hogar,

simbolizando un inconveniente para aumentar su nivel de vida.

(Cendefio, 2020), en su tesis “Factores Socioecondémicos y su influencia en la preferencia
de los consumidores de las cadenas de los supermercados del Canton Jipijapa”. Considerd
como objetivo de su investigacion establecer factores socioecondmicos que influyan en
las preferencias de los consumidores de los supermercados del canton Jipijapa. Utilizando
la metodologia del método inductivo ya que se estudid hechos observados, factores
econdmicos y sociales, adoptando un muestreo intencional o de conveniencia ,
obteniendo como resultado distinguir los factores sociales que influiran en la preferencia
de sus consumidores , donde se determino que el porcentaje mayoritario correspondiendo
al género femenino un 58%; la edad que predomind en su indagacion correspondieron
de 41 a 45 afios el 15%; el nivel de educacion tuvo més relevancia en los consumidores
con grado de bachiller un 41%; el nivel social se enfatiz6 segun a ingresos y la mayor
participacion en porcentaje fue la de clase media baja de 37% , en cuanto a su economia
oscilaron entre 601 a 900 ddlares americanos al mes 39%. Y concluye que los factores
sociales son de mejor influencia de los consumidores, en efecto los clientes que acuden
hacer sus compras quincenalmente son de acorde al trato, si el personal atiende con

amabilidad, excelente atencidn y exista un ambiente acogedor al interior del local.

(Tudela, 2021), en su tesis “Un analisis de los factores socioeconémicos que determinan
el comportamiento empresarial informal en la ciudad de Juliaca San José” El objetivo de
la carrera de contabilidad y finanzas es analizar los factores socioeconémicos que
determinan el comportamiento empresarial. Se utiliz6 como método un enfoque
transversal no experimental, sin manipulacién de las variables en el cual corresponde
también la investigacion al tipo descriptivo correccional. Obteniendo como resultados a
través del cuestionario, que el factor de género femenino en un 75%, la edad 26 a 30 afios
en un 43%, estado civil divorciado 35% y lo que es nivel educacién en secundaria
completa 42%. Por lo que se llegd a concluir que los factores socioeconémicos
determinantes para el mercado San José de la presente investigacién son los bajos

ingresos economicos de la poblacion y la falta de trabajo.

En cuanto a investigaciones nacionales encontramos a (Ticona, 2020), en su tesis

“Implementacion del centro de abastos en el distrito del Villa El Salvador para obtener el
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titulo profesional de arquitecto, consider6 de objetivo implementar un centro de abasto
en Villa El Salvador que abarquen las necesidades de los pobladores en Villa el Salvador.
Utilizando un enfoque cualitativo buscando detallar las causas en conexion a los
problemas, también presenta un nivel descriptivo. Teniendo como resultados indicadores
de ventilacion, ubicacion, materiales, seguridad y confort. Logrando como conclusion de
que en donde sea el centro de abastos el terreno tendria que contar con las facilidades de
accesibilidad, asi mismo un disefio relacionado al estilo urbano y por otra parte con las

ventajas de un ambiente adecuado y la comodidad de los usuarios compradores.

(Tejada, 2020), Examina la identificacion de los factores socioeconémicos que afectan el
comercio informal de los vendedores del mercado en la region de Belemiktos en su obra
"Factores socioecondémicos que afectan el comercio informal de los vendedores del
mercado en la region de Belemiktos. Recibio el titulo profesional de economista”. Utiliza
el alcance descriptivo no experimental como un método en el que las variables no se
manipulan y los fendmenos se observan tal como son y luego se analizan. Ademas, utiliza
un disefio correlacional transversal ya que describe las variables y analiza su ocurrencia
en el tiempo para obtener resultados e identificar los factores sociales mas importantes en
el estudio de mercado de proveedores de Belén: factores econdmicos que influyen en el
estudio. En cuanto a la educacion, existe una correlacion estadisticamente significativa
entre los dos factores descritos: nivel de ingresos, motivos para la venta informal y
dificultades para la venta formal. Se concluy6 que los factores socioecondmicos que mas
afectaron a los vendedores durante este periodo fueron la educacion y el ingreso, asi como
las dificultades de formalizacion y la region de origen.

Y en cuanto a investigaciones locales tenemos a (Gomez, 2020), en su tesis “Factores
sociales determinantes del ingreso economico familiar del Pueblo Joven 16 de octubre”,
consider6 de objetivo identificar los factores sociales determinantes del ingreso
economico familiar del pueblo Joven 16 de octubre, Chachapoyas 2019. En el cual utiliz6
una investigacion descriptiva, correlacional y explicativa, ademas empleo el método
deductivo y analitico. Obteniendo como resultados que los factores mas relevantes fueron
el ingreso econémico de las familias, asi mismo género, nivel educativo y modalidad de
trabajo dependiente e independiente en el cual si un jefe de familia trabaja de cualquier
de las modalidades mencionadas existe la posibilidad de que los ingresos de sus familiares

sean mayores. Concluyendo que al estudiar los factores sociales en la poblacion Joven 16
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de octubre se tuvo la edad de 31 a los 40 afios, en el hogar jefes con nivel de secundaria
completa, género mayor “masculino”, estado civil (casados). En lo laboral cuentan con

10 u 20 afios de experiencia trabajando de manera independiente.

18



II. MATERIAL Y METODOS
2.1. Tipoy disefio de investigacion

Se utilizara el tipo de investigacion bésica, ya que nos dara a conocer la realidad de los
factores socioecondémicos de nuestra investigacion con la finalidad de poder contribuir,

descubrir o interpretar los hechos y fenbmenos encontrados.

(Vega, 2021) El proposito de la investigacion descriptiva es identificar los rasgos y
caracteristicas importantes de cualquier fenomeno bajo andlisis. Por lo tanto, al analizar
los factores sociales y econdmicos, se utilizara la investigacion descriptiva para encontrar

caracteristicas importantes para los hogares.

Se utilizara el disefio no Experimental porque las variables no se manipularan solo se
observaran los fendmenos tal como son. Y es de tipo transversal, pues los datos que se
obtendran serdn de un solo momento, tiempo Unico con respecto a la poblacién
determinada. En la investigacion no experimental, observamos fenémenos que ocurren

en el medio natural y luego los analizamos. (Baptista, 2019)
2.2. Poblacion, muestra, muestreo

Poblacion: Al respecto Hernandez et al. (2018) Afirman que una poblacion es un grupo
de objetos o elementos, que pueden ser finitos o infinitos, y que tienen caracteristicas
similares para que las conclusiones puedan generalizarse a todo el grupo. Segun el censo
la poblacion del centro poblado cajaruro se consider6 por vivienda particulares ocupadas
y desocupadas. Para el presente estudio se estd considerando a 565 familias de viviendas
particulares ocupadas de cajaruro.

Muestra: Segun Gallardo (2020) esta formado por un subconjunto o parte limitada de la
poblacién, refleja las principales caracteristicas de la poblacion y, por tanto, es
representativo.. La férmula para obtener la muestra es:
Z2xpxqxN
d?«(N—-1)+Z&*p=q
B 565 * 1.962 % 0.95 = 0.05
0.05% % (565 — 1) + 1.962% % 0.95 = 0.05

n =

n

n = 64.83
n =65
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La muestra estd conformada por 65 familias del centro poblado de cajaruro que seran

encuestados para el presente estudio.

Muestreo: La aplicacion del muestreo aleatorio simple, dado que este procedimiento

permitira seleccionar al azar a las familias involucradas.
2.3. Variables de Estudio

V1: Factores socioecondémicos. Socioecondmico se define como aquello que se
relaciona con elementos socioecondmicos. Al mismo tiempo, las sociedades
(comunidades de individuos que viven en el mismo territorio y comparten normas) estan

interconectadas y las economias dependen de las economias. (Pardo, 2019)
2.4. Métodos de investigacion, técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
2.4.1. Técnicas

La técnica que se empleo es cuantitativa y sera en base a los reportes estadisticos y analisis
de la variable. La técnica para la elaboracion de investigacion de campo se hizo a través

de la encuesta.
2.4.2. Instrumento de recoleccion de datos

Para encontrar la informacion necesaria se utiliz6 las siguientes herramientas: encuestas
(una para cada variable), herramienta de factores socioecondémicos. Con preguntas
alternativas o de opcidon mdltiple, las opciones estan predefinidas de 1 a 2, donde 1 es si
y 2 esno, es decir a cada encuestado se le pregunta el autor. Sugiera posibles respuestas.
Esta herramienta me permiti0 homogeneizar y equiparar informacion sobre las dos
variables de investigacién. Se determind segun el programa SPSS (Fiabilidad) dando
como resultado de alfa de Cronbach 0.834 dando validez al instrumento para recoleccion

de datos y aplicar la encuesta.
2.4.3. Andlisis de datos

Con respecto a los datos ya recopilados y utilizando en la investigacion el instrumento se

demostrara a través de los siguientes pasos:
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= Ordenar y clasificar

Se realizaré con el fin de poder seguir una secuenciay a la vez obtener un orden de
la informacion, seguidamente ser mas eficaz al momento de interpretarlo y no tener

problemas al momento de hacer su revision.
» Proceso de computarizado en Excel

Los resultados que obtenga pasaran a ser procesadas en una laptop, asi mismo se

tabulara teniendo en cuenta para este desarrollo la utilizacion de Microsoft Excel.
» Analisis estadistico

Para finalizar se dara el andlisis estadistico en el cual sera de importancia utilizara

la estadistica descriptiva con el software SPSS segun los siguientes componentes:

- Cuadros de distribucién de frecuencias. Donde permitira identificar las
puntuaciones de las caracteristicas de las preguntas de la encuesta a

realizar.

- Gréficos estadisticos de barras. Por lo cual evidenciara los resultados de

las preguntas empleadas en la encuesta realizada.

Hipdtesis: Existen factores socioeconémicos que influyen en la implementacion de un

mercado de abastos en cajaruro- Amazonas, 2023.
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Tabla 1. Coeficiente de Correlacion- Spearman

Correlaciones
VARO00001 VAR00002

Rho de VARO00001 Coeficiente de correlacién 1.000 -.582"
Spearman Sig. (bilateral) . .023
N 15 15

VARO00002 Coeficiente de correlacién -.582" 1.000

Sig. (bilateral) .023 .

N 15 15

*, La correlacion es significativa en el nivel 0,500 (bilateral).

Fuente: Elaboracion segln encuesta aplicada

INTERPRETACION: Spearman es una medida lineal de asociacion que utiliza la
clasificacion, el orden y la comparacion de sujetos dentro de cada grupo. Este coeficiente
es Gtil cuando el nimero (n) de pares de sujetos que desea asociar es pequefio. Ademas
del grado de correlacion entre dos variables, la Rho de Spearman se puede utilizar para

determinar la dependencia o independencia de dos variables aleatorias.

Dado que el valor p resultante es 0,00 y el resultado es inferior a 0,01, hay evidencia
suficiente para rechazar la hipétesis nula y aceptar la hipdtesis alternativa, lo que confirma
que existe una correlacion positiva significativa con un coeficiente de correlaciéon de
0,582 como efecto. Ademas, se puede observar que el resultado del coeficiente tau-b de
Kendall calculado es 0.582, lo que también muestra que las variables estudiadas tienen
una correlacion positiva moderada. (Apaza, 2022)
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I11. RESULTADOS

Se presentan los resultados obtenidos de acuerdo con las preguntas que responden a los
objetivos especificos.

Objetivo especifico 01: Diagnosticar los factores sociales del mercado de abastos en
Cajaruro-Amazonas, 2023

Tabla 2. Los precios y ofertas en la implementacion de un mercado.

Los precios y ofertas son importantes en la implementacion de un
mercado para realizar sus compras

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Sl 65 100.0 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion seglin encuesta aplicada.

Figura 1. Los precios y ofertas son importantes en la implementacion de un mercado para
realizar sus compras

Precios y ofertas

Se interpreta en la Figura 1 que, el 100% de los encuestados describen que los precios y
ofertas Sl son importantes para la implementacién de un mercado den el distrito de

cajaruro, ya que en el distrito no cuenta con uno que abastece los productos necesarios.

23



Tabla 3
Los productos y servicios que brinden en el mercado de abastos

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido SI 64 98.5 98.5 98.5
NO 1 1.5 1.5
Total 65 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion segln encuesta aplicada

Figura 2. Los productos y servicios que brinden en el mercado de abastos sean de

tradicién cultural en el distrito

Productos y servicios

Hsi
WO

Se interpreta en la Figura 2 que, el 98.5% de los encuestados elijen la opcion Sl, que sus

productos sean de tradicion cultural, un 1.5% se muestra indiferente, con la pregunta

propuesta.
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Tabla 4

Si existiera un mercado de abastos en su distrito compraré usted ahi

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido SI 64 98.5 98.5 98.5
NO 1 1.5 1.5
Total 65 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion segln encuesta aplicada

Figura 3. Si existiera un mercado de abastos en su distrito comprara usted ahi.

Mercado

Hsi
W

De la Figura 3 se puede interpretar que: el 98.5% de la poblacién de acuerdo a la pregunta

planteada, ellos eligieron SI comprarian en el mercado que implementen en el distrito y

el 1.5% se muestra indiferente, opinan lo contario.
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Tabla 5
En caso de que usted cultive algin producto estaria dispuesto a comercializarlo en el

mercado de abastos

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido SI 64 98.5 98.5 98.5
NO 1 1.5 1.5
Total 65 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion segln encuesta aplicada

Figura 4. En caso de que usted cultive algin producto estaria dispuesto a comercializarlo

en el mercado de abastos

Producto comercializado

De la Figura 4 se interpreta que: un 98.5% de la poblacion encuestada optaron por la
opcion Sl, que en caso cultiven un producto lo comercializarian en el mercado de abastos,

y un 1.5% opinan diferente, NO lo comercializarian lo harian en otra parte de la ciudad.

Segun el primer objetivo, obtenemos como resultado que el elemento social en la
implementacién del mercado de alimentos es lo que se puede ofrecer a la comunidad de
cajaruro como precio y oferta que puede ser proporcionada por la organizacion
comercializadora de alimentos, junto con el 100% de los encuestados, y al mismo tiempo

entender su precio, de manera que cada familia decide comprar en la institucion o decide

26



ir a la ciudad, independientemente o aumentar el costo de la canasta familiar. Ademas, el

servicio debe ser bueno. El 98,5% de los encuestados también indicé que lo mas

importante es el servicio que se puede brindar.

Objetivo especifico 02: Diagnosticar los factores econdémicos del mercado de abastos

en Cajaruro-Amazonas, 2023.

Tabla 6

Al tener un mercado de abasto en Cajaruro, ¢Beneficiaria econdmicamente a su familia?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido SI 62 95.4 95.4 95.4
NO 3 4.6 4.6
Total 65 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion segln encuesta aplicada

Figura 5. Al tener un mercado de abasto en cajaruro, ¢Beneficiaria econdmicamente a su

familia?

Mercado de abasto

De la Figura 5 se puede interpretar que: un 95.4% de la poblacion encuestada su respuesta

es que Sl Beneficiaria econdmicamente a su familia, y un 4.6% optan por la opcién

contraria, para ellos no cuenta como un beneficio.
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Tabla 7
Un mercado de abastos en su zona que radica, ¢Mejoraria la calidad de vida de la

poblacion?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido S| 65 100.0 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion segln encuesta aplicada

Figura 6. Un mercado de abastos en su zona que radica, ¢ Mejoraria la calidad de vida de

la poblacion?

Abastos
EHsl

De la Figura 6 se puede interpretar que: un 100% de la poblacién encuestada, para ellos
un mercado de abasto SI mejoraria la calidad de vida de la poblacion.
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Tabla 8

Opinidn de sus amistades, decisiones de sus compras en el mercado

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido Sl 49 75.4 75.4 75.4
NO 16 24.6 24.6
Total 65 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion segln encuesta aplicada

Figura 7. Considera que la opinion de sus amistades, incide al realizar decisiones de sus

compras en el mercado

Compras de mercado

Hsi
[ Jile}

De la Figura 7 se puede interpretar que: un 75.4% de las familias encuestadas que la

opinion de sus amistades, Sl incide al realizar decisiones de sus compras en el mercado y

un 24.6% marcan la indiferencia, como un NO como respuesta Unica.
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Tabla 9
Estatus social (clase social) influye al comprar sus productos

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido SI 55 84.6 84.6 84.6
NO 10 15.4 15.4
Total 65 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion segln encuesta aplicada

Figura 8. Considera usted que su estatus social (clase social) influye al comprar sus

productos

Clase social

De la Figura 8 se puede interpretar que: un 84.6% de la poblacién encuestada, para ellos

que su estatus social (clase social) SI influye al comprar sus productos, y un 15.4% optan

por decir lo contrario a los demas.
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Tabla 10
Al tener un mercado de abasto en Cajaruro, y te propondrian tener un puesto de venta.

¢Aceptaria?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido SI 60 92.3 92.3 92.3
NO 5 7.7 7.7
Total 65 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion segln encuesta aplicada

Figura 9. Al tener un mercado de abasto en Cajaruro, y te propondrian tener un puesto

de venta. ;Aceptaria?

Puesto de venta

De la Figura 9 se puede interpretar que: un 92.3% de las familias encuestadas, Sl
aceptarian un puesto de venta, mientras que un 7.7% de ellos dan la contra, respondiendo

con un NO, por motivos personales y de comercializacion segun lo investigado.
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Tabla 11
Actualmente desempefia alguna ocupacion para ayudar en el hogar

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido SI 62 95.4 95.4 95.4
NO 3 4.6 4.6
Total 65 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion segln encuesta aplicada

Figura 10. Actualmente desempefia alguna ocupacién para ayudar en el hogar

Ocupacién

Hsi
WO

De la Figura 10 se puede interpretar que: un 95.4% de las familias encuestadas, la mayor
parte de ellos desempefian una ocupacion que les permite apoyar en el hogar, y un 4.6%

de ellos no desempefian ninguna otra labor comercial o de trabajo.

De acuerdo al segundo objetivo especifico, obtenemos como resultado que el elemento
econdmico en la implementacién del mercado de alimentos es cuanto puede uno pagar o
gastar semanalmente en la comunidad de Cajaruro, ya que el 64.6% de ellos gastan
semanal 80 soles y el 35.4% de ellos sus gastos semanales superan los 80 soles, otro factor
es que las familias de Cajaruro por cuestion de tiempo prefieren encontrar los productos

a mejor oferta y precio.
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Objetivo especifico 03: Analizar las variables socioeconomicas que mas influyen en

la decision de implementacion del mercado de abastos en Cajaruro — Amazonas 2023

Tabla 12

¢ Semanalmente gasta S/. 80 en compras de productos de primera necesidad familiar?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido Sl 42 64.6 64.6 64.6
NO 23 35.4 35.4
Total 65 100.0 100.0

Fuente: Elaboracidn segln encuesta aplicada

Figura 11. ;Semanalmente gasta S/. 80 en compras de productos de primera necesidad

familiar?

Productos de primera necesidad

De la Figura 11 se puede interpretar que: un 64.6% de la poblacién encuestada, describen

que sus gastos semanales en productos de primera necesidad es 80 soles, y un 35.4% de

ellos supera dicho monto, por ser una familia extensa en algunos de los casos.
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Tabla 13

Cree usted que sus compras que realiza en un mercado estan acorde a sus ingresos

economicos.
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido Sl 52 80.0 80.0 80.0
NO 13 20.0 20.0
Total 65 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion segln encuesta aplicada

Figura 12. Cree usted que sus compras que realiza en un mercado estan acorde a sus

ingresos econémicos

Ingresos economicos

De la Figura 12 se puede interpretar que: un 80% de las familias encuestadas consideran

que SI, que las compras que realiza en un mercado estdn acorde a Sus ingresos

econdmicos, y un 20% de ellos dicen que NO.
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Tabla 14

Al tener un mercado de abasto en Cajaruro, ¢Ahorraria tiempo en realizar sus compras

de mercado?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido SI 64 98.5 98.5 98.5
NO 1 1.5 1.5
Total 65 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion segln encuesta aplicada

Figura 13. Al tener un mercado de abasto en Cajaruro, ¢Ahorraria tiempo en realizar sus

compras de mercado?

Ahorros

De la Figura 13 se puede interpretar que: un 98.5% de la poblacién encuestada, segun los

datos obtenidos Sl ahorrarian tiempo en realizar sus compras, mientras que el 1.5% NO

ahorrarian tiempo.
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Tabla 15

¢Usted gasta S/. 30 en pasaje o movilidad al realizar sus compras de mercado?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido SI 47 72.3 72.3 72.3
NO 18 27.7 27.7
Total 65 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion segln encuesta aplicada

Figura 14. ; Usted gasta S/. 30 en pasaje o movilidad al realizar sus compras de mercado?

Pasaje o movilidad

De la Figura 14 se puede interpretar que: un 72.3% de las familias encuestadas describen

que, Sl gastan 30 soles en pasaje 0 movilidad para hacer sus compras de mercados, el

27.7% de ellos dicen que NO, ya que tienen su propia movilidad y méas codmodo sale para

ellos.
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Tabla 16
Considera usted que el gasto destinado a la compra de alimentos mensual es mayor a
200 soles.

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido SI 62 95.4 95.4 95.4
NO 3 4.6 4.6
Total 65 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion segln encuesta aplicada

Figura 15. Considera usted que el gasto destinado a la compra de alimentos mensual es

mayor a 200 soles.

Alimentos mensuales

Hsi
W

De la Figura 15 se puede interpretar que: de un 95.4% de la poblacion encuestada se dice
que el gasto para las compras de alimentos es mayor a 200 soles mensuales, el 4.6% de
ellos dicen NO, ya que de ellos supera esa cantidad por ser una familia amplia en otros

Casos gastan menos.

De acuerdo al tercer objetivo especifico de la implementacion del mercado de abastos, es
necesario analizar las variables socioecondémicas, cuanto pueden utilizar los miembros de
la familia al mes o a la semana, la mayoria de los cuales utilizan 80 soles semanales y/o;

los demas por encima de esta cantidad por la situacién econémica como ciudadano, y la
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oportunidad de ahorrar tiempo para que las personas realicen otras actividades laborales,
y por lo tanto también pueden ahorrar mas en lugar de gastar mucho dinero , porque para
ellos, el 72,3% gastan 30 soles semanales en pasaje para hacer sus compras. Que, ademas
un 95.4% de la poblacién el gasto para las compras de alimentos es mayor a 200 soles
mensuales, el 4.6% de ellos supera esa cantidad por ser una familia amplia en otros casos

gastan menos.
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IV. DISCUSION

A medida que la poblacion sigue creciendo y las aldeas se expanden con frecuencia, es
un fendmeno comun que los residentes exijan productos de alta calidad y bajo costo, que
para poder implementar un mercado de abastos se analiza las variables socioeconomicas,
cuanto puede una familia gastar mensual o semanal, la mayor parte de ellos gastan 80
soles semanales y/o otros méas de esa cantidad, que deben velar por la situacion econémica
que como ciudadanos pasamos y la posibilidad de ahorrar el tiempo, para que uno pueda
realizar otras actividades laborales, y asi también puedan ahorrar mas y no gastar mucho
en pasajes de movilidad ya que el 72.3% de ellos pagan 30 soles semanales, otros puede
ser menos por tener movilidad propia o mayor a 30 por otras acciones que puedan
aumentar su gasto. En contraste con la investigacion de Fuentes (2019) encontrd en su
investigacion de forma similar indicadores de gastos, ahorros lo cual influyen en el nivel
de vida de las familias y a la vez demuestran sus situaciones socioeconémicas.
Adicionalmente en Cajaruro solo existe bodegas, tiendas comerciales, pero no cuenta con
un mercado de abastos, el cual desean que los pobladores puedan hacer sus adquisiciones
de sus productos en el mismo lugar de origen o convivencia. Sabemos que los mercados
sin competencia no se animaran a mejorar, sino que actuaran en su propio interés. La
gente de Cajaruro fue la que maés sufrid. La solucién propuesta a este problema es crear
un nuevo mercado de suministro que tenga todo lo necesario para brindar un buen servicio

al cliente, muchas veces con la ventaja de precios bajos.

Esto es gracias a los programas de asistencia que el gobierno distrital puede ofrecer a
través de las supervisoras organizadas por los vecinos para darles conocimientos
financieros y ayudarlos a crecer. Para realizar la implementacion del mercado se analizara
la situacion econdémica, si se realizard el estudio de mercado, las variables
socioecondmicas que influyen en la decision para poder implementar la oferta del
mercado y cuanto puede pagar o consumir la gente cada semana, porque el 64,6% de las
personas el consumo semanal es de 80 soles. Otro factor es que con el tiempo prefieren

lugares donde puedan encontrar las mejores ofertas de productos y precios.

Se analiza la situacién actual de cajaruro y su crecimiento futuro para garantizar su
implantacion en el mercado, se deben elaborar planes de inversion, financiacion y
previsiones para incrementar la credibilidad de los socios y mostrarles mas alla de la

inversion en el mercado. Se debe ofrecer con mucho cuidado el producto y su calidad y

39



se debe tener en cuenta que las ventas del producto se basaran en la realidad de
implantacion en el mercado. Utilizamos el escenario base mas probable en nuestros
prondsticos, tenemos los resultados en base a nuestro primer objetivo que los factores
sociales para implementar un mercado de abastos son los precios y las ofertas que como
organizacion de venta de alimentos pueda ofrecer, con un total de 100% de encuestados
la importancia radica en lo que puede ofrecer a la comunidad de Cajaruro y a la vez sus
precios, para que cada familia decida comprar en el establecimiento o toman decision de
dirigirse a la ciudad, asi tengan que gastar en pasajes 0 aumente el gasto de la canasta
familiar. Ademaés, debe tener un buen servicio con un 98.5% muchos de ellos también
dicen que la importancia radica en el servicio que pueden ofrecer. Cendefio (2020) de
forma similar en su investigacion los factores sociales son de mejor afluencia de los

consumidores en acorde al buen servicio, la amabilidad, el trato y la excelente atencion.
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CONCLUSIONES

Segun los resultados precisados como parte de la investigacion si existen factores
socioecondmicos que influyen en la implementacion de mercado de abastos en
cajaruro, puesto que se confirma que existe una correlacion positiva significativa

con coeficiente de correlacion de Rho de Spearman en 0.582 como efecto.

Respecto al primer objetivo especifico, se diagnosticd que los factores sociales que
mas influyen para la implementacion de mercado son los precios y ofertas con un
porcentaje del 100% y seguidamente los productos y servicios con el 98.5%

indicando que estos sean de tradicion cultural del distrito de cajaruro.

Respecto al segundo objetivo especifico se diagnosticd que los factores econémicos
que influyen al implementar un mercado, el 100% indicaron que al tener un centro
de abastos este mejoraria la calidad de vida de la poblacion, ademas que el 95.4%
del centro poblado de cajaruro es que desempefian una ocupacion para ayudar en el
hogar y cubrir la canasta familiar bésica.

Finalmente, de acuerdo al tercer objetivo especifico se concluyo que al analizar las
variables socioecondmicas que mas influyen en la decisién de implementacion para
el mercado de cajaruro es que el 98.5% de la poblacién ahorrarian tiempo al tener
un centro de abastos en la misma zona que radican. Asi mismo el 95.4% indicé que

su gasto es mayor a 200 soles destinados al comprar sus alimentos mensualmente.
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VI.

RECOMENDACIONES
Para las autoridades del distrito de cajaruro los resultados obtenidos en este estudio
serviran como informacion clave para diagnosticar los municipios en funcién de las

variables socioecondmicas que mayor impacto tienen en el estudio.

Para los estudiantes de administracion se recomienda realizar mas investigaciones
para obtener mas variables sobre la viabilidad de nuevas instalaciones de mercado,
como la superficie del terreno, las autoridades municipales y los informes del

departamento de salud.

Para la municipalidad del distrito de cajaruro mejorar las actividades y programas
que aborden las ventajas y desventajas de la creacion de nuevos mercados de oferta,
asi como los impactos sociales, econémicos y ambientales del area de investigacion.
Ademas, las condiciones economicas y sociales de la poblacion se monitorean
periddicamente para orientar los planes y proyectos de los gobiernos regional y

central destinados a mejorar las condiciones actuales.
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Anexo 01: Operacionalizacion de Variables

ANEXOS

PROBLEMA VARIABLE DEFINICION [DIMENSION| INDICADOR ITEM ESCALA INSTRUMENTO
OFERTA Precios Considera que los precios
Se califica y ofertas son importantes
como en la implementacion de
;Cudles son socioecondmic un mercado para realizar
los factores o a aquello SQujeconll?sra&productos y
socieeconomi vinculado a servicios que brinden en el
cos que FACTORES elementos mercado de abastos sean
influyenen la | socioECcONOMICOS | Sociales y de tradicion cultural en el
implementaci economicos. Lo distrito.
6n del social, en tanto, [ DEMANDA Clientes Si existiera un mercado de =
mercado  de esta relacionado abastos en su distrito L o
abastos  en con la sociedad comprard usted ahf. X 9(:
Cajaruro, (una comunidad En caso de que usted d prd
20237 de individuos cultive algin producto a) o
que viven en un estaria  dispuesto  a < by
mismo comercializarlo en el 2‘ L:|)J
territorio mercado de abastos. O O
compartiendo Familia Al tener un mercado de 9a
abasto en  Cajaruro,
nqrmas), FACTOR ¢Beneficiaria
mientras que lo SOCIAL econdmicamente a su
economico familia?
depende de la Un mercado de abastos en
economia su zona que radica,
(Pardo, 2019) ¢{Mejoraria la calidad de
vida de la poblacién?
Grupos de Considera que la opinion

de sus amistades, incide al
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referencia

realizar decisiones de sus
compras en el mercado.

Roles y status

Considera usted que su
estatus  social  (clase
social) influye al comprar
sus productos.

Ocupacion

Al tener un mercado de
abasto en Cajaruro, y te
propondrian  tener un
puesto de venta.
¢Aceptaria?

Actualmente desempefia
alguna ocupacién para
ayudar en el hogar.

FACTOR
ECONOMICO

Ingreso

economico

¢;Semanalmente gasta S/.
80 en compras de
productos de primera
necesidad familiar?

Cree usted que sus
compras que realiza en un
mercado estdn acorde a
sus ingresos econémicos.

Ahorro

Al tener un mercado de
abasto en  Cajaruro,
¢Ahorraria  tiempo  en
realizar sus compras de
mercado?

Gastos

¢Cuénto dinero gasta en
pasaje o movilidad al
realizar sus compras de
mercado?

Considera usted que el
gasto destinado a la
compra de alimentos
mensual es mayor a 200
soles.
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Anexo 02: ENCUESTA A CERCA DE LOS FACTORES SOCIOECONOMICOS
QUE INFLUYEN EN LA IMPLEMENTACION DE UN MERCADO DE

ABASTOS EN CAJARURO - AMAZONAS, 2023.

Objetivo: Determinar los factores socioeconomicos que influyen en la implementacion

de un mercado de abastos en Cajaruro — Amazonas, 2023.

ENCUESTA

Estimado (a),

opciones de este cuestionario de preguntas.

Edad: Sexo Grado de

Estado Civil:

Buenos dias, agradezco su amable colaboracion, asi como
su tiempo, respondiendo con sinceridad las siguientes

El objetivo de la encuesta es: Determinar los factores
socioecondmicos que influyen en la implementacién de
un mercado de abastos en Cajaruro — Amazonas, 2023

Instruccién:

Instrucciones: marque en el recuadro de respuestas de acuerdo a su apreciacion, teniendo en

cuenta la siguiente escala de medicion:

1 2
Sl NO

Recuerda que sus respuestas e informacién seran tratadas con toda confidencialidad, espero su

participacion voluntaria para el aporte y desarrollo de la presente investigacién

OFERTA

Considera gque los precios y ofertas son importantes en la implementacién de

un mercado para realizar sus compras

Que los productos y servicios que brinden en el mercado de abastos sean de

tradicién cultural en el distrito

DEMANDA

Si existiera un mercado de abastos en su distrito comprara usted ahi

En caso de que usted cultive algun producto estaria dispuesto a

comercializarlo en el mercado de abastos

FACTOR SOCIAL

Al tener un mercado de abasto en Cajaruro, ¢Beneficiaria economicamente

a su familia?
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Un mercado de abastos en su zona que radica, ;,;Mejoraria la calidad de vida
de la poblacion?

Considera que la opinion de sus amistades, incide al realizar decisiones de

sus compras en el mercado

Considera usted que su estatus social (clase social) influye al comprar sus

productos

Al tener un mercado de abasto en Cajaruro, y te propondrian tener un puesto

de venta. ;Aceptaria?

Actualmente desempefia alguna ocupacion para ayudar en el hogar

FACTOR ECONOMICO

¢Semanalmente gasta S/. 80 en compras de productos de primera necesidad

familiar?

Cree usted que sus compras que realiza en un mercado estan acorde a sus

ingresos econdmicos.

Al tener un mercado de abasto en Cajaruro, ;Ahorraria tiempo en realizar

sus compras de mercado?

¢Usted gasta S/. 30 en pasaje o movilidad al realizar sus compras de

mercado?

Considera usted que el gasto destinado a la compra de alimentos mensual es

mayor a 200 soles.
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Anexo 03: VALIDACION DE INSTRUMENTO

FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO

Socloeconon
Titulo de Ia Investigacion: Factores Soclobconomicos para determinar ta implementacion del mere

cajarur 2023 ado de abastos en

Investigador Principal: Bach Adm lsabela Bustamante Barrantes

Afillacion del Investigador: UNIVE RSIDAD NACIONAL TORIBIO RODRIGUEZ DE MENDOZA DE AMAZO
e ME NAS

Instrumento a Validar: Cuestionario sobre Factores Socioec
L ondmicos
de abastos en cajaruro, 2023 para determinar la implemenltacion del mercado

INSTRUCCIONES PARA EL EXPERTO:

Se le solicita revisar detenidamente el instrumento adjunto y pro

z 0rci ;
su validez Por favor, complete la siguiente ficha de validacnt}n.p onar sus comentarios y sugerencias para garantizar

1 Pertinencia del Contenido:
e (E! instrumento aborda los temas y aspectos esenciales relacionados con el objetivo de la

investigacion?
v W g
. i No

Comentarios y sugerencias:

2. Claridad de los items:
o ¢ Los items del instrumento son claros y faciles de entender?

FZSl

orNo

Comentarios y sugerencias:

3. Relevancia de los items:
o ¢Los items son relevantes para el propésito del instrumento?

r;/‘SI

orNo

Comentarios y sugerencias:

4. Consistencia y Coherencia:
o ¢ Elinstrumento es coherente en su enfoque y terminologia a lo largo de todos los items?

OWSI'
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. l No
Comentarios y sugerenclas:

5 Formato y Disefio:
, El formato y disefio del i
P : nstrumento faciltan la comprension y respuesta por parte de los participantes?

. P Si
. r No
Comentarios y sugerencias:

6. Otros Comentarios Generales:

o ;
Nombre del Experto: QG‘UE)%W o 8(0 /QU\/\/ ?OQ) X WRAL

FirmadelExpen(;: e / “/' Fecha: 02 jo=-5l%

Es'e modelo pU Jde ser adapta g ! Ias Vi g n y el p q
. . 0 segun neCeS|dadeS es ec" i ‘ i
: : ‘ ‘ p icas de la in esligacio | 0 de ‘”s rumento que se
es é validan ponante ue el instrun ento que se quiere Validar se ad]u le o aCOIlea‘llie a eslta l"cll : d
d do Es m a cuando se

envie a los expertos.
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FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO

]
Titulo de Ia Investigacidn Factores Sociobcondmicos para determinar fa implementacis
cajarum 2023 neion del marcado de abastos en

Investigador Principal: Bach Adm Isabela Bustamante Barrantes
Afillacion del Investigador: UNIVERSIDAD NACIONAL TORIBIO RODRIGUEZ DE MENDOZA DE AMAZO
NAS

Instrumento a Validar: Cuestionario sobre Faclores Socioeconom ;
de abastos en cajaruro, 2023 ICOS para delerminar la implementacion del mercado

INSTRUCCIONES PARA EL EXPERTO:

Se le solicita revisar detenidamente el instrumento adjunto y pro,
su validez Por favor, complete la sigulente ficha de validacion.

porcionar sus comentarios y sugerencias para garantizar
1 Pertinencia del Contenido:

« ,El instrumento aborda los temas y a
:;\ alaciin? Y aspeclos esenciales relacionados con el objetivo de la

. Vs
4

. No
Comentarios y sugerencias:

2. Claridad de los items:
o ;Los items del instrumento son claros y faciles de entender?

EQSI

-rNo

Comentarios y sugerencias:

3. Relevancia de los items:
o ;Los items son relevantes para el propésito del instrumento?

RSI

orNO

Comentarios y sugerencias:

4. Consistencia y Coherencia:
* ;Elinstrumento es coherente en su enfoque y terminologia a lo largo de todos los items?

e ¥
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'rNo

Comentarios y Sugerencias.

5 Formato y Disefio:
2
¢ (Elformatoy disefio del instrumento facilitan la comprension y respuesta por parte de los participantes

'[ISI

°rNo

Comentarios y sugerencias:

6. Otros Comentarios Generales:

Nombre del Experto: ~ JULIO P RE/Ale NEATEE i

Firma del Experto: NN Fecha: Q_{Z,La Zé ]

J
Pl F
Este modelo puede S67 adaptado segun las necesidades especificas de la investigacion y el tipo de instrumento que se
esté validando. Es importante que el instrumento que se quiere validar se adjunte o acompafie a esta ficha cuando se

envie a los expertos.
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FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO

Titulo de Ia Investigacion: Faclores Socloecondmicos pare detern
nar la in
cajanir, 2023 mplementacion del mercado de abastos en

Investigador Principal: Bach Adm Isabela Bustamante Barrantes
Afillacion del Investigador UNIVERSIDAD NACIONAL TORIBIO RODRIGUEZ DE MENDOZA DE AMAZON,
AS

Instrumento a Validar: Cuestionario sobre Factores Socioecons
de abastos en cajaruro, 2023 Micos para delerminar la implementacion del mercado

INSTRUCCIONES PARA EL EXPERTO:

Se le solicita revisar detenidamente el instrumento adjunto y pro,

orci ;
su validez Por favor, complete la siguiente ficha de vahdac:ﬁn.p oNarsus comentariosy sugerencias para garantizar

1 Pertinencia del Contenido:

. El instrumento aborda los temas
f;‘ vestigacion? Y aspeclos esenciales relacionados con el objetivo de la

WSI

. No

2. Claridad de los items:
o ,Los items del instrumento son claros y faciles de entender?

-ESS

-rNO

Comentarios y sugerencias:

3. Relevancia de los items:
« ¢Los items son relevantes para el propésito del instrumento?

. F Si
. r No
C ios y sug i

4. Consistencia y Coherencia:
« ¢ Elinstrumento es coherente en su enfoque y terminologia a lo largo de todos los items?

nl?Si
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. ' No

Comentarios y sugerencias

5 Formato y Disefio: v 2
+ (Elformalo y disefio del instrumento facilitan la comprensién y respuesta por parte de los participantes

. Si

orNo

Comentarios y sugerencias:

6. Otros Comentarios Generales:

5| o o OIS LA 292

Fecha: 27 %~ 77‘7}

Nombre del Experto: < )@4v

Firma del Experto:

Este modelo puede ser adaptado segun las necesidades especificas de la investigacion y el tipo de instrumento que se
esté validando. Es imporlante que el instrumenlo que se quiere validar se adjunte o acompaie a esta ficha cuando se

envie a los expertos.
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Ventana  Ayuda

Q Aplicacién de biisqueda

&+ & Resuttado Correlaciones no paramétricas
[} @ Correlaciones no parar
t Correlaciones
+ Coreiaciones VAR000D1  VAR000D2
Rho de Spearman  VAR00001  Coeficiente de correlacion 1.000 -582°
023
> 15 15
VAR00002 Coeficiente de correlacion -582" 1.000
Sig. (bilateral) 023 2
N 15 15
*.La correlacion es significativa en el nivel 0,05 (bilateral).
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Hed Qe BELS B B

Q Aplicacion de bisqueda

8 {& Resutado = Fiabilidad
&8 Fiabilidad

+{E Titulo
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1§ Resumen de |
i d

Escala: ALL VARIABLES

de pr iento de
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N %
Casos Valido 65 100.0
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