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RESUMEN

La “Evaluacion del potencial twﬁtico del resto arqueologico de Dushac en el
distrito de Inguilpata; es para promover una propuesta Turistica con la
participacion de la Poblacién de Inguilpata en la Provincia de Luya en el afio
20147, esta propuesta nos ha permitido analizar las potencialidades turisticas del
distrito involucrado, formular estrategias para el desarrollo turistico e identificar

actividades turisticas como alternativas de desarrollo econémico.

En el analisis de las potencialidades turisticas se desarrollé un inventario de los
recursos turisticos por distrito, donde se efectué un registro categorizado y
jerarquizado de los mismos, a demas se hizo un registtd de todos los
establecimientos de hospedaje y de restauracion. De este analisis se obtuvo que la
jerarquia en recursos turisticos es el resto arqueolégico de Dushac siendo esta como

un punto e icono turistico del distrito de Inguilpata

La determinacion de estrategias de desarrollo turistico, parte de un diagndstico
situacional donde se ha determinado que las actividades econdémicas que realiza
Inguilpata es netamente agricola y ganadera y teniendo como una alternativa de
desarrollo econdmico el turismo, encontrandose esta en el resto arqueoldgico de
Dushac, asimilando de esta forma un turismo arqueologico y complementandose con
un turismo rural y alternativo 12 fortalezas, 10 oportunidades, 16 debilidades y 06
amenazas; lo que ha permitido plantear 08 estrategias enfocadas al sistema turistico
con 39 actividades, que con su aplicacion permitira convertir a la propuesta en un

producto turistico competitivo.

Bach CARLOS YOPLAC TORREION ]
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ABSTRACT

"Evaluation of the tourism potential of the archaecological rest of Dushac in
Inguilpata District; is to promote tourist proposal involving Population Inguilpata in
the Province of Luya in 2014 ", this proposal has allowed us to analyze us the tourist
potential of the involved district formulate strategies for tourism development and

identify tourist activities as alternatives of economic development.

In the analysis of tourism potential inventory of tourism resources by district, where
a search was conducted categorized and hierarchical thereof, to others it was a
recorded of all lodging establishments and catering developed. From this analysis it
was found that the hierarchy in tourism resources is the ruin of Dushac being this as

a point and tourist icon Inguilpata District

The determination of téu,rism development strategies, part of a situational analysis
where it is determined that the economic activities carried Inguilpata is purely
agricultural and livestock and taking as an alternative economic development
tourism, finding this in the ruin of Dushac, assimilating thus an archaeological
tourism and complemented with a rural and alternative tourism strengths 12 10
opportunities, weaknesses 16 and 06 threats; allowing raise 08 strategies aimed at
tourist system with 39 activities, whose application can convert the proposal in a

competitive tourism product.

= ==cm—
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INTRODUCCION
Desde la década de los 90, la industria del ocio y el turismo ha conocido una
segunda revolucion, al integrarse profundamente en la economia mundial,
gracias a la liberacion del comercio, el desarrollo de las tecnologias de la
informacion y la comunicacion y a la reduccion de las tarifas de los transportes.
El turismo es un motor de crecimiento en muchos paises. La industria turistica
figura entre los 5 principales renglones de exportacion del 83% de los paises y
constituye la principal fuente de divisas para el 38% de ellos (NETCOM. 2007.
Pdg. 05). En tal sentido el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo
(MINCETUR), a través de su representante la Ministra Mercedes Araoz, el 21
de agosto del 2008 pone en manifiesto, que es politica primordial del estado
peruano la implementacion de corredores turisticos seguros en las regiones del

pais (http://'www.andina.com.pe).

Por ello, 1a “Propuesta Turistica Del Sitio Arqueolégico Dushac, Distrito
De Inguilpata, Provincia De Luya, Departamento De Amazonas-2014” esta
dirigido a contribuir a la comunidad de Inguilpata con las comunidades
anfitrionas, donde estas conoceran las verdaderas potencialidades turisticas
tanto culturales como naturales y el grado de importancia de las mismas, para
que de esa manera motive a los conciudadanos y autoridades, la conservacion y
preservacion de la naturaleza; restos arqueoldgicos, patrones arquitectonicos
que pueden ser civil, religioso y militar; la recuperacion del folklore basado en
la musica, danza , indumentaria, gastronomia, demostrados en sus usos y
costumbres diarias; fortaleciendo de esta manera la identidad y autoestima
colectiva con cultura medio ambiental. Permitiendo de esta manera, identificar
en virtud a las potencialidades nuevas actividades turisticas, como alternativas
economicas, minimizando el impacto negativo en la cultura y el medio
ambiente de otros sectores productivos, los cuales sentaran las bases para la
consolidacion de productos turisticos que enmarquen su desarrollo en: La
Sostenibilidad Econdmica de manera que no busquen la rentabilidad inmediata
de sus operaciongs, sino que el verdadero reto sea su consolidacion productiva

y social y su aportacion al desarrollo socioeconémico duradero; La

Bach. CARLOS YOPLAC TORREJON
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Sostenibilidad Ambiental con la conservacion y el respeto de los recursos y
valores naturales que son la base de la propia actividad turistica, y cuya
existencia a de ser garantizada en el futuro para el propio sostenimiento de la
actividad y para asegurar el disfrute del medio por parte de las generaciones
venideras; La Sostenibilidad Social y Cultural como motores del desarrollo
turistico, sin meros objetivos de consumo con exclusivo valor de cambio sino
mas bien con autenticidad y conservacién de los valores sociales y culturales
con identidad, sentido de pertenecia, proteccion y defensa de la misma.
(Ugarte, F. 2005. Pdg. 88 - 89).

Bach. CARLOS YOPLAC TORREJON
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I. MARCO TEORICO
2.1. Base Tedrica

Actividad Turistica; conjunto de operaciones que de manera directa o
indirecta se relacionan con el turismo o i)ueden influir sobre €1, siempre
que conlleven la prestacion de servicios a un turista, ya sean realizadas en
el lugar de origen del turista o en el de acogida. Por extension, por
actividad turistica se entiende no solamente cualquier accion desarrollada
por los agentes turisticos sino también por el propio turista, con el
objetivo de satisfacer unas motivaciones o necesidades y realizar las
acciones programadas en el tiempo libre vacacional (turismo de
aventura, turismo cultural, turismo fluvial, etc.). (Montaner, J. Antich,
J. Arcarons R. 1998).

Area Turistica; son las partes en las que se puede dividir una zona y, por
tanto, su superficie es menor que la del todo que las contiene; sin
embargo, como las zonas pueden llegar a tener tamafios distintos, es
posible que un area de la zona mas grande resulte mayor que otra zona
mas pequefia. Las areas turisticas deben estar dotadas de atractivos
turisticos contiguos, en nimero menor que los de la zona y lo mismo que
ellas necesitan una infraestructura de transporte y comunicacion que
relacione entre si a todos los elementos turisticos que la integran.

(Boullon, R. 2004. Pig. 69).

Atractivo; son bienes o manifestaciones con capacidad de motivar o
inducir el viaje, o lo que es lo mismo, el desplazamiento de personas
desde su lugar de residencia habitual o temporal al espacio donde esta
emplazado el bien o manifestacion en cuestion. (Pueden ser de tipo
natural o cultural). (Chan, N. 1994. Pdg. 119).

Atractivo Turistico; cualquier punto o recurso del patrimonio natural o

cultural de un lugar que sea capaz de motivar la visita por parte de los
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turistas. Punto o elemento atractivo para el turismo. (Guia CTN. 2007.
Pag. 43).

Beneficios; alude a cualquier cosa que recibe una persona y a la que se le
asigna un valor. Los beneficios de la experiencia turistica pueden
presentarse en forma de beneficios psicosociales para el individuo, como,
por ejemplo, una experiencia satisfactoria. Los beneficios que el turismo
reporta a una comunidad pueden reflejarse en ganancias o impactos de
tipo | ecologico, psicologico, social, cultural o econdémico. Estos
beneficios pueden ser percibidos por la comunidad en su conjunto o

repartirse entre determinados colectivos o empresas. (Jafari, J. 2000).

Beneficios Economicos; es la diferencia que se obtiene de la operacion
“ingresos menos costes” de una empresa se conoce como beneficio.
(Jafari, J. 2000).

Cambio Socio Cultural; el cambio que afecta a las normas y reglas de
comportamiento y/o de ideologia e identidad cultural de un grupo social
con el paso del tiempo constituye lo que se conoce como “Cambio Socio
Cultural” o aculturacion, cuando este cambio se debe al contacto cultural
entre grupos bien en relaciones (comerciales) mutuas o desiguales
(colonizacion). Los impactos del turismo van desde los cambios en la
politica econémica local debido a la globalizacién hasta los cambios en
las expectativas de los turistas. (Jafari, J. 2000).

Comunidad; es una combinacion de unidades y sistemas sociales que
proporcionan a las personas acceso a los ambitos de actividad que
resultan imprescindibles en la vida cotidiana. Dicha combinacién de
unidades y sistemas tiene cinco funciones principales: La Economica, la
socializacién, la de control social, la participacion social y apoyo mutuo.,
(Jafari, J. 2000).

Bach. CARLOS YOPLAC TORREJON
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Comunidades Locales; las comunidades de personas que son originarias,
del espacio territorial. Pueden vivir cerca o en zonas adyacentes a las
areas naturales, rurales o donde la empresa opera. (Guia CTN. 2007.
Pdg. 43).

Corredor Turistico; (Sub Region Turistica) es un espacio homogéneo, en
el que por la cercana distancia de los atractivos y servicios se llega a una
natural complementariedad. Por lo general, se agrega que rutas trincales
efectivizan su integracion y la jerarquia de los atractivos y productos
determinan ¢l rango de convocatoria de dicho espacio. Por lo general, son
integrados por Comarcas Turisticas.

(http://es.geacities.com/itaca_peru/vocabularioturistico.htm)

Corredores Turisticos; son las vias de conexion entre las zonas, las
areas, los complejos, los centros, los conjuntos, los atractivos turisticos,
los puertos de entrada del turismo receptivo y las plazas emisoras del
turismo interno, que funcionan como elemento estructurador del espacio
turistico. (Boullon, R. 2004. Pdg. 80).

Demanda Turistica; termino econdmico que refleja la disposicion de
compra de un bien o servicio en funcion de su precio, o bien de la renta

del sujeto. (Montaner, J. Antich, J. Arcarons R. 1998).

Desarrollo Comunitario; es un proceso de progreso econémico y social

basado en las iniciativas locales. (Jafari, J. 2000).

Desarrollo Economico; son aspectos relacionados con la calidad de vida,
y no se confunde con un simple crecimiento econdémico. El primero se
refiere a la salud y el bienestar, mientras que el segundo se centra en el
ambito mas restringido del indice de cambio del producto nacional o

producto interior bruto. (Jafari, J. 2000).
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Desarrollo Sostenible; tipo de desarrollo que satisface las necesidades
del presente sin poner en peligro la capacidad de las generaciones futuras

para satisfacer sus propias necesidades. (Jafari, J. 2000).

Desarrollo Sostenible; en 1983, la Comisiéon Brundtland definié el
“desarrollo sostenible” como aquel “que asegura las necesidades del
presente sin comprometer la capacidad de las futuras generaciones para
enfrentarse a sus propias necesidades”. Recomend6 adoptar un modelo
de crecimiento econdémico justo desde el punto de vista ecologico y
social, estableciendo que el desarrollo sostenible debia comprender estas
tres dimensiones: econdmica, social y ambiental. (Manual CTN. 2007,
Pdg. 20).

Efectos Socioculturales del Turismo; influencias (positivas o negativas)
que ejerce €l turismo sobre el comportamiento social del individuo en las
comunidades sociedades o mercados, tanto emisores como receptores.
Las principales consecuencias son las siguientes:

1. Sobre el emisor: a). Permite una mejor calidad de vida fisica y mental,
tanto por el descanso fisico como intelectual; ). Puede permitir un
mejor conocimiento de otras culturas y sociedades, estrechando los
lazos de comunicacion y entendimiento entre los pueblos, o, por el
contrario, ocasionar problemas de prejuicios raciales y xenofobia, y ¢).
Genera una actividad socioeconomica sobre el mercado receptor, pero,
también, puede causar fendmenos de repeticion: vuelta a los mercados
receptores, por trato, amabilidad, comprension, acogimiento, precios,
etc.

2. Sobre el Receptor: a). Efecto de aculturacion, es decir, cambios en la
pautas y habitos de la cultura de la sociedad de vida; ). En el ambito
laboral proporciona aumento social del empleo por la creacion de
nuevos puestos de trabajo, y ¢). Modificacion de la sociologia rural y
urbana al recibir de forma regular corrientes turisticas masivas.
(Montaner, J. Antich, J. Arcarons R. 1998).

Bach. CARLOS YOPLAC TORREJON
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Efectos Socio Economicos del Turismo; la Organizacion Mundial del
Turismo (OMT) establecié una clasificacion de los efectos economicos,
tras analizar la accion del turismo sobre la economia mundial a través de
los diferentes paises. Asi, los efectos de mayor impacto son los
siguientes: a). Efectos globales sobre la estrategia del desarrollo turistico
basados en la economia nacional e internacional; b). Efectos parciales
sobre la economia nacional (Empleo, balanza de pagos, inflacion,
desarrollo regional, etc.); c). Efectos externos basados en el terreno socio
cultural, fisico y de recursos humanos (Medio ambiente, formacion
profesional, hdbitos de consumo, etc.). (Montaner, J. Antich, J.
Arcarons R. 1998).

Espacio Turistico; es una zona delimitada dispuesta fisica o socialmente
para recibir visitas turisticas. (Jafari, J. 2000).

Estrategia; es un conjunto de acciones que se llevan a cabo para lograr
un determinado fin. Es el proceso seleccionado mediante el cual se
espera lograr alcanzar un estado futuro. Se usa normalmente en tres
formas. Primero, para designar los medios empleados en la obtencion de
cierto fin, es por lo tanto, un punto que involucra la racionalidad
orientada a un objetivo. En segundo lugar, es utilizado para designar la
manera en la cual una persona actfia en un cierto juego de acuerdo a lo
que ella piensa, cual serd la accion de los demds y lo que considera que
los demas piensan que seria su accion; ésta es la forma en que uno busca
tener ventajas sobre los otros. Y en tercer lugar, se utiliza para designar
los procedimientos usados en una situacion de confrontacion con el fin de
privar al oponente de sus medios de lucha y obligarlo a abandonar el
combate; es una cuestion, entonces, de los medios destinados a obtener
una victoria. (http://es.wikipedia.org)
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Evaluacion; sefialar el valor de algo. Estimar, apreciar, calcular el valor
de algo. (Microsoft Encarta. 2008).

Evaluacion de los Recursos; alude al proceso en ¢l que se determina la
adecuacion de diversos recursos para su uso en el ambito del turismo, y
constituye un componente importante de la planificacion y el desarrollo
de esta actividad. Este proceso cubre la realizacion de un inventario de
los recursos disponible para su utilizacion en el marco del turismo. Entre
este tipo de recursos se pueden citar las atracciones, los emplazamientos
de interés cultural, historico y/o natural y las instalaciones de las que se
disponen para transporte, alojamiento y actividades. Una vez que s¢ ha
completado este tipo de inventario, la siguiente fase de proceso de
planificacién consiste en evaluar estos recursos en lo que se refiere a la

adecuacion de los mismos para el uso turistico. (Jafari, J. 2000).

Flujo Turistico; o corriente turistica, es todo movimiento migratorio por
tierra, mar o aire, que desplaza a los turistas de un punto geografico a
otro y que los hace permanecer fuera de su lugar habitual de su residencia

o domicilio. (Montaner, J. Antich, J. Arcarons R. 1998).

Infraestructura; se entiende a la dotacion de bienes y servicios con que
cuenta un pais para sostener sus estructuras sociales y productivas. Forma
parte de la misma, la educacidn, los servicios de salud, la vivienda, los
transportes, las comunicaciones y la energia. Dado el caracter de apoyo a
la poblacion de un pais en su conjunto, también se denomina a las
inversiones en infraestructura (teléfonos, carreteras, ferrocarriles,
puentes, viviendas, escuelas, hospitales, represas, etc.), “Capital Social
Fijo”. (Boullon, R. 2004. Pdg. 47).

Inventario de Recursos Turisticos; constituye un registro y un estado
integrado de todos los elementos turisticos que por sus cualidades

naturales, culturales y humanas pueden constituir un recurso ara el
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turista, por lo que representa un instrumento valioso para la planificacion
turistica, toda vez que sirve como punto de partida para realizar
evaluaciones y establecer las prioridades necesarias para el desarrollo
turistico nacional. Un inventario no es s6lo un camulo de informacion,
sino fundamentalmente es un instrumento que debe de ser mejorado de |
manera constante, y cuyo uso debe permitir y facilitar la toma de
decisiones en las maltiples instancias del que hacer turistico.
(MINCETUR. 2008).

Inversion Econdmica; es un concepto de flujo y se asocia con el ritmo al
que aumenta, disminuye o se mantiene la masa de capital social. A si
pues, la inversion tiende a vincularse con la adquisicion de bienes con los
que se asocia una cualidad de longevidad. La inversién econdémica
financiera es un concepto que engloba todas las cuestiones relativas al
mantenimiento o al incremento de los niveles de capacidad productiva, y
es una actividad que puede afectar a todos los aspectos o factores de la
produccion. (Jafari, J. 2000).

Jerarquizacion; procedimiento que consiste en medir el grado de
importancia de los recursos turisticos inventariados, donde se debe tomar
en cuenta los siguientes puntos:
e Criterios de Jerarquizaciéon:
- Calidad
a. Estado de conservacion: Es una breve observacion de como se
encuentra el recurso (muy bueno, bueno, regular y malo).
b. Situacion de servicio: Considerar la existencia y situacion de los
servicios dentro y fuera del recurso.
- Accesibilidad
a. Nivel de dificultad del corredor turistico: Evaluacion del estado
actual de las vias que conducen al recurso
b. Sefializacion: Existencia o no de sefializacion hacia y dentro del

TECUrso.
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Demanda Turistica

Medicidn de la afluencia de visitantes hacia el recurso.

Instalaciones Turisticas

a. Adaptacion turistica: Existencia y situacion de infraestructura
que facilite la actividad turistica.

b. Servicios de apoyo: Los servicios ubicados fuera del recurso;
(centros de salud, centros de interpretacion, bancos, telefonia,
internet, etc.).

Particularidades del recurso

Caracteristicas singulares que le diferencien de otros recursos.

¢ Niveles de Jerarquizacion:

Jerarquia 1, recursos sin mérito suficiente para considerarlo al
nivel de las jerarquias siguientes, pero que, igualmente, forman
parte del inventario de recursos turisticos como elementos que
pueden complementar a otros de mayor jerarquia.

Jerarquia 2, recursos con algunos rasgos llamativos capaces de
interesar a visitantes que hubiesen llegado a la zona por otras
motivaciones turisticas, o de motivar corrientes turisticas locales.
Jerarquia 3, recursos con rasgos excepcionales, capaces de
motivar, por si solos 0 en conjunto con otros recursos contiguos,
una corriente actual o potencial de visitantes nacionales o
extranjeros

Jerarquia 4, recursos excepcionales y de gran significacion para el
mercado turistico internacional, capaces, por si solos, de motivar

una importante corriente de visitantes actual o potencial.

Negocios Turisticos; son inversiones para la venta de bienes tangibles e

intangibles, de consumo duradero o inmediato, con el objetivo de

satisfacer las necesidades primarias y secundarias del turista y por ende

generar beneficio econdmico en el inversionista.
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Oferta Turistica; conjunto de productos y servicios turisticos que tiene
un nucleo turistico basado en sus recursos e infraestructuras. Esta
expresion no refleja exclusivamente los servicios de naturaleza turistica
dispuestos para la venta, sino que también abarca el conjunto de
actividades vinculadas a la prestacion de estos servicios. (Montaner, J.
Antich, J. Arcarons R. 1998).

Participacion Pablica; consiste en que esas personas hagan su
aportacion en el proceso de toma de decisiones, y €s un mecanismo que
ha pasado a formar parte de la sabiduria convencional en el ambito
general de la planificacion, asi como en buena parte de los proyectos de
desarrollo turistico. (Jafari, J. 2000).

Planta Turistica; son los servicios que se venden a los turistas, son
elaborados por un subsistema al que denominamos planta turistica, que
esta integrado por dos elementos: a) Equipamiento; incluye todos los
establecimientos administrados por la actividad publica o privada que se
dedican a prestar los servicios basicos, b) Instalaciones; son todas las
construcciones especiales cha funcién es facilitar la practica de

actividades netamente turisticas. (Boullon, R. 2004. Pdg. 40).

Plan; modelo sistematico que se elabora para dirigir y encauzar acciones.
Documento que contempla en forma ordenada y coherente las metas,
estrategias, politicas, directrices y tacticas en tiempo y espacio, asi como
los instrumentos, mecanismos y acciones que se utilizaran para llegar a
los fines deseados. Un plan es un instrumento dinamico sujeto a
modificaciones en sus componentes en funcion de la evaluacion
periddica de sus resultados. (kttp://www.riaces.net/glosariop. htmi).

Plan Estratégico; e¢s un proceso mediante el cual una organizacion
define su vision de largo plazo y las estrategias para alcanzarla a partir

del analisis de sus fortalezas, debilidades, oportunidades y amenazas.
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Supone la participacion activa de los actores organizacionales, la
obtencion permanente de informacion sobre sus factores claves de éxito,
su revision, monitoreo y ajustes periodicos para que se convierta en un
estilo de gestion que haga de la organizacién un ente proactivo y
anticipatorio.
(http://sisbib.unmsm.edu.pe/bibvirtualdata/tesis/Human/san%20martin_
ac/Cap2.PDF).

Potencial Turistico; recursos naturales o culturales de un determinado
territorio que pueden ser utilizados para desarrollar la actividad turistica

dentro del mismo.

Producto Turistico; es una combinacion de prestaciones y elementos
tangibles e intangibles que ofrecen una serie de beneficios al turista,
como respuesta a sus expectativas y motivaciones. El producto Turistico
esta integrado por cuatro elementos: Los atractivos turisticos, estructura
turistica o empresas de servicios turisticos, la infraestructura turistica y la

superestructura turistica. (Manual CTN. 2007. Pdg. 12-13).

Recurso Turistico; son aquellos bienes o circunstancias que contienen un
potencial que puede ser desarrollado para despertar interés por parte de
los turistas. (Manual CTN. 2007. Pdg. 12).

Recurso Turistico; son los recursos naturales, culturales, folclore,
realizaciones técnicas, cientificas o artisticas contemporaneas y
acontecimientos programados que poseen una determinada zona o area,
con un potencial que podria captar el interés de los visitantes.

(http.//'www.mincetur.gob.pe/newweb/Portals/0/Manual_de Inventario c

ompleto.pdf).

Superestructura; comprende todos los organismos especializados, tanto

publicos como de la actividad privada, encargados de optimizar y
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modificar, cuando fuere necesario, el funcionamiento de cada una de las
partes que integra el sistema asi como armonizar sus relaciones para
facilitar la produccion y venta de los multiples y dispares servicios que

componen el producto turistico. (Boullon, R. 2004. Pdg. 50).

Turismo; conjunto de técnicas y actividades encaminadas a traer y
satisfacer las necesidades y motivaciones de los turistas en sus
desplazamientos vacacionales. Por extension, organizacion de los medios
conducentes a facilitar estos viajes. De acuerdo con la nueva definicion
de la OMT. (Conferencia de Ottawa, 1993), por Turismo se entiende el
conjunto de actividades que realizan las personas durante sus viajes y
estancias en lugares distintos al de su entorno habitual, por un periodo de
tiempo consecutivo inferior a un afio con fines de ocio, negocio y otros
motivos, y no por motivos lucrativos. (Montaner, J. Antich, J. Arcarons
R. 1998). |

Turismo; actividad multisectorial que requiere la concurrencia de
diversas aéreas productivas (agricultura, construccion, fabricacion) y de
los sectores publicos y privados para proporcionar los bienes y los

servicios utilizados por los turistas. (LEXUS. 2007. Pdg. 05)

Turismo Sostenible; este concepto implica la conservacion de los
recursos naturales, culturales y antropoldgicos para su continuado uso y
disfrute en el futuro, al tiempo en que benefician en la sociedad actual.
(Montaner, J. Antich, J. Arcarons R. 1998).

Turismo Sostenible; de acuerdo a la Organizacion Mundial del Turismo
(OMT), el turismo sostenible implica la implementacion de practicas de
gestion aplicables a toda modalidad de turismo y en todo tipo de destino,
basadas en un adecvado equilibrio entre los aspectos ambientales
econémicos y socio-culturales del desarrollo turistico. “El término

“Turismo Sostenible” debe utilizarse para hacer referencia a una
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condicion para el desarrollo del turismo y no a un tipo de turismo”.

(Manual CTN. 2007. Pdg. 11).

Turista; visitante temporal que permanece al menos 24 horas y menos
de un afio, en el lugar de destino distinto al de su lugar de residencia o
entorno habitual. (Montaner, J. Antich, J. Arcarons R. 1998).

Zona Turistica; es la unidad mayor de andlisis y estructuracion del
universo espacial turistico de un pais. Una zona turistica debe contar
dentro de su territorio con equipamientos, servicios turisticos y dos o mas
centros turisticos y estar ademés provista de una infraestructura de
transporte y comunicaciones, que relacione a los principales elementos
que la integran entre si y con otras zonas y elementos del espacio
turistico. (Boullon, R. 2004. Pdg. 80).

2.2. Antecedentes

“Corredor Turistico y Ecologico en Merlo”; en San Luis-Argentina, se
cred un nuevo corredor turistico denominado Bio Comechingones, que la
primera reserva natural habitada del pais, que tiene por objetivo canalizar
de manera ordenada el flujo de turistas y preservar los recursos naturales
y humanos de la regidn. Se extiende sobre ¢l limite entre la provincia
puntana y Cordoba.
(http://www.terra.com.ar/canales/turismo/129/129316.html)

“Los Corredores Turisticos en la Patagonia” / Argentina; esta
conformado por: El “Corredor Nacional Patagénico”, “Corredores
Nacionales Patagonicos Menores” y los “Corredores Turisticos
Patagénicos Internacionales”, los cuales estan ligados econémicamente,
y también en su desarrollo, a dos aspectos fundamentales: su popularidad
y su relativa cercania; los cuales han mejorado y vaniado su oferta tanto
en lo econdémico como en los servicios, por ejemplo en la mencionada
nueva terminal aérea o a través del aumento de camas disponibles. No

obstante, la posibilidad de mantener el crecimiento de la oferta, con una
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respuesta favorable por parte de los turistas, es la de profundizar la
publicidad en el exterior. Por su parte, la secretaria de Turismo
~ Argentino, estd planteando que estos tres Corredores Internacionales
vienen creciendo en demanda en un 8 % anual. La problematica que se le
presenta a la Patagonia es que el centralismo persiste ain en el turismo y
en sus ofertas.

(http://'www.portalpatagonico.com/patagonia/corredores/index.html).

“Corredor Urbano Colon - Pedro Loza” / México; el objetivo central
del proyecto es impulsar la reactivacion econdémica y la renovacion
urbana sustentable del eje historico comercial. Que comprende desde la
iglesia y jardin de Mexicaltzingo hasta el Jardin del Santuario como uno
de los proyectos estratégicos detonantes y que forma parte de las
acciones para recuperar la funcién urbana del Centro Histdrico de
econémica, y propiciando la redensificacion del mismo, generar un
entorno urbano con alta calidad ambiental y patrimonial, aprovechando
las fincas que poseen una vocacion y potencial de uso cultural, mismas
que puedan ser convertidas en proyectos detonadores que integren a la

comunidad a su alrededor. (http://www.cideu.org)

Estudio de Potencialidad del Corredor Turistico Tucumdn - Catamarca
/ Argentina; estudio que tiene el fin de visualizar y ordenar las
capacidades turisticas, de dicho espacio geografico.

(http://2016.turismo.gov.ar/wp_turismo/?cat=4)

Manual Para la Formulacion del Inventario de Recursos Turisticos a
Nivel Nacional; establece los lineamientos técnicos para la
identificacién, clasificacion y categorizacion de los recursos turisticbs,
que constituyen la metodologia para la adecuada formulacién del
Inventario Nacional. Se pretende asi orientar su elaboracion, a través de

una homogenizacion de los términos y criterios a emplear, para catalogar,
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evaluar y dar a conocer el potencial turistico (recursos turisticos) de cada
zona del pais. El manual busca normar y orientar la elaboracion del
inventario de recursos turisticos a nivel nacional, a través de una
metodologia adecuada a emplear y los procedimientos técnicos que de
éste se deriven. (MINCETUR, 2006).

Diagnostico Situacional de la Actividad Turistica en el Micro Corredor
Socioeconomico Kuelap; el proposito de este diagnostico fue identificar
y analizar la potencialidad de los recursos y atractivos de la zona que
abarca los distritos ubicados en la cuenca y sub cuencas del Alto
Utcubamba; con el objeto de identificar a los actores y agentes que
vienen trabajando en esta actividad, conocer las caracteristicas del
producto turistico, definir los circuitos turisticos y las potencialidades
turisticas que ofrece el ambito geografico del micro corredor socio
econdmico, identificar los factores lLimitantes para el desarrollo
sustentable del turismo, plantear alternativas de solucion a los factores
que obstaculizan o limitan el desarrollo de esta actividad, analizar las
cadenas de valor que pueden generarse a través de esta actividad turistica
y conocer la demanda turistica; que aunado a la participacion activa y
coordinada de los actores sociales, agentes de desarrollo y agentes
econdmicos permita establecer y definir estrategias y politicas de accion
para lograr el desarrollo sostenible de la actividad turistica en este ambito
geografico. (FONCODES, 2002).

Plan Maestro de Kuelap; en el aiio 2003 se elabora el Plan Maestro de
Manejo y Conservacion de Kuelap en virtud al convenio entre
PROINVERSION y el Instituto Nacional de Cultura que da los
lineamientos base del “Proyecto de Recuperacion y Conservacion de la
Fortaleza de Kuelap para evitar su Colapso” y enfrenta las condiciones
de emergencia en que se encontraba el monumento por factores de

intemperismo, depredacion humana y falta de recursos financieros.
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Plan Maestro Kuelap, aprobado por el INC, dio como consecuencia la
gjecucion de cinco etapas de ltrabajo (2004-2007) que han servido para
atenuar y enfrentar de manera exitosa la situacion de emergencia de los
sectores de mayor importancia. Estos trabajos han sido consecuencia de
un conjunto de proyectos interdisciplinarios, aprobados por el INC.

El plan concluye en un conjunto de programas de desarrollo integral del
Corredor del Alto Utcubamba, como entorno al Complejo Arqueologico
Kuelap e incluye los aspectos de investigacion y conservacion de los
sitios arqueoldgicos e historicos, proteccion de las areas naturales,
consolidacion de destinos turisticos con sostenibilidad, gestion y
capacitacion de las poblaciones involucradas, educacion, etc.

Este plan tiene como objetivo el desarrollo sostenible de doce distritos
que conforman la cuenca del Alto Utcubamba, integrando a las
comunidades locales, autoridades regionales, provinciales y empresarios
privados a través de los talleres realizados.

Involucra el drea geografica de la Cuenca del Alto Utcubamba en el
Departamento de Amazonas y tiene como marco el llamado CIRCUITO
TURISTICO NOR ORIENTAL. (MINCETUR, 2003).

2.3. Realidad Problematica
2.3.1. Planteamiento del Problema

El turismo es la mayor industria del mundo, no solo por el
dinamismo de su crecimiento, sino también porque representa
mas de un tercio del valor total del comercio mundial de
servicios. Asi el crecimiento de turismo internacional ha sido
espectacular: se ha pasado de 25 millones de turistas en el afio
1950 a 657 millones de turistas en 1999. Para el afio 2010, la
Organizacion mundial del turismo (OMT) estima que llegara a mil
millones de turistas internacionales y unos ingresos de 1,5
billones de dolares. (Ugarte, F. 2005. Pdg. 13).
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Los ingresos por turismo a nivel mundial han venido creciendo a
una tasa del 11,2% anual en las ltimas cinco décadas, lo que
significa el doble del crecimiento de la actividad economica del
planeta. En el afio 2005 el turismo mundial generd ingresos por
un total de US$723,000 millones y la cifra fue superada en el
2006; representando en América Latina el 3% del Producto Bruto
Interno, con solo recibir 122 millones de turistas internacionales
que generaron ingresos US$ 92 000 000 millones, cifra que
representa el 12.7% del total de los ingresos mundiales por

turismo. (http://unwto.org/facts/eng/barometer.htm).

Entre el 2004 y 2011, el turismo internacional crecié a un ritmo
extraordinariamente superior a la media del 7 % anual, impulsado
por el auge de la economia mundial y por la demanda retenida
 tras los retos vividos del 2001 al 2003. En el afio 2005 el nimero
de turistas internacionales alcanzo6 el récord de 806 millones de
personas, cifra que se estima fue superada entre un 4% y 5% en el
2006, es decir, unos 40 millones de personas mas decidieron
armar sus maletas y salir a conocer el mundo. Segin el niimero de
junio del Barémetro de la OMT del Turismo Mundial, los
primeros datos del afio 2008 parecen indicar una relativa
estabilidad del turismo internacional. A pesar de las
incertidumbres que plantea la economia mundial, las llegadas de
turistas internacionales crecieron en torno al 5-% entre enero y

abril del afio 2008 en relacidn con el mismo periodo del afio 2007.

Toda una serie de paises de destino del mundo entero notificaron
indices de crecimiento de dos digitos en los tres a cinco primeros
meses del afio 2008, entre ellos los paises de Asia y el Pacifico;
América; Europa; Africa y Oriente Medio. Donde Latinoamérica
ha registrado un fuerte incremento en el numero de turistas

captados tanto por América Central como por Sudamérica, y el
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organismo espera que la regién alcance las 200 millones de
llegadas anuales en el 2020.
(http://unwto.org/facts/eng/barometer.htm).

Sin ser ajeno a las tendencias de este movimiento econdémico
mundial, en el Peru el turismo receptivo, se viene constituyendo
en una fuente importante para la generacion de divisas, segin los
datos demostrados por el Ministerio de Comercio Exterior y
Turismo (MINCETUR), los cuales determinan que en el afio -

20118 ingresaron al pais mas de 1 948 660 millones de turistas

‘extranjeros, con una variacion porcentual del 7.5% respecto al

afio 2007 (Ver Anexo N°0I). Logrando asi dejar ingresos por mas
de USS$ 2 395 000 mil millones, monto mayor en 19.4% respecto
al 2007

Pero el turismo no sélo es importante como fuente de divisas;
también lo es como elemento generador de empleo y de lucha
contra la pobreza dada su naturaleza descentralizada, por lo cual
se dice que esta actividad tiene un impacto del 7% en el Producto
Bruto Interno del Pert y es el sector de mayor crecimiento del
pais, siendo regulado y estimulado por la Comision de Promocion
del Pert (PromPerit) del Ministerio de Comercio Exterior y
Turismo (MINCETUR). Actualmente el turismo emplea al 10,8%
de la poblacion econdmicamente activa del Pera (484.000
empleos directos y 340.000 indirectos). En la actualidad el Peri
es uno de los paises latinoamericanos con mayor gasto turistico
per cépita, con un promedio de US$ 1,100. Eso se debe a que, por
provenir nuestros turistas en un alto porcentaje de Europa; Asia y
el Pacifico y América del Norte, tienen mayor poder adquisitivo y
por ende mayor capacidad de permanecer mas dias y gastar
montos mayores que los turistas que arriban a la mayoria de los

paises vecinos. Con tal afirmacion el objetivo del MINCETUR es.
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ubicar al Pert entre los diez principales paises del mundo en

cuanto a ingresos, debido al enorme potencial existente y a la
toma de conciencia de la poblacion acerca de la crucial
importancia de esta actividad.
(http://desarrolloperuano.blogspot.com/search/label/turismo)

Es que los turistas extranjeros; ademas de visitar la historica y
monumental ciudad de Lima, reconocida como la capital
latinoamericana de la gastronomia, y la ciudad arqueoldgica de
Cuzco con su formidable Machu Picchu. También enrumban
hacia el Circuito Turistico Norte, el cual estd integrado por las
Regiones de La Libertad, Lambayeque, Cajamarca y Amazonas;
los cuales muestran magnificos atractivos de caracter cultural y
natural representados en su biodiversidad y bagaje cultural,
convirtiéndose asi en uno de los principales circuitos turistico del
pais, que tiene como objetivo principal elevar la competitividad
de las Micro, Pequefias y Medianas empresas, con el proposito de
disefiar y comercializar productos, y fortalecer la gestion del
sector, como la sumatoria de elementos que definen el destino
turistico. (Guia CTN. 2007).

En la region Amazonas, el turismo se encuentra en un estado de
introduccion; por tal sentido vamos a realizar un diagnéstico del
crecimiento turistico de esta parte del pais en relaciéon al numero
de visitantes que recibe y al gasto promedio que estos efectiian a
nivel nacional. Los datos estadisticos de la Direccion Regional de
" Comercio Exterior y Turismo de Amazonas (DIRCETUR-A),
muestran que las llegadas de turistas a nuestra Region crece a una
media del 1,5 % debido a que se ha pasado de 166 109 mil
turistas en el afio 2006 a 168 515 mil en el 2007, estimando que
para el 2013 las llegadas de turistas seran de 183 701 mil (Ver

Anexo N° 03). De igual manera, las estadisticas del Instituto
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Nacional de Cultura de Amazonas (INC), muestran que los
arribos al complejo arqueologico Kuelap se ha incrementado de
14 703 mil en el afio 2007 a 17 396 mil en el 2008; estimando
que ¢l fiumero de visitas ha aumentado en un 15.5% (Ver Anexo
N?04). Generando asi beneficios considerables. En el afio 2005 y
2007, el gasto promedio del turista no residente oscilé entre, US$
900.00 y 1200.00, tan solo con 12 y 13 noches de estadia. Lo que
nos permite analizar que un turista extranjero en nuestro pais
gasta diario entre US$ 75 y 92 ddlares (Ver Anexo N° 05).
Sumando a esto, un estudio que realiz6 PROM PERU en la
ciudad de Chachapoyas en Agosto del 2008 considera que un
turista nacional, gasta en promedio $§ 154.00 tan solo en un dia,
aproximando su permanencia de tres a cinco dias (Ver Anexo N°
06).

Segun el Servicio Nacional de Turismo de Chile, la distribucion
porcentual del gasto turistico, se efectua de la siguiente manera: el
348 % en alojamiento, el 25.5% en compras, el 22.9% en
consumo de alimentos y bebidas, el 9.9% en gastos no
especificados y el 6.9% restante en transporte inteno (Ver Anexo
N°07).

Todo este analisis efectuado, muestra con claridad el crecimiento
del turismo y sus beneficios generados tanto en el mundo como.
en nuestro pais y por ende en la region Amazonas. Por lo cual es
de suma importancia, desarrollar el turismo de una manera
profesional, debido a que en el mediano plazo nuestra economia
se sustentara en gran medida en el turismo, dadas las limitaciones
y bajos niveles de productividad de otros sectores.

Sin embargo a pesar del incremento de visitantes a la region
Amazonas y de los beneficios que estos nos dan, las falencias son

cada vez mas latentes en el desempefio turistico. Todo esto
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2.3.2.

2.3.3.

demostrado con el constante deterioro de los recursos turisticos, la
baja calidad en la planta turistica, la deficiente infraestructura y la
inexistencia de una planificacion sostenible de los espacios
turisticos, que esta trayendo como consecuencia la insatisfaccion
del turista y la falta de aitemativas econdémicas en las zonas
potencialmente turisticas. Lo que genera la no realizacion plena
del poblador, la desigualdad, la aculturacion y el desempleo;
males que se traducen en baja calidad de vida y desintegracion
humana. Lo cual se refleja en el nuevo mapa de pobreza
elaborado pof FONCODES en el 2006, el cual ubica a Amazonas
dentro de las regiones mads pobres del pais: 37% de la poblacion
carece de agua, 17% de desagiie/letrina, 58% de electricidad,
ademds, la tasa de analfabetismo en mujeres es del 19% y la tasa
de desnutricion es del 43%. (Ver Anexo N° 08).
(http://www._foncodes. gob.pe/mapapo.breza/index.asp).

Formulacion del problema

{De qué manera la evaluacion del potencial turistico del resto
arqueoldgico Dushac, permitira promover la participacion de la
poblacién del distrito de Inguilpata en actividades turisticas para

el beneficio econémico del 20147?

Justificacion del Problema

En las proximas décadas, la humanidad dispondra de mas tiempo
libre, de mas ingreso, de mejores medios de comunicacion, de
mas y mejores medios de transporte; y al mismo tiempo que las
bellezas naturales y los vestigios histéricos y culturales
alcanzaran el mas alto valor. Todo esto configura, sin lugar a
dudas, el siglo del turismo, el cual aumentara su posicion
econdmica con el objeto de un intercambio comercial mundial y
seran las naciones que mejor conserven su medio ambiente y su

personalidad histérica, las que participen de manera plena en los
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extraordinarios ingresos econdémicos del turismo en el futuro.
(USM.P. 1997. Pag. 09). Ademas, el Consejo Mundial de Viaje y
Turismo indica que el sector turismo, en general, emplea a uno de
cada 10 trabajadores en el mundo, o que lo convierte en el mayor
empleador a escala mundial. Adicionalmente, se estima que por
cada empleo directo creado en la industria del turismo, se generan
entre 5 a 9 empleos indirectos en otras areas, incluso para
personas con baja calificacion. Estas caracteristicas permiten la
generacion de empleo en zonas rurales, deprimidés o donde
simplemente existen pocas oportunidades. (Ugarte, F. 2005. Pdg.
13).

La presente Investigacion denominada: “PROPUESTA
TURISTICA  DEL SITIO ARQUEOLOGICO DUSHAC,
DISTRITO DE INGUILPATA, PROVINCIA DE LUYA,
DEPARTAMENTO DE AMAZONAS-2014”, ayudara al mejor
aprovechamiento de la dotacién de capital turistico que posee
nuestra region y de formar parte de las oportunidades que muestra
el mercado turistico, por otro lado nuestro estudio va a
permitirnos dar un aporte al campo turistico el cual se encuentra
en constante evolucion, al generar nuevos conocimientos acerca

de la funcionabilidad de corredores turisticos.

2.4. Hipotesis
La evaluacion del potencial turistico del resto arqueologico de Dushac,
nos permitird plantear alternativas para promover la participacion de la
poblacion del distrito de Inguilpata con nuevas actividades turisticas

como alternativa econdmica al 2014.

Bach. CARLOS YOPLAC TORREJON
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2.5. Objetivos
2.5.1. Objetivo General
Plantear alternativas en base a la evaluacion del potencial turistico
del resto arqueologico Dushac, para promover la participacion de
la poblacion del distrito de Inguilpata en nuevos actividades

turisticas como alternativa econémica al 2014.

2.5.2. Objetivos Especificos
e Analizar las potencialidades turisticas del distrito de
Inaguilpata dentro de la evaluacién del potencial resto
arqueoldgico Dushac.
e Identificar actividades turisticas como alternativa econémica
en el distrito.
e Formular estrategias para el desarrollo turistico de la propuesta
turistica de Dushac.
IIl. MARCO METODOLOGICO
3.1. Diseiio de la Investigacion
De acuerdo a su Naturaleza:
Cualitativa.
De acuerdo al fin que persigue:
Descriptiva
De acuerdo al Tiempo en que se capta la Informacion:
Retrospectiva y Prospectiva.
De acuerdo a la Técnica de Contrastacion:

No experimental.

3.2. Material de Estudio

El Potencial turistico de resto Arqueologico de Dushac .

3.3. Poblacion y Muestra
Poblacion: Se ha considerado como poblacidn a las personas que radican

en Inguilpata.

TP = e
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3.4.

Muestra: Se ha considerado como muestra al 100% de las

potencialidades turisticas del Distrito.

Métodos, Técnicas, Instrumentos y Procedimientos.
Para alcanzar los objetivos trazados en el presente trabajo de

investigacion, se procedio de la siguiente manera:

Etapa Preliminar:

Relacionada con el potencial Turistico del resto Arqueol6gico de Dushac;
en esta etapa se utilizo los métodos Deductivo — Inductivo, que
permitiecron el acopio de informacion de fuentes secundarias
(bibliogrdfica e internet), aplicandose para ello la técnica del fichaje
bibliografico y textual, teniendo como instrumentos las fichas qué

sirvieron para el acopio de la informacion.

Los datos obtenidos son informacion relacionada sobre todo con los
recursos turisticos del corredor, mismos que sirvieron para su

contrastacion y respaldo para la informacion primaria.

En esta primera etapa también se elaboraron los instrumentos para ser
aplicados en la etapa de campo, estos fueron: Fichas de Inventario de
Recursos Turisticos y Fichas de Registro para los establecimientos de

Hospedaje y Restauracion

Etapa de Campo:

Para esta etapa se procedio al acopio de informacion primaria, aplicando
los instrumentos elaborados en la Vetapa preliminar; para ello se elabor6
un cronograma de actividades que permitié un acopio planificado de
informacion tanto de los Recursos Turisticos como de los
establecimientos de Hospedaje y Restauracion, que se encuentran dentro

del area de estudio.

Bach. CARLOS YOPLAC TORREJON

-
%

Lh




[ UNIVERSIDAD NACIONAL TORIBIO RODRIGUEZ DE MENDOZA DE AMAZONAS 2014 ‘

3.5.

El principal método utilizado dentro de esta etapa fue el método
Etnogréfico Descriptivo, el que nos ha permitido obtener informacion
detallada del potencial turistico aplicando la técnica de observacion
directa, que fue plasmada a través de la técnica del fichaje en los

instrumentos pertinentes.

Andlisis de la Informacion:

Radic6 en interpretar, cruzar y analizar la informacion obtenida como
resultado del trabajo de campo, proporcionandonos resultados que fueron
aplicados en los diversos capitulos del presente informe y en la discusion
del mismo.

Redaccion del Informe Final:

Se fundamento en la articulacion sistematica de la informacion plasmada
en las etapas anteriores y que se encuentran en funcién al cumplimiento

de los objetivos trazados al inicio de la investigacion.

En esta etapa se utilizé como base el método analitico y la técnica del
fichaje para recopilar los resultados obtenidos; otro método utilizado en
esta etapa es el método inductivo que sirvié para la articulacion de los

resultados que concluyd en la redaccion del informe final.

Analisis Estadistico de los Datos

Para analizar los datos se trabajo con el Software Excel version 2007,
obteniendo tablas de distribucion de frecuencia, graficos y tablas
cruzadas o de doble entrada.
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IV. RESULTADOS
4.1. Anilisis de la Demanda que visita Inguilpata y el resto Arqueologico

de Dushac

Es necesario Conocer y entender las necesidades, deseos y habitos de
consumo de la demanda turistica, con la finalidad de que el producto ofrecido

- supere las expectativas del turista.
A).- CARACTERISTICAS SOCIOECONOMICAS

Grafico N° 1 Distribucion de los turistas extranjeros y Nacionales segin

genero

SEXO

oM

OF

Fuente. Elaboracion propia

La distribucién de los Turistas tanto extranjeros como nacionales que
visitaron amazonas segun género es de la siguiente manera: masculino con un
52% (31) y femenino con un 48% (29) no habiendo mucha diferencia lo que

hace suponer que este destino es de preferencia de ambos sexos.
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Grafico N° 2 Distribucion de los Turistas Extranjeros y Nacionales segin
Edad

EDAD
3%

018-28
£129-39
240-50
50+

Fuente. Elaboracion propia

Segun el resultado de la encuesta aplicada a los turistas extranjeros y
nacionales para determinar la puesta en VﬂiOI’ del atractivo de Dushac y
creacion de los nuevos circuitos alternativos en Inguilpata y la edad de los
que visitan Amazonas, se encuentra distribuida bajo las siguientes escalas: de
18-28 con un 70% (41), de 29-39 con un 22% (12), de 40-50 con 5% (3) y de
50 a + con un 3% (2). A

Estos resultados nos dan a entender que la demanda de Turistas tanto
extranjeros como Nacionales para el destino de Amazonas es netamente joven
que esta comprendida entre los 18 a 28 afios; esto se debe a diferentes

factores como lo son:

» El destino de Amazonas es un elemento alternativo en la oferta turistica
del Pera ya que los componentes turisticos principales lo constituyen los
tradicionales destinos del Sur como los son Arequipa, Cuzco, Puno y

Lima que es la puerta de entrada y salida del turismo receptivo.
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» La distancia y la Accesibilidad a la mayoria de los atractivos turisticos

que se ofertan en el destino Amazonas se convierte en un factor

predominante para segmentar a los turistas de su edad; ya que en su

mayoria ¢l desplazamiento a estos lugares requiere de mayor esfuerzo

fisico.

La planta turistica que forma parte de la oferta del destino tiene
caracteristicas bastante particulares que no pueden llegar a satisfacer las
necesidades de un turista de tipo egocéntrico que mayormente se
encuentra entre la edad de 40 a mas y requiere de prestaciones de
servicios con altos estandares de calidad, dentro de los parametros del

servicio turistico convencional.

Griafico N° 3 Distribucion de los Turistas Extranjeros y Nacionales segin

Ocupacion

OCUPACION
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Los turistas Extranjeros y Nacionales encuestados que visitan el destino de
Amazonas segun su ocupacion dio como resultado que él 52% (29) es
estudiante, y €l 48% (28) son profesionales, haciendo suponer que la mayoria
son jovenes estudiantes que cuentan con disponibilidad de tiempo que les
permite planificar una visita al destino Amazonas con un periodo de

permanencia mayor a S dias

Grafico N° 4 Distribucién de los Turistas segin ingreso Econémico Mensual

INGRESO MENSUALEN $

o -1'500
11501-3000
£23001-5000
(35001-8000
CON/P

3%
3%

Fuente. Elaboracién propia

De los turistas encuestados se obtuvo un resultado del 39% (23) de ellos
tienen un ingreso de $/1500, asi como también el 33% (20), obtiene un
ingreso de de $/1500 a 3000, y como otra caracteristicas el 3% y 5% (2), tiene
un ingreso mas de $/3000 a +. Haciendo suponer que si se estableceria nuevos
circuitos podrian quedarse mds tiempo y generas mdas ingresos para las

comunidades o las empresas encargadas del servicio.
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B).- CARACTERISTICAS DEL VIAJE

Grafico N° 5 Distribucion de los Turistas segun lugar de Procedencia

PROCEDENCIA

O Alemania
QO Francia
CEEUU.

O Canada

O Inglaterra
" Suecia

Fuente. Elaboracion propia

Los resultados obtenidos y observados en el grafico N° 5 guardan relacion
con el perfil del turista extranjero que visita el Perd y donde sefiala a los
paises antes mencionado como principales nichos emisores de turistas a
nuestros pais, dentro de ellos con mayor porcentaje EE.UU. en un 25%
,Alemania en un 21% y Francia en un 16% , quienes se distribuyen a los
diferentes destinos que esta Oferta; coino es el caso de Amazonas, una nueva
alternativa que diversifica la oferta del turismo en el Perd, con atractivos eje

como Kuelap y Gocta que generan desplazamiento de turistas.
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Griafico N° 6 Distribucion de los turistas segin Motivo de Visita

MOTIVOS DE LA VISITA

o Atrac.
Hist. Cuit.

0 Conocer Raic.
Reg.
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Fuente. Elaboracién propia

Se esta diversificando la Oferta Turistica del Destino que afios anteriores se
limitaba a la visita de Kuelap, Quiocta y Karajia que se constituian en los
principales atractivos de la Region. En la actualidad la apertura de nuevos
destinos internos como corredor Chachapoyas- Gocta, el _corredor
Chachapoyas — Leymebamba — Laguna de los Céndores y otros destinos
internos como Huamanpata en Rodriguez de Mendoza y ¢l de Huaylla Belén
y el Gran Vilaya en Luya entre otros motivan a que el turista planifique mas
de 5 dias de permanencia en el destino de Amazonas significando esto mayor
oportunidad para quienes se¢ benefician directa e indirectamente de la

actividad turistica.

Segin el grafico la informacion obtenida de la encuesta aph'cada a los turistas
extranjeros el principal motivo de visita lo constituye el turismo arqueoldgico
y cultural con un 46%, (53), seguido de un turismo de paisajes naturales con
35% (40) y un 11% (12) por conocer nuevas culturas regionales dando
resultado del analisis que si tuvieran otra alternativa de circuitos disefiados

podrian variar en sus gustos y preferencia.
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Grafico N° 7 Distribucion de los turistas segiin Organizacion del viaje

ORG. DEL VIAJE

2%

ud. Mismo
T AAVV.

Fuente. Elaboracion propia

El analisis nos da un resultado que en la Organizacion del'viaje, el mismo
turista organiza con anticipacion su propio traslado como refleja que el 98%
(51) preparo el mismo turista y el 2% (1) lo hizo mediante un operadora de
servicios. Concluyendo que es necesaria una promocion exhaustiva de los
recursos turisticos de amazonas a nivel internacional y asi como también de

nuevos circuitos turisticos.
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Grafico N° 8 Distribucion de los Turistas segin las Duracién de las Visitas

N° DE DIAS QUE DURARA SU VISTA
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Fuente. Elaboracién propia

En el periodo de permanencia de los turistas que visitaron Amazonas
predominan los de 3 a 5 dias, con un promedio de 28% de 3 dias, y con 25%
4 dias y con 12% de 2 dias haciendo notar que los promedios oscila entre 3 a

4 dias de permanencia.
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C).- CARACTERISTICAS SEGUN EL PRODUCTO OFRECIDO

Grafico N° 9 Distribucion de los Turistas segun la falta de Diversificacion de
la Oferta Turistica.

FALTA PARA DIVERSIFICAR LA OFERTA

{1 Mas Circ. Tcos.
2 Mas Planta

[ Mejor Carretera
s Mejor Guia

1 Nada

C Otros |

Fuente. Elaboracion propia

Segin las encuestas realizada dio como analisis el resultado que un 52% (35)
falta carretera para tener mayor facilidad en el acceso, un 15% (10) mas
circuitos turisticos con sus respectivas actividades para diversificar la oferta y
puedan quedarse por mas dias en Chachapoyas, y uh 13% (9) mejoramiento
de falta o la no existencia de planta con servicios elementales, viendo de esta
forma que la diversificacion de la oferta tendra como un elemento primordial
las carreteras que sera parte del comin denominador para poder hablar de

desarrollo turistico en las comunidades y variar las actividades dadas en ellas.
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Grafico N° 10 Distribucion de los Turistas segin el Tiempo de permanecer

mas dias

¢SE QUEDARIA MAS TIEMPO EN
AMAZONAS?

asi

TINo

Fuente. Elaboracion propia

Dado a las encuestas realizadas a los turistas se analizé que ellos se quedarian
por mas tiempo si hubiera mas alternativas de actividades programadas dando
como resultado del analisis lo siguiente que un 87% (52) desearia quedarse y
13% (8) no desearia quedarse, dando como definido que los turistas se
quedaria si se diversificaria mas circuitos programados y de experiencia en

calidad.
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Grafico N° 11  Distribucion de los Turistas segun las actividades que

realizaria

LAS ACTIVIDADES QUE

REALIZARIA
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Fuente. Elaboracion propia

Segun las encuestas realizadas a nuestra demanda para conocer los gustos de
que actividades mas les gustaria realizar se encontrd la siguiente respuesta
que un 27% desea el paseo a acémila, un 24% camping, 16% agroturismo asi
como también un 16% ciclismo, obteniendo de esta muestra perspectivas
para la creacion de nuevos circuitos con estas alternativas para la

diversificacidn de la oferta en Inguilpata.
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Grafico N° 12 Distribucion de los Turistas cuanto pagaria por dia

LO QUE PAGARIA POR DIA

01020
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Fuente. Elaboracién propia

Si nos damos cuenta en este grafico nos data que los turistas estan dispuestas
a pagar una cierta cantidad por nuevas opciones en este caso se trata de
circuitos alternos teniendo que un 35% estaria dispuesto a pagar de 21 a 31
dolares, asi también tenemos que un 33% estaria dispuesto a pagar de 10 a 20
dolares y un 25% de 32 a 42 délares obteniendo del andlisis que el promedio
que un turista puede pagar es de 10 a 30 délares como promedio estandar si
esto se basaria en la creacion de nuevas actividades y la obtencion de nuevas

experiencias, dando una ventaja mas al distrito de Inaguilpata.
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Grafico N° 13 Distribucion de la Demanda segin el tipo de turista

TIPO DE TURISTA

3%

i T Alternativo

\ ) Conservador

Fuente. Elaboracion propia

Con este grafico podemos dar como andlisis que las demanda se caracteriza
por ser personas que desea algo nuevo caracterizindose como turistas
alternativos, lo cual no hace decidir por nuevas opciones en el desarrollo de
circﬁitos vivenciales y obteniendo de este grafico que un 97% es turista

alternativo y 3% un turista conservador

4.2. Determinacion de Estrategias para la Propuesta Turistica de Dushac
y el Desarrollo Turistico de Inguilpata .
La determinacion de estrategias de desarrollo turistico, va a estar
fundamentada en la evaluacion del potencial turistico y en el diagnostico
situacional. Estrategias que enmarcan diversas actividades para la
intervenciéon en el recurso turistico, en la planta turistica, en la
infraestructura turistica y en la superestructura turistica de la puesta en
valor del Resto Arqueoldgico de Dushac y el distrito de Inguilpata.
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4.2.1. Diagnéstico Situacional del Resto Arqueologico de Dushac.
El Resto Arqueoldgico de Dusahc, en el distrito de Inguilpata,
este Recurso turistico que se encuentran en constante deterioro
por ¢l bajo nivel de conciencia y educacion, por la falta de
identidad cultural y sentido de pertenencia, y por
desconocimiento del crecimiento turistico y su generacion de
riqueza en la poblacion, que son factores dados al no percibir
todavia los beneficios del turismo en materia economica, cultural

y ambiental.

Pero no solamente existen problemas en cuanto al recurso si no
también, la infraestructura del distrito presenta limitaciones como:
en el abastecimiento de agua que en su mayoria no es potable, en
la cobertura de alcantarillado, en la deficiente energia eléctrica, y

en el deterioro constante de sus carreteras.

Mientras, que la planta turistica o negocios turisticos dentro del
margen de influencia turistica, son centros de expendio de bienes
y servicios de baja calidad y con una infraestructura inadecuada, y
el servicio de transporte cubre la ruta en forma indistinta desde la

ciudad de Chachapoyas al distrito en mencidn.

Por 1ultimo, también hay que reconocer como problema, la escasa
coordinacion interinstitucional que ha hecho que los esfuerzos en
turismo sean aislados, desarticulados y no congruentes debido a
que se ignora la magnitud e importancia del turismo; ademds, la
escasa capacidad gerencial de los empresarios, las no asertivas
gestiones de desarrollo regional y provincial, la mala
interpretacion del fenémeno de globalizacion, la deficiente
gestion estratégica, la desequilibrada estructura organizativa, la
adopcion de recurso humano no calificado y la direccion de

. inversiones sin una clara orientacion para aprovechar las ventajas

]
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comparativas locales; han generado en la poblacion: falta de
confianza, escasa participacion ciudadana y desarrollo no

concertado.

En tal sentido, con el objeto de conocer el diagndstico potencial
del Resto Arqueoldgico, desarrollamos el siguiente analisis
FODA:

Fortalezas

1. Kuelap icono turistico del nororiente peruano.

N

. Chachapoyas centro de distribucion turistica de la region
Amazonas.

3. Existencia de prestadores de servicios afines a la actividad
turistica.

4. Existencia de recursos turisticos culturales y naturales.

5. Proximidad entre las capitales de distrito que involucra la
propuesta. |

6. Proximidad de las capitales de distrito hacia sus recursos
turisticos.

7. Presencia de similar patréon cultural en los distritos que
comprende el corredor.

8. Proyecto de Desarrollo turistico sostenible de las provincias

de Chachapoyas, Rodriguez de Mendoza, Luya y Bongara;

ejecutado por el Gobierno Regional Amazonas.

Opeortunidades

1. La Region Amazonas esta incluido en el Circuito Turistico
Norte (CTN).

2. Cercania al paso del corredor comercial bioceanico Norte.

3. Inclusion de los distritos de Levanto, San Isidro del Mayno y
Magdalena en el proyecto Capagfian.

Bach. CARLOS YOPLAC TORREION

-



UNIVERSIDAD NACiONAL TOi{I-Bld RODkIGUEZ DEMI:ZNDOZA DE A]\EAZ(;I;JAS -

4. Desarrollo de inversiones en infraestructura vial por el
gobiemo central y otras fuentes en la parte sur de la region
(Mejoramiento de la carretera Tingo — Kuelap y asfaltado de
la carretera Cajamarca — Celendin - Balsas).

5. Existencia de la carrera profesional de Administracion en
Turismo en la UNTRM para calificar competitivamente a los
Recursos Humanos de la region.

Desarrollo del circuito binacional Pert — Ecuador.

7. Interés del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo en la
Region Amazonas.

8. Interés de fuentes de financiamiento externo en proyectos de
desarrollo turistico.

9. Proyecto Telecabinas Kuelap.

10. Intervencion de proyectos de cooperacion técnica
internacional (FIP, JICA, GTZ, AECI, DED).

Debilidades

1. Deficiente calidad de infraestructura de saneamiento basico
(agua, desagiie y alcantarillado); electrificacion, telefonia e
internet.

Deficiente calidad de servicio en la planta turistica.

Falta de un inventario turistico especializado por distrito.

Mal estado de las vias de comunicacion.

Dificil acceso a los recursos turisticos.

Bajo nivel educativo de los pobladores.

Bajo nivel de conciencia turistica en la poblacion.

Baja valoracion de la identidad cultural en los pobladores.

o o N v R LN

Carencia de tratamiento de los residuos solidos de los
distritos.
10. Deterioro constante del patrimonio arqueoldgico.

11. Falta de ordenamiento territorial en los distritos.
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12.

13.

14.

15.

16.
17.

18.

Bajo presupuesto del gobierno local para el desarrollo
turistico.

Deficiente sefializacion hacia y dentro de los recursos
turisticos.

Falta de oficinas de informacion turistica dentro de las
capitales de Distrito.

Falta de proyectos de puesta en valor para la conservacion de
los recursos culturales y naturales.

Falta de proyectos de integracion rural.

Deficiente informaciéon sobre los atractivos turisticos por
parte de los operadores turisticos.

Centralizacion de la plainta turistica en Chachapoyas.

Amenazas

1. Deterioro de los recursos turisticos por factores antropicos y
naturales.

2. La globalizacion deteriora la identidad local por el mal
entendimiento.
Presencia de pandemias.

4. Crisis econdmica internacional.

5. Incremento de la inseguridad en el espacio regional y
nacional.

6. Inestabilidad politica.
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ESTRATEGIAS PARA LA PROPtJESTA TURISTICA DE
INGUILPATA

INFRAESTRUCTURA TURISTICA:
Estrategia 01: Mejorar los servicios bdsicos del Distrito.

Actividades:

Potabilizar el agua principalmente en la capital de los distritos.
Tratamiento de aguas servidas mediante la construccion de
posos de oxidacion en las capitales de distrito y anexos con
mayor poblacion.

Incremento del alumbrado publico tanto en la capital de los
distritos como en sus anexos. |

Implementacion continta de los centros de salud (con personal
especializado, medicamentos y equipos).

Incremenfo de hasta doé cabinas publicas de teléfono en las
capitales de los distritos.

Mejorar e incrementar el servicio de telefonia mévil (Claro y
Movistar).

Elaborar un plan integral de gestion ambiental de residuos

solidos.

Estrategia 02: Ordenamiento de los centros urbano

Actividades:

Elaboracién de un plan director de desarrollo urbano en todas
las municipalidades.

Construccion de aceras y escalinatas en las capitales de los
distritos.

Empedrado o asfaltado de las principales calles de las capitales
de los distritos y anexos mas importantes.

Conservacion, restauracion y recuperacion del patron
arquitectonico de cada centro urbano de la capital de los

distritos.
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e Cuidado y conservacion de éareas verdes dentro de las
localidades.

ATRACTIVOS TURISTICOS

Estrategia 03: Velar por la utilizacion racional de los recursos

naturales y culturales.

Actividades:

¢ Recuperacion y restauracion para la conservacion de los bienes
culturales tangibles priorizados por cada distrito.

e Investigacion para ampliar el conocimiento acerca de la
conservacion de los bienes culturales intangibles por cada
distrito.

¢ Investigacion para ampliar el conocimiento sobre conservacion
y uso sostenible de la biodiversidad de acuerdo a una

zonificacion por cada distrito.

Estrategia 04: Fortalecimiento de la identidad cultural.

Actividades:

e Incrementar la interpretacién cultural en todos los distritos.

o Propiciar la recuperacion de actividades folkloricas de cada
distrito.

¢ Sensibilizar y concienciar a los pobladores de cada distrito en
temas de autoestima colectiva y sentido de pertenencia.

e Dar espacio a temas de identidad y turismo dentro de la
estructura curricular escolar de los centros de educacién de
cada distrito.

e Fomentar las relaciones interculturales de los pobladores de

cada distrito y/o centro poblado.
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PLANTA TURISTICA
Estrategia 05: Propiciar la biisqueda de la competitividad.

Actividades:

Incidir en programas de capacitacion y asistencia técnica en
gestion empresarial y calidad de servicio a los emprendedores
de cada distrito. |

Fomentar la asociatividad comunal en cada distrito.

Educar en materia de turismo a los empresarios turisticos
identificados en el corredor.

Implementacion de talleres para el desarrollo artesanal
utilizando técnicas y disefios con autenticidad y originalidad en
cada distrito.

Programa de fortalecimiento para agentes involucrados en el
turismo a través de la concertacion entre sector publico y
privado de todo el corredor.

Fomentar las buenas practicas en atencion al cliente en los
prestadores de servicio de cada distrito.

Ampliar los conocimientos en innovacion y diversificacion de

la actividad turistica.

SUPERESTRUCTURA TURISTICA
Estrategia 06: Politicas de Gestion Turisticas.

Actividades:

[ J

Elaborar un Plan Estratégico de Desarrollo Turistico
Sostenible, por distrito.

Elaborar un Plan de contingencia en cada distrito.

Crear una oficina reguladora de la actividad turistica dentro de

las municipalidades distritales.
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Estrategia 07: Seguridad Ciudadana.

Actividades:

¢ Gestion para la implementacion y apertura de oficinas de la
policia de turismo y ecologia en puntos estratégicos del
corredor.

e Creacion, implementacion y funcionamiento de rondas

vecinales o campesinas por distritos.

Estrategia 08: Promocion del Distrito y el potencial turistico del

Resto Arqueologico de Dushac en Mercados Preestablecidos.

Actividades:

¢ Elaboracion de un Plan de Marketing turistico para el corredor.

e Elaboracion de portales municipales en la web. _

o FElaboracion de guiones turistico de los atractivos mas visitados
dentro del corredor.

¢ Elaboracion de circuitos turisticos por distritos y por todo el
corredor.

¢ Instalacion de una oficina de informacion y control de flujo

turistico dentro de los centros de interpretacion turistica

propuestos.

¢ Participacion en ferias regionales, nacionales e internacionales
de turismo y artesania por parte de las municipalidades y/o
asociaciones identificadas.

¢ Flaboracién y lanzamiento de documentales turisticos por

parte de las municipalidades.
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V. DISCUSIONES
Los Actividades Turisticas son parte de una alternativa secundaria para mejorar
la economia de las poblaciones basadas en sus actividades econdmicas
principales ademas hablamos también de los corredores que estan inmersas y
que son vias que se utilizan para aprovechar de mejor manera la dotacién de
capital turistico que posee un destino y formar parte de las oportunidades que
muestra el mercado turistico. Constituyen la red de carreteras y caminos a
través de los cuales se desplazan los flujos turisticos para cumplir itinerarios,
encontrandose dentro de ellos servicios complementarios como Restaurantes y
Hospedajes, enmarcados dentro de los lineamientos para la prestacion de
servicios turisticos. (Boullon, R. 2004. Pdg. 81). Esto se sustenta con otros
especialistas que manifiestan, que los corredores son el eje de comunicacion
entre dos 0 mas centros turisticos, que presenta en esquema longitudinal un

alineamiento de instalaciones turisticas™. (V. Valencia. 1977. Pdg. 79).

El potencial Turistico para poder determinar es necesario haber jerarquizado y
determinado el interés de su capacidad turistica es decir el interés que se
utilizara para poder hacer los nuevos circuitos. Por lo que decimos, que las
propuestas turisticas enfocadas en la planificacion turistica actian uniendo
areas y zonas turisticas o estdn inmersas dentro de ellas; su punto de origen en
algunas veces es igual a su punto de llegada, sobre los corredores se
desarrollan las rutas, sobre las rutas los circuitos y sobre estos altimos se
elaboran los itinerarios. Ademas los corredores deben presentar recursos
turisticos diversos en cuanto a clasificacion, catalogacion y jerarquizacion, para
lo cual primeramente se debe evaluar el potencial turistico existente. Segun
Jafari la “Evaluacion de los Recursos”; alude al proceso en el que se
determina el valor de diversos recursos para su uso en el ambito del turismo, y
constituye un componente importante de la planificacion y el desarrollo de esta
actividad, también considera que dentro de la evaluacion de los recursos

turisticos se enmarcan los atractivos y la planta turistica.

=0
¢

Bach. CARLOS YOPLAC TORREJON




" UNIVERSIDAD NACIONAL TORIBIO RODRIGUEZ DE MENDOZA DE AMAZONAS

Es por ello, que la evaluacion del potencial turistico del resto arqueoldgico de

Dushac , permite conocer que:

Que ¢l potencial turistico de Inguilpata esta basado en la planificacion turistica
desde el inventario, y la jerarquizacioncion del mismo recurso dando piroridad
a que esta se vuelva un producto turistico competitivo, lo cual hemos
planteado estrategias enfocadas al recurso turistico, a la infraestructura
turistica, a la planta turistica y a la supraestructura turistica, elementos del
sistema turistico que desarrollados de manera equilibrada y paralela ayudaran a

la consolidacion la propuesta del resto aqueologico Dushac.

En funcion a todo esto consideramos que la propuesta turistica en el distrito de
Inguilpata presenta atractivos turisticos diversos pero el que tiene mas jerarquia
es el resto arqueoldgico de Dushac; el cual nos permite demostrar que es
posible la interaccion de actividades turisticas convencionales y no
convencionales dentro de un mismo espacio geografico, donde las
comunidades dedicadas a actividades socioecondmicas ancestrales, toman
alternativas econémicas, culturales y ambientales lo que permitira desarrollar

un modelo de turismo comunitario aplicable a la realidad.
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V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
6.1. Conclusiones:
e La Propuesta Turistica en el distrito de Inguipata, es una Propuesta
de actividades potencialmente turistico y su desarrollo esta en funcién
al turismo cultural, que en un mediano plazo se puede diversificar a
través del turismo rural comunitario, debido a la presencia de otros

recursos turisticos distribuidos en ¢l distrito.

e La propuesta Turistica para el distrito de Inguilpata, es el principal eje

de desarrollo de 1a actividad economica.

e Dentro de la Propuesta Turistica del Distrito de Inguilpata se podran
ejecutar Negocios Turisticos donde se han propuesto en funcion a la
evaluaciéon de las potencialidades turisticas y al diagnostico
situacional de la misma proponiendo también un corredor Turistico,
donde proponemos mejorar los ya existentes y crear algunos segin

necesidad mediata.

e Las Instituciones Tutelares de la Conservacion del Patrimonio
Cultural (INC) y del patrimonio Natural (INRENA) y otras, estan
ausentes en las comunidades involucradas dentro de la propuestas
Turisticas del distrito.
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6.2. Recomelidaciones:
e Realizar un inventario de los recursos turisticos del distrito de
Inguilpata con un equipo técnico especializado, para determinar el
grado de importancia de cada uno de ellos y la mediata intervencion

para su conservacion y venta.

¢ Desarrollar la actividad turistica dentro de la Propuesta potencial para
Inguilpata en funcién al Resto arqueoldgico de Dushac por ser icono
turistico del distrito. Donde los demas recursos del llamado corredor
corroboraren como atractivos complementarios para dinamizar la
oferta turistica, incrementando de esta manera los dias de estadia del

turista y el beneficio econémico.

e La propuesta de Desarrollo Turistico , depende de la intervencion de
los sectores publicos y privados, y del aprovechamiento de las

oportunidades que se nos presentan.

e Las autoridades del distrito de Inguilpata o los entes involucrados en
la propuesta , deben hacer alianzas para evaluar y consolidar las
actividades de cada estrategia planteada en este informe; porque
ejecutadas de manera conjunta se minimiza el gasto y se genera mayor

resultado.

e La poblacion debe conocer, que en el turismo existen beneficiarios
directos y beneficiarios indirectos debido a que el turismo es una

actividad econOmica alternativa.

e Las municipalidades deben desarrollar la actividad turistica de manera
planificada, para brindar las condiciones necesarias al inversionista

local y al inversionista externo.
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e Realizar un estudio de mercado por cada idea de negocio pard

determinar su Beneficio — Costo.

e Intervencion en forma progresiva, para la puesta en valor de los

atractivos turisticos a través de alianzas estratégicas.
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Anexo N° 01:
PERU: INGRESO TRIMESTRAL DE DIVISAS GENERADO POR EL TURISMO RECEPTIVO, 2002-2008
{Millones de US$)
Trimestre 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 ¢ P d (%) P al (%)
2007:2006 20082007
| Trim 198 232 2n 328 412 456 562 10,6 234
Il Trim 198 241 291 342 426 467 574 98 22,7
I Trim 232 285 338 405 489 557 671 14,1 204
IV Trim 209 265 324 364 449 526 589 17,3 11,8
Total 837 1023 1232 1438 1775 2007 2395 131 19,4
Fuerte: Banco Central d2 Reserva del Perl (BCRP) - Nota Semanal N 08 def 27 ¢ fabrero 2009
Baboracion :MINCETURVMT-OGIFT, OGIE
Utima achualizadtn: 02 de Terzo 2009
Fuente: MINCETUR
Anexo N° 02:
PERU: LLEGADA MENSUAL DE TURISTAS EXTRANJEROS, 2002 - 2008
Varbcion Vatiaciin
Mas 2002 2003 2004 2005 2006 207 2008 Paroentual (%) | Potoentust (%)
2007-2006 20092007
Enero 81451 83 897 99 63t 117299 134167 146761 169 682 9.4 15,6
Febrero 80838 84395 103100 110207 140711 150 842 174 464 7.2 15,7
Marzo 80986 79796 97422 117883 133936 150220 158876 12,2 58
Abril 69 198 75358 92825 106977 128006 132263 147678 33 117
Mayo 78 124 78184 92 451 111260 124544 132703 155192 6,6 16,9
Junio 80 889 85687 103359 115102 128970 146447 165287 136 129
Julio 101022 112258 137313 150156 159916 179901 198 685 12,5 104
Agosto 92711 103683 114252 138564 143089 159368 177861 114 116
Setiembre 80041 . 87240 100636 124549 132223 146760 156322 1.0 65
Octubre 82327 85748 109098 127149 134191 150202 152640 1,9 16
Noviembre 80 862 80 501 105484 120209 130529 152727 134510 17.0 119
Diciembre 89179 101768 121068 138147 144463 164190 157462 13,7 -4,
Total 897628 1069517 1276639 1486502 1634745 1812384 1948660 10,8 7.5
Fusria: MBTER - Dkvecckin Garversl 6# Fgracionns y Nekrstzosion (DIGEVEH)
Bleboracisn: MNGETURVT.OGFT, 0GE
Ukina acasaltoacifer. (O do marze 2000

Fuente: MINCETUR
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Anexo N° 03:
FLUJO TURISTICO DE LOS ULTIMOS ANOS Y SU PROYECCION
GION 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
AMAZONAS 108743 133272 166109 168515 170956 173432 175944 178493 181078 183701
Fuente: MINCETUR / DIRCETUR-AMAZONAS
Anexo N° 04:
AMAZONAS: LLEGADA DE VISITANTES AL COMPLEJO ARGUEOLOGICO DE KUELAP, ENERO 2001 - MARZO 2009
- 2001 2002 2003 : 2008 2006 2008 2007 2008 1000
1]
Tetsl | Macions | Extaniarn | Tatol [ Hacoon [mmwo Yot | Macionat | Extnero | Tort | nactonst | Exesriara | Totat { Meckonal | €utranjare | Tout ] Maciansl | Extronjera | Tous | mactones | extraners | voust J Nacional | extangera | Tott | naclons) | eatraniaro
Enero 758 648 110 770 671 ] 610 546 64 645 574 n 725 596 129 795 626 189 920 738 182 1227 888 339 1153 732 421
Febrero 408 351 55 30 247 82| 303 340 43 585 518 66 563 420 134 653 499 184 480 358 122 764 844 220 950 832 318
Marzo 268 194 64 241 154 a7 7 198 78 404 327 77 45 356 89 269 170 ] 459 227 252 726 437 289 474 264 210
Abril 20 148 81 320 234 1] 530 436 94 452 7o 83, 354 206 148 414 238 176 591 393 198 a3 124 149
Mayo 343 182 90 307 195 112] 304 204 100 531 402 129) 524 362 162 705 478 =14 710 408 302] 1069 585 474]
Junio 310 177 133 s 282 84 597 445 152 450 308 142) 693 495 198 626 317 309 952 643 309 890 559 331
Julio 488 716 242 24| 773 198! 1808 1035 23 1755 1492 263 867 607 260/ 1 669 1193 478 2034 1122 212 1975 682 1299
Agosto 1428 1162 266 1584 1368 216 1255 1011 244 1395 1105 280! 1552 1206 846 1497 890 607 2664 1942 722 3553 2797 756
Setiembre 558 458 100 838 803 135 1024 816 208! 1080 922 168 856 651 208 1444 1044 397| 143t 1012 419 1207 846 381
Octubre 742 616 126 1133 994 139/ 7684 612 172 764 599 168 1066 738 328 1613 1260 353 1448 1110 338 1856 1310 846
Noviembre 269 802 67 841 758 83| 1424 1202 132) 1157 1007 180, 1003 859 148 1028 822 2060 2169 1772 s97| 2385 2078 310
Diclombre 481 423 58 1118 992 126 1320 1194 126 846 766 80 825 718 107 1275 1114 181 845 737 108 1471 1146 328
Total 7289 5877 1392 8937 74N 1 468! 9816 8120 1687, 10074 8391 1683 9473 723 2250 11985 8651 3334 14703 10482 4244] 1739 12003 8393 2577 1628 949
s D ComoWeA 7 Kap 53 Comecioo TR Como: P aca 08 K
Fuonto Instliu NaGionsl 59 Cuum (INC) Amazonas
Elnbarack : MINCETURANT.OAY, OGIE
Con fomacitn | 2000
Fuente: MINCETUR
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Anexo N° 05:

PERU: TURISMO RECEPTIVO, 2005 - 2007
EXTRANJEROS NO RESIDENTES

——A——————————————— . -

!
I

Gasto promedio por turista (US$) 913 1114

Permanencia promedio (noches) ia 13

Noim - PROMPERU no drspons de ciifas gl Gasto y Permanencia para 61 ano 2004,

Los anos 2005y 2006 sonh datos obtonidos a partir de los Perfiles def Turista Extranjero.
Fuerte: PROMPERU - Perfil del Turista Extranjero 2005 - 2007
Elaboracitn : MINCETUR/VMT-OGIFT, OGIE

Fuente: MINCETUR

Anexo N° 06:

NOCHES DE PERMANENCIA

o= - —————— .
1

Promedio de noches:

romedio denoches: ! %

1 noche

2 noches
3 noches
4 noches
§ noches

6 noches

1 semana - 4

Més de 1
semana

Base: 94 encuestas

Mas de 1 mes Total: 100%

P17. ¢ Cuanto hasido su gasto efectuado durante su visita ala ciudad
de Chachapoyas?

El gasto promedio por persona es de $/.463

El gasto promedio por dia de un turista nacional que visita la ciudad
de Chachapoyas es de §/.154.00

uenie: rrom reru
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Anexo N° 07:

Distribucién Porcentual del Gasto Turistico.

wwseo )

especificados (9.9%)

alojamiento (34.8%)

|

—
compras {25.5%)

consumo de alimentos y

transporte intemo (6.9%) L bebidas (22.9%)

Fuente: Servicio Nacional de Turismo de Chile

Anexo N° 08:

Mapa de Pobreza de Amazonas

- INDICADORES
Poblacion 2005: ' 389,700
Indice de Carencias 0,7816 ‘

" Quintil del Indice o 1
% de poblacion sin:

- -SinAgua%) 31 %
- Sin Desagiie (%) 17 %

" - Sin Electricidad (%) T R
Analfabetismo mujeres(%) 19 %

" Nifios de 0 a 12 afios (%) 34 %

Desnutricion Afio 1999 (%) 43 %

 PNUD-Indice de Desarrollo Humano - 0,5535

Fuente: Censo de Poblacion y Vivienda 2005- INEI, Censo de
Talla Escolar 1999 — MINEDU
Elaboracion: FONCODES/UA-Sistemas
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Fuente: Elaboracién Propia

Bach. CARLOS YOPLAC TORREJON




UNIVERSIDAD NACIONAL TORIBIO RODRIGUEZ DE MENDOZA DE AMAZONAS | 2014

Anexo N°® 13:

Recursos Turisticos del Dist. de Inguilpata, Prov. Luya

NOMBRE
N° CATEG. TIPO SUBTIPO DIST. PROV. DEP.
‘| DEREC,
EDIFICACIONES
Manifestaciones Sitio (Templos, ]
01 Tabacal . Inguilpata Luya Amazonas
Culturales Arqueologico | Fortalezas, Plazas,
Cementerios, etc.)
EDIFICACIONES
. - . | Manifestaciones Sitio (Templos, N IV B .
02 Dushac . . S Inguilpata Luya | Amazonas
' Culturales Arqueologico | Fortalezas, Plazas, ’ - o
Cementerios, etc.)
) Manifestaciones Sitio . .
03 | Potrerillo ) Pinturas Rupestres | Inguilpata Luya Amazonas
Culturales Arqueoldgico :
Ficstas L
Acontecimiento _ . .
Patronales Fiestas Fiestas Patronales | Inguilpata Luya Amazonas
04 s Programados :
Santa Rosa
La
Enfermeda .
Creencias .
05 ddel Folclore Levendas Inguilpata Luya Amazonas
Populares
Purunmach
o
Conserva
06 de Folclore Gastronomia Dulces Tipicos Inguilpata Luya Amazonas
Chiclayo
07
Purtumote Folclore Gastronomia Platos Tipicos Inguilpata Luya Amazonas
08 | CuyCon . .
P Folclore Gastronomia Platos Tipicos Inguilpata Luya Amazonas
apas
09 . . .
Guarapo Folclore Gastronomia Bebidas Tipicas Inguilpata Luya Amazonas
10 | Chuchuhua . .. .
. Folclore Gastronomia Bebidas Tipicas Inguilpata Luya Amazonas
si
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Anexo N° 14
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Fotos del Sitio Arqueol
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